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SAMSUNG
NOWA JAKOSC
PRANIA

Inteligentny dom to nie jest juz dzis
piesn przysztosci, ale ekosystem rozwigzan,
ktore sg dostepne dla kazdego z nas.
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iedy zasypiamy, telewizor
i klimatyzacja w naszym
domu wylaczaja sie same. Gdy wracamy po
ciezkim dniu, nie musimy juz robi¢ zaku-
péw — lodéwka zamowi je za nas.
»Inteligentny dom” to pojecie, pod ktd-
rym kryje sie system urzadzern podia-
czonych do Internetu za pomoca Wi-Fi.
Z pozoru zwykle gadzety, ktérymi moze-
my sie pochwali¢ przed znajomymi — pa-
sjonatami nowinek technologicznych, sa
jednak prawdziwym udogodnieniem dla
wszystkich domownikéw. Jezeli nie jeste-
$my jeszcze przekonani np. do systeméw
monitorujgcych, warto przyjrzed sie blizej
urzadzeniu, z ktérego korzystamy bardzo
czesto i jego obstudze poswigcamy sporo
czasu — pralce.

WI-FI W PRALCE SAMSUNG
AddWash: OSZCZEDNOSC

CZASU I STRESU

Inteligentna pralka to urzadzenie, ktére
zainteresuje przede wszystkim osoby in-
tensywnie pracujace zawodowo i marzace

o wolnej chwili dla siebie. Dzieki aplikacji
mobilnej Smart Home, ktéra obstuguje
urzadzenia Samsung, mozna na odlegtos¢
ustawi¢ programy prania — wystarczy na
intuicyjnym interfejsie wybrac rodzaj znaj-
dujacych sie w pralce ubran. Mozna tez
ustawié czas rozpoczecia prania, tak aby
po powrocie z pracy do domu méc juz tylko
rozwiesi¢ je do suszenia.

Czesto jednak zdarza sig, ze po wlacze-
niu pralki zdajemy sobie sprawe, iz w po-
jemniku na brudne ubrania wcigz znajduje
sie koszula, ktéra chcemy zalozy¢ wieczo-
rem na kolacje, str6j sportowy dziecka po-
trzebny na trening pitki noznej kolejnego
dnia lub tez na podlodze w tazience pozo-
stata skarpetka i kilka recznikéw. Wedtug
badann przeprowadzonych przez firme
Samsung blisko 90 procent europejskich
uzytkownikéw pralek twierdzi, ze dotyczy
ich ten problem. W przypadku tak bardzo
popularnych w Europie pralek tadowanych
od przodu nie jest tatwo w takiej sytuacji
dodaé rzeczy do urzadzenia. Drzwi pralki
otwieraja sie tylko wtedy, gdy poziom wody

w bebnie jest odpowiednio niski. Poza
tym wiekszo$¢ uzytkownikéw nie wie, co
dokladnie nalezy w takiej sytuacji zrobic.
Ponad potowa ankietowanych miata oba-
wy, ze otwarcie drzwi moze spowodowac
wyciek wody lub nawet doprowadzi¢ do
uszkodzenia pralki.

AddWash - DODATKOWE DRZWI

Réwniez na tego typu problemy firma Sam-
sung znalazla rozwigzanie. W inteligent-
nej pralce Samsung AddWash zastosowano
bardzo proste, a zarazem efektywne roz-
wigzanie — w drzwi pralki wbudowane s3
dodatkowe drzwi AddWash. Dzieki temu
mozemy doda¢ zapomniane lub pilnie
potrzebne do wyprania ubrania w trakcie
prania. Pralka wysyla tez uzytkownikowi
komunikat — ile czasu pozostato mu na do-
lozenie zapomnianych rzeczy lub na przy-
ktad prania recznego, ktére chciatby tylko
odwirowac. W celu skorzystania z funkcji
AddWash wystarczy nacisnaé przycisk
pauzy. Po chwili otworza sie dodatkowe
drzwi, ktére s3 na tyle duze, ze do bebna

Budowanie domowego ekosystemu warto zacza¢ od pralki wlasnie,
a nastepnie rozszerzy¢ go o kolejne urzadzenia.
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mozna dorzuci¢ dzinsy. Rozwigzanie to
sprawia, ze na poczatku mozna tez dodaé
wiecej §rodka do zmiekczania tkanin.

CYKL SUPERSZYBKI

Z TECHNOLOGIA SPEEDSPRAY
Nowy model AddWash oferuje wiele inno-
wacyjnych technologii wprowadzonych na
rynek przez firme Samsung. Cykl Super-
szybki wykorzystuje technologie Speed-
Spray, dzigki ktérej mozna istotnie skrécié
czas prania (do 59 minut). Pralka wyposa-
zona jest tez w wiele funkcji dostepnych
poprzez smartfony zaréwno z systemem
Android, jak i i0S. Ulatwiaja one monitoro-
wanie przebiegu prania.

Samsung wyposaza pralki w technologie
Eco Bubble, dzieki ktérej efektywnie usu-
wane sg zabrudzenia. Generator wytwarza
piane, ktéra szybko wnika w tkanine. Takie
rozwigzanie umozliwia pranie w niskich
temperaturach, co jest niezwykle ko-
rzystne dla ubran. W nowym urzadzeniu
zastosowano tez silnik Digital Inverter,
ktéry zapewnia doskonaly wydajnos¢ ener-
getyczna, minimalizuje halas i zapewnia
dtugotrwaly okres eksploatacji.
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Dzigki aplikacji mobilnej
Smart Home,
ktéra obstuguje urzadzenia
Samsung, mozna
na odlegtos¢ ustawic
programy prania.

USTERKA?

INTELIGENTNA PRALKA
ROZWIAZE PROBLEM

Pralka z modutem Wi-Fi ma réwniez roz-
budowanag funkcje serwisowa - dzieki
niej w zrozumialy sposéb powiadamia
automatycznie uzytkownika o zaistnialtym
problemie. Nie trzeba wigc sigga¢ po wie-
lostronicowg instrukcje obstugi — diagnoza
i rozwigzanie problemu sg wyswietlane na
ekranie smartfona. Czesto okazuje sie, ze
problem mozna rozwigzac¢ samemu, bez ko-
niecznosci wzywania serwisanta. To duza
oszczedno$¢ czasu, a przede wszystkim
stresu.

Samsung AddWash jest dedykowana
wszystkim tym, ktérzy chca podwyzszyc
komfort prowadzenia gospodarstwa domo-
wego, a réwnocze$nie zadba¢ o domowy
budzet.

Budowanie domowego ekosystemu warto
zacza¢ od pralki wlasnie, a nastepnie roz-
szerzy¢ go o kolejne urzadzenia, np. piekar-
nik sterowany przez Wi-Fi czy urzadzenie
do pomiaru jako$ci snu. Chodzi przeciez
o to, aby nasze zycie bylo przyjemniejsze,
zdrowsze, a takze ciekawsze.
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PERSKI
POTENCJAL,

Nasz brytyjski korespondent Alex McWhirter zastanawia sie,
czC}lf coinigcie sankcji miedzynarodowych, natozonych
przed laty na Iran, otworzy droge dla linii Iran Air i sprawi,
ze stang sie waznym graczem w Zatoce Perskiej.
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zy wkrétce doczekamy sie

czwartego poteznego prze-
woznika znad Zatoki? Wszystko wskazuje
na to, ze po wykreslenie Iranu z listy krajow
objetych sankcjami narodowe linie Iran Air
moga wkrétce dotaczy¢ do takich poteg, jak
Emirates, Etihad i Qatar Airways.

NOWE CZASY, NOWE MASZYNY
Kiedy zdjeto restrykcje, czyli 16 stycznia
2016 roku, Iran Air podpisal zaméwienie na
dostawe duzej floty samolotéw, wartej nie-
mal 27 miliardéw dolaréw. Obecnie flagowy
przewoznik Iranu lata starzejagcymi sie ma-
szynami, a niektdre z nich liczg sobie nawet
35 lat.

Poczatkowo Iraficzycy chcieli zakupi je-
dynie 118 samolotéw od europejskiego kon-
sorcjum Airbus, ale obecnie méwi si¢ takze,
ze amerykanski Boeing moze w przysztosci
réwniez dostaé spore zaméwienie. Iran Air
zaméwila takze 72 egzemplarze matych sa-
molotéw turbo$migtowych produkgji fran-
cusko-wloskiego koncernu ATR, z ktérych
12 ma dotaczy¢ do floty jeszcze w tym roku.
To nie koniec zakupowego szalu Iranczy-
kéw. Ostatnio podpisali oni porozumienie
z brazylijskim producentem samolotéw Em-
braer, na ktérego mocy Iran Air zakupi 50
samolotéw tej marki.

Gléwnym wygranym w tej grze o iran-
skie pienigdze jest konsorcjum Airbus.
Jesli wszystko péjdzie zgodnie z planem,
dostarczy ono linii Iran Air az 73 samoloty

Iraniski przewoznik ma szanse stac sie jednym z wielkich

dtugodystansowe (12 airbuséw 380, 16
sztuk a350 i 45 egzemplarzy a330), a takze
45 maszyn krétkodystansowych (sa to rézne
konfiguracje modelu A320). Zgodnie z pla-
nem ostatni airbus trafi do floty Iran Air
w 2023 roku.

PO STRONIE HISTORII
Iraniski przewoznik ma szanse stac sie jed-
nym z wielkich graczy znad Zatoki Perskiej,
ale oczywiscie nie bedzie to tatwe. Jednym
z gléwnych atutéw Iran Air jest niebagatel-
na populacja Iranu - az 80 milionéw ludzi,
z ktérych wielu zapewne juz zaciera rece na
my$l o tym, ze w koricu uda im sie zwie-
dzi¢ $wiat. Dodatkowo przewoznik z Tehe-
ranu ma po swojej stronie historie. W la-
tach 70. XX wieku, gdy pafistwem wiadat
szach, Iran Air zaczynala poszerzaé swoj
globalny zasieg dzieki wydatnej pomocy
amerykarskiego przewoznika Pan Am. Na-
lezata takze do stowarzyszenia IATA (Mie-
dzynarodowego Zrzeszenia Przewoznikéw
Lotniczych), bedac niezaprzeczalnie naj-
nowoczes$niejsza z bliskowschodnich linii.
W przeciwienistwie do swoich konkurentéw
znad Zatoki Iran Air szczycila sie atrakcyj-
nymi barwami i modnymi strojami perso-
nelu poktadowego, a positki na pokladach
jej 6wczesnych samolotéw nie odbiegaty od
standardéw znanych na Zachodzie.

W 1972 roku mialem okazje skorzystac
z jej ustug, lecac z Londynu do Teheranu
boeingiem 727. W tamtych czasach nie byto

na tej trasie potaczen bezposrednich, samo-
lotem dowodzil amerykanski pilot (oddele-
gowany z Pan Am), a po drodze do Iranu
ladowali$my jeszcze w Paryzu i Stambule.

Na poczatku lat 70. jedynym liczacym sie
konkurentem Iran Air w Zatoce Perskiej
byta linia Gulf Air z Bahrajnu, kontrolowa-
na przez brytyjskiego paristwowego prze-
woznika BOAC (British Overseas Airways
Corporation), natomiast tacy przewoznicy,
jak Emirates (Dubaj), Etihad (Abu Dhabi)
i Qatar Airways (Katar) jeszcze nie istnieli.
Z tej tréjki najwczesniej, bo w 1985 roku,
pojawila sie linia Emirates. Mozna wiec
zaryzykowalé stwierdzenie, ze powstanie
i droge do potegi przewoznikéw znad Zato-
ki utorowato znikniecie z globalnego rynku
linii Iran Air, a takze (cho¢ w mniejszym
stopniu) Iraqi Airways, ktéra réwnie dyna-
micznie budowala sie¢ potaczern dtugody-
stansowych.

Po powrocie na §wiatowy rynek Iran Air
bedzie musiata zderzy¢ si¢ z catkowicie od-
mienng rzeczywisto$cig. W latach 70. ceny
biletéw, a co za tym idzie rywalizacja mig-
dzy przewoznikami byly pod $cistym nad-
zorem IATA. Chodzilo o to, aby cztonkowie
zrzeszenia mieli wzglednie réwne szanse,
dzieki czemu na rynku panowal porzadek,
cho¢ bilety lotnicze byty znacznie drozsze
niz obecnie. IATA nadzorowata takze stan-
dardy obstugi pokladowej. Linie nalezace
do tej organizacji mogly serwowac bezplat-
ne napoje alkoholowe jedynie w Pierwszej

raczy znad Zatoki Perskiej, ale oczywidcie nie

bedzie to tatwe. Jednym z atutéw Iran Air jest niebagategfna populacja Iranu — az 80 milionow ludzi.
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Aby konkurowac z zagranicznymi przewoznikami, Iran Air musi po prostu zaspokajac potrzeby
wspolczesnych pasazeréw, ktérzy podrézuja po catym $wiecie i doskonale wiedzg, co oferuja inne linie.

Klasie, a pasazerowie Klasy Ekonomicznej
musieli za nie placi¢. IATA zdefiniowata
nawet wzér idealnej kanapki, ktéra miata
okreslony rozmiar i sklad. Jej cztonkowie
nie mogli réwniez posiada¢ osobnej Klasy
Biznes, wiec samoloty Iran Air byly podzie-
lone jedynie na dwie klasy przewozowe.

DUZY POTENCJAL

Juz wkrétce iranski przewoznik bedzie
dysponowal najnowocze$niejszg flotg w re-
gionie, ale to za malo, by zagwarantowad
sobie sukces. Nie ulega watpliwosci, zZe
wielu Iranczykéw wybierze krajowa linie,
ale mlodsi pasazerowie by¢ moze zechca
takze posmakowaé Zachodu. Jesli tak sie
stanie, to Iran Air czeka bezpardonowa wal-
ka o klienta, zwlaszcza w Zatoce, gdzie stan-
dardy sa niezwykle wysokie.

Przez wiele lat linie znad Zatoki Perskiej
spelnialy wobec Iranu role krajowych prze-
woznikéw. Jako ze Iran Air dysponowala
przestarzala flota i mogta lata¢ jedynie
w niektére rejony $wiata (Iran nadal nie
ma umowy lotniczej z USA), gléwni bli-
skowschodni gracze szybko przejeli jej pa-
sazeréw wylatujacych z Teheranu i innych
duzych miast kraju. Wyglada wiec na to, ze
Iran bedzie musiat zainwestowac ogromne
sumy w projekty infrastrukturalne (wieksze
lotniska, autostrady, linie kolejowe itp.), aby
miec¢ jakgkolwiek szanse w tej rywalizacji.
Trzeba bedzie takze wyszkoli¢ wiele tysiecy
pilotéw, inzynieréw i cztonkéw personelu
pokladowego do obstugi nowoczesnych i za-
awansowanych technicznie samolotéw.

Jesli narodowy przewoznik planuje
podbéj globalnego rynku lotniczego, be-
dzie musial réwniez zatrudnié najwyzszej

klasy specjalistéw z zagranicy, dzieki kto-
rych wiedzy i wsparciu Irariczycy bedg mo-
gli zaoferowa¢ nowoczesne produkty. Aby
konkurowad z zagranicznymi przewozni-
kami, Iran Air musi po prostu zaspokajac
potrzeby wspélczesnych pasazeréw, ktérzy
podrézuja po calym $wiecie i doskona-
le wiedzg, co oferuja konkurenci. I czy to
si¢ podoba rzadowi, czy nie musi to takze
oznacza¢ darmowe napoje alkoholowe we
wszystkich klasach, atrakcyjna oferte roz-
rywki pokladowej oraz w pelni rozkladane
fotele w Klasie Biznes. W przeciwnym ra-
zie Iran Air bedzie musiata zrezygnowad
z marzenia o staniu sie globalnym graczem
i zaspokoi¢ sie¢ statusem niszowego prze-
woznika.

Mozna $miato zalozy¢, iz zakup samo-
lotéw turbo$miglowych jest podyktowany
checia rozwoju tras krajowych i regional-
nych, natomiast maszyny dlugodystanso-
we beda obstugiwac potaczenia do Europy
i Azji. A380 beda prawdopodobnie wyko-
rzystywane na ruchliwych trasach europej-
skichido USA, oczywiscie pod warunkiem
zdobycia przez przewoznika odpowiednich
pozwolen.

OSTRA RYWALIZACJA

Iran posiada réwniez kilka innych li-
nii lotniczych, zaréwno z wiekszym, jak
i z mniejszym potencjatem. Najwiekszym
krajowym rywalem Iran Air jest obecnie
prywatny przewoznik Mahan Air, ktéry
w przeciwieistwie do pafistwowego rywala
obszedl sankcje, odkupujac przez posred-
nika osiem airbuséw 340 nalezacych nie-
gdys$ do Virgin Atlantic. I cho¢ sankcje na-
dal s3 w mocy, to Mahan Air powoli rozwija

swoja siatke potaczen dtugodystansowych,
oferujac loty do Europy i Azji.

Do tej pory zadna amerykanska ani
azjatycka linia nie planuje uruchomienia
polaczen do Iranu, co moze by¢ szansa dla
przewoznikéw z Europy. Kiedy Iran zostat
objety sankcjami, wiekszo$¢ zagranicz-
nych linii, z wyjatkiem tych znad Zatoki,
wycofata sie z Teheranu. Na placu boju
zostaly jedynie Lufthansa i Austrian Air-
lines, ktére jednak znacznie ograniczyty
swoja oferte.

W marcu Austrian uruchomita nowe po-
laczenia, natomiast od kwietnia do Tehera-
nu powrdci Air France. W lipcu do tego gro-
na dolaczy British Airways, oferujac szes§¢
lotéw tygodniowo obstugiwanych przez
maszyny B777-200 w konfiguracji czterokla-
sowej. W ubiegtym miesigcu Iran i Wielka
Brytania podpisaly porozumienie lotnicze,
zezwalajace na 21 cotygodniowych lotéw
miedzy tymi krajami. Lufthansa zamie-
rzata uruchomic¢ w kwietniu loty na trasie
Monachium - Teheran, ale plany te zostaly
przesuniete na lipiec. Podobnie ma sie spra-
wa z budzetows spétka cérkg niemieckiego
giganta, ktéra wstrzymata planowane uru-
chomienie polaczenia Kolonia — Teheran.

Jesli Iran Air uda si¢ przyciagnac pasaze-
réw dzigki konkurencyjnym i atrakcyjnym
produktom, linia ta bedzie musiala nie-
ustannie udoskonala¢ swoja oferte, ponie-
waz konkurencja nie $pi. Wiekszo$¢ prze-
woznikéw, z ktérymi Iraniczycy zamierzaja
konkurowa¢ (w tym Turkish Airlines, ktéra
niebawem zyska nowoczesny port bazowy
w Stambule), ma réwnie ambitne plany. Na
koricu o powodzeniu lub fiasku i tak zadecy-
duje rynek, czyli — pasazerowie.
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Hotele

HOTELE MERCURE
NA ST ODKO

WIECE) INFORMAC)I NA
www.mercure.com

yjatkowy smak

czekolady  juz

od czterech lat

umila go$ciom
pobyt w hotelach marki Mercu-
re. Co roku klienci zapraszani
sg do skorzystania z unikalnej
oferty pobytu w jednym z ho-
teli marki. W ramach ,Sweet
Secret by Mercure” moga nie
tylko cieszy¢ sie wyjatkowymi
znizkami, ale takze rozkoszo-
waé kolekcja recznie wykona-
nych pralin.

SLODKOSCI NIGDY DOSC

Nie od dzi§ wiadomo, ze cze-
kolada to balsam nie tylko dla
naszego podniebienia, ale réw-
niez dla ciala i duszy. Jest to
jeden z najbardziej znanych
i cenionych od setek lat rodza-
jow stodyczy. Juz na sama mysl
o tym smakotyku u wiekszosci
0s6b pojawia sie u$miech na
twarzy, a po zjedzeniu chocby
jednej smacznej praliny nastréj
natychmiast sie poprawia. Ze
wzgledu na pozytywny wplyw

na nasze samopoczucie, moz-
na stwierdzié¢, ze to wlasnie
czekolada kryje w sobie tajem-
nice szcze$cia. Ten wyjatkowy
atut wykorzystala marka Mer-
cure, ktéra juz po raz czwarty
postanowita uraczyé swoich
gosci wykwintnymi smakotyka-
mi. ,Sweet Secret by Mercure”
to unikalna oferta pobytu, w ra-
mach ktérej klienci zapraszani
s3 do delektowania sie recznie
wykonanymi pralinami. Smacz-
ne podarunki to nie koniec

FOT.: ORBIS S.A.
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atrakcji, na gosci czekaja takze
inne korzysci. Tegoroczna odsto-
na kampanii obowiagzuje w hote-
lach Mercure w Polsce oraz kra-
jach Europy Wschodniej.

CZEKOLADOWA

OFERTA

W tym roku wyjatkowa kampa-
nia potrwa do 31 maja. Goscie
hotelowi, ktérzy w tym czasie
zdecyduja sie na rezerwacje
minimum dwéch noclegéw ze
$niadaniem, moga skorzystac
z promocyjnych, o 30% niz-
szych cen za pobyt. W pokoju
bedg czekaly na nich natomiast
wyjatkowe praliny dedykowane
marce. Ponadto, na czas trwa-
nia kampanii, restauracje ho-
teli Mercure wzbogacity swoje
dotychczasowe menu o czeko-
ladowe przysmaki. W karcie
mozna znalez¢ m.in. smakowi-
te ciasto czekoladowe z lodami
oraz kawe Gourmand podawa-
na z pralinami. Dla koneseréw,
chcacych  poznaé  wszystkie
smaki tych stodkosci, dostepne
s zestawy zawierajace 9 lub 16
wykwintnych czekoladek. Uni-
katowe praliny przygotowane
zostaly przez polska firme Kar-
mello, znang od lat ze swojej
pasji do recznie robionych cze-
koladowych specjatéw. Wytwor-
ca oferuje wylacznie produkty
najwyzszej jakosci, wytwarza-
ne pod okiem doswiadczonych
czekoladnikéw. Na szczegblng
uwage zastugujg trzy, stworzo-
ne w tym roku specjalnie dla
marki Mercure, wykwintne pra-
liny o smaku figi w ciemnej cze-
koladzie, szarlotki i rokitnika.

WYSUBLIMOWANA

MARKA

Mercure to marka wysokiej
jakosci hoteli klasy $redniej,
ktére wyréznia unikalny wy-
str6j wnetrz i wyjatkowy urok.
Obiekty naleza do grupy Accor-
Hotels, najwiekszego §wiatowe-
go operatora hotelowego, obec-
nego w 92 krajach. Wszystkie
hotele Mercure oferuja jednoli-
ty standard oraz jakos$¢ ustug,
cho¢ kazdy z nich jest wyjatko-
wy, ze wzgledu na ,lokalne” po-
dejscie marki. Dzieki lokalizacji

w centrum miast, nad morzem
lub w gérach, stanowia dosko-
nalg baze noclegowa, zaréwno
dla gosci podrézujacych stuzbo-
wo, jak i prywatnie. Sie¢ obej-
muje 740 obiektéw w 56 pan-
stwach na calym $wiecie i jest

Mercure Gdarisk Posejdon

Mercure Bucharest City Center

atrakcyjng alternatywa w sto-
sunku do innych marek hotelo-
wych, laczac w sobie dodatkowe
korzysci plynace z przynalez-
nosci do silnej miedzynaro-
dowej sieci i wysokiej jakos$ci
ustug mobilnych.
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7 TWARZY BURGERA

czyli bur%ery swiata w restauracjach hoteli

ristol, Sheraton 1 Westin

34

W menu Jack & Burger znajduje sie siedem burgeréw,
kazdy wypeniony soczysta wotowing lub wegetariafiskimi zastepcami
oraz najlepszymi sktadnikami z réznych stron $wiata.

0 29 maja 2016 roku

na pieciu réznych

scenach baréw i re-

stauracji sieci Star-
wood obowigzuje wykreowana
przez szeféw kuchni promocja
Jack & Burger, polegajaca na
parowaniu burgeréw z whiskey,
w ktérej ramach przywotujacy
zazwyczaj jednoznaczne sko-
jarzenia burger przedstawiany
bedzie w az siedmiu nowych
aktach. Entuzjastéw kulinar-
nych eksperymentéw zaprasza-
my na kulinarne sceny w: So-
mePlace Else w hotelu Sheraton
w Warszawie, SomePlace Else
w hotelu Sheraton w Krakowie,
SomePlace Else w hotelu She-
raton w Poznaniu, JP’s Barze
w hotelu Westin w Warszawie,
Barze Kolumnowym w hotelu
Bristol w Warszawie.

W menu Jack & Burger znaj-
duje sie siedem burgeréw, kazdy
wypelniony soczysta wolowing
lub wegetariatiskimi zastepca-
mi oraz najlepszymi sktadnika-
mi z réznych stron $wiata.

— Chciatem urozmaici¢ odro-
bine tradycyjny burger i pomy-
§latem, ze pokazanie jego sied-
miu obliczy moze by¢ ciekawe.
Stworzyliémy zatem kilka pro-
pozycji, ale najbardziej orygi-
nalny jest chyba Dark Knight:
z tuniczykiem marynowanym
w whiskey, podawanym w czar-
nej bulce z inkaustem katamar-
nicy — opowiada Artur Grajber,
szef kuchni hotelu Sheraton
w Warszawie i zarazem autor
menu.

Rarytasem bedzie réwniez
Mount Everest, czyli prawdo-
podobnie najwickszy burger
w DPolsce, zawierajacy p6t ki-
lograma polskiej soczystej se-
zonowanej wolowiny, otulonej
grillowanym oscypkiem, bocz-
kiem i sosem tatarskim.

FOT.: MATERIAtY PRASOWE
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HISTORIA

HAMBURGERA

Hamburger jako potrawa,
ale takze slowo wywodzi sie
z Hamburga, a wszystko za-
czelo sie od befsztyka po ham-
bursku, czyli kotleta z recznie
siekanej wotowiny. Potrawe do
Stanéw Zjednoczonych spro-
wadzili imigranci z Niemiec,
a catla Ameryka oszalata na jej
punkcie. Wszystko zaczeto sie
w 1904 roku, kiedy to garncarz
Fletcher Davis, ktéry prowadzit
réwniez bar w Teksasie, zaczat
podczas wystaw garncarskich
podawac swoim gosciom bef-
sztyk po hambursku serwowa-
ny na grzance z salata, musz-
tarda i majonezem.

Standardowy hamburger to
plaski kotlet z siekanej wolo-
winy, upieczony na ruszcie lub
grillu. Mieso powinno by¢, we-
dtug tradycyjnej receptury, do-
prawione tylko sola, pieprzem
i musztarda, ale przez lata
receptura ewoluowala, zapew-
niajac fanom potrawy nowe do-
znania smakowe. Co ciekawe,
stynny befsztyk z Hamburga
nie zawieral tez butki.

W idealnym burgerze migso
uzyte do jego przyrzadzenia
nie moze by¢ zbyt chude, a to
ze wzgledu na to, ze kotleta nie
smazy si¢ na ttuszczu. Natural-
ny tluszcz sprawia, ze burger
jest soczysty, pulchny i miek-
ki. Idealnym miesem do ham-
burgera jest antrykot, ktéry nie
jest tak delikatny jak poledwica.
I ostatnia sprawa — prawdziwy
hamburger piecze sie na grillu
lub ruszcie.

JACK & BURGER

W HOTELACH BRISTOL,
SHERATON | WESTIN

Do korica maja restauracje So-
mePlace Else w hotelach She-
raton w Warszawie, Krakowie,
Poznaniu oraz JP’s Bar w We-
stinie, a takze Bar Kolumnowy
w Bristolu serwowad bedg menu
Jack & Burger. Oferta obejmuje
siedem burgeréw w cenach 30-
45 zlotych, a najwiekszy Mount
Everest w cenie 69 zlotych. Wie-
cej informacji znajduje sie na
stronie spgpolska.pl

Wedtug tradycyjnej receptury mieso powinno by¢ doprawione tylko sola,

pieprzem i musztarda, ale przez lata receptura ewoluowata, zapewnia
fanom potrawy nowe doznania smakowe.

Jac
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Biznes

START PARKING STORY

W tym roku
START Parking
przedstawit oferte
dla najbardziej
wymagajacego klienta
— podrozujacego
stuzbowo.
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2016 zatozyciele
START Parking
pomoga 400 ty-
sigcom turystéw
dotrzed¢ na lotnisko oraz przed-
stawia specjalng oferte dla biz-
nesu. Czy to kolejna rewolucja?

Spotkali sie 15 lat temu na
stazu w najwiekszym na $wie-
cie parku Disneya. Pracowali na
wielu stanowiskach i na kazdym
z nich poznali stynng na caty
$wiat jako$¢ obstugi klienta wg
Disneya.

Po stazu wracali do Polski
pelni energii i entuzjazmu.
Wyladowali na Okeciu, gdzie
godzine czekali na busa, ktéry
miat ich zawiez¢ do samochodu
pozostawionego na okolicznym
parkingu. Kontrast pomiedzy
disnejowskimi standardami
a obstuga klienta przy lotnisko-
wym parkingu byt tak szokuja-
cy, ze, jak wspomina wspéttwor-
ca START Parking Przemyslaw
Witkowski, postanowili zadzia-
fa¢ i wymyslili alternatywe.

PARKING PRZY LOTNISKU

Rozpoczeli od stworzenia in-
ternetowej poréwnywarki par-
kingéw potozonych wokét lot-
nisk w catej Polsce, nawiazujac

tym samym wspélprace z ich
wlascicielami. W 2014 roku ob-
stuzyli ponad 150 tysiecy uzyt-
kownikéw, ale nie byli w stanie
przebi¢ sie przez szklany sufit
niemozno$ci. Niestety okaza-
o sie, ze wiekszo$¢ wihascicieli
parkingéw nie widziala sensu
dalszych inwestycji w wygode
i jako$¢ obstugi klienta. — De-
cyzja mogla by¢ tylko jedna
— otwieramy wlasny parking!
— wspomina Piotr Macierzyn-
ski, zalozyciel i prezes Zarza-
du START Parking. Sukces byt
tak duzy, ze juz w pierwszym
roku dziatania firma podwoila
liczbe obstuzonych pasazeréw,
a wkrétce otworzyla kolejne par-
kingi. W tym roku START Par-
king przedstawit oferte dla naj-
bardziej wymagajacego klienta
- podrézujacego stuzbowo.

UStUGA DLA BIZNESU

Trzy  abonamenty  Biznes
START maja by¢ prosta odpo-
wiedzig na potrzeby wszystkich
klientéw Dbiznesowych. Nowe
rozwigzania nie tylko zwigksza-
ja dostepnos¢ tego typu ustug
poprzez oferowang cene 39 zto-
tych miesiecznie za pakiet pod-
stawowy, lecz przede wszystkim

wprowadzajg innowacyjne roz-
wigzania oszczedzajace czas,
czego zdecydowanie najlepszym
przyktadem jest ustuga Vip
START. Przygotowana specjal-
nie z mysla o kadrze wyzszego
szczebla, daje mozliwo$¢ doje-
chania wlasnym samochodem
pod terminal lotniska. START
Parking odstawia auto bezpiecz-
nie na parking, a w dniu powro-
tu dostarcza je umyte do rak
wladciciela pod wyjscie z ter-
minalu, oferujac niespotykane
dotad komfort i oszczedno$é
czasu.

START W PRZYSZtOSC

Nowe rozwigzania oraz bliska
wspélpraca START Parking
z lotniskami, ktére w naturalny
sposéb uzupetniajg te ciekawa
oferte, wskazuja na to, ze nowe
ustugi dla biznesu mogg odnies¢
podobny sukces co oferta skiero-
wana do turystéw. Jezeli tak sie
stanie, START Parking nie tyl-
ko obstuzy 500 tysiecy klientéw
w 2017 roku, ale jak zapowia-
dajg zalozyciele, bedzie szukat
mozliwosci szybkiego wejscia ze
swoimi innowacyjnymi i spraw-
dzonymi rozwigzaniami na inne
rynki europejskie.






Moda

BON VOYAGE!

Podréze inspiruja,
zachica'at do zwiedzania
dalekich, egzotycznych
krajéw lub blizszych,
rodzimych zakatkéw.
Pobudzaj tez

wyobrazni
i sktaniaja do zabawy
moda. L_:%cza,c nasze
zamitowanie
do mody i wojazy,
prezentujemy
tegoroczne wiosenne
trendy.
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omantyczne pastele to

must have tego sezonu.

Wiekszo$¢  stylizacji

w calo$ci utrzymana
jest w tej jakze kobiecej kolory-
styce. Dominuja pudrowe réze,
lekkie biekity i rozbielone beze.
Lekko, §wiezo i wiosennie. Bo-
gactwem barw i odcieni zachwy-
cg réwniez dodatki: buty, torebki
oraz bizuteria.

MODE ART DESIGN
Agencja reklamowa Mode Art
Design réwnolegle z dziatal-
noécig marketingowa realizuje
swoéj autorski projekt — e-galerie
bizuterii artystycznej. Celem
galerii jest promocja polskich
artystéw sztuki jubilerskiej oraz
wspélczesnego polskiego wzor-
nictwa w Polsce i za granica.
Oferta skierowana jest do naj-
bardziej wymagajacych klient6éw,
ktérzy coraz czedciej poszukuja
rzeczy oryginalnych i niepowta-
rzalnych, podkreslajacych ich

indywidualny styl i pozwalaja-
cych wyréznic sie w ttumie.

Bizuteria prezentowana w ga-
lerii jest dowodem na to, ze wy-
obraznia nie zna granic i potrafi
zmienic rzeczywisto$¢.

— W naszej ofercie laczymy
nowe trendy i nowoczesny de-
sign z réznymi materiatami.
Przez to bizuteria jest unikato-
wa lub produkowana w bardzo
krétkich, limitowanych seriach.
Wszystkie wyroby sa wykonywa-
ne recznie. To prawdziwe dzieta
sztuki — podkreslaja wlasciciel-
ki galerii. Wiecej inspiracji na
www. modeartdesign.com

DOROTHE

Powstala pod koniec 2012 roku.
Pomystodawczynia i dyrektorem
kreatywnym jest Dorota Gawron
— modelka, pierwsza wicemiss
Polonia 2006, a takze redaktor
naczelna ,Slubu Marzen”, ogdl-
nopolskiego magazynu o mo-
dzie $lubnej.

Dorothé to klasyka w nowo-
czesnym i wygodnym wydaniu
dla kobiet cenigcych indywidu-
alny i niepowtarzalny styl, ko-
chajacych wielkomiejski szyk,
zyjacych pelnig zycia.

Projekty sa potaczeniem spor-
towej elegancji inspirowanej po-
dr6zami i naturg. www.dorothe.pl

THE COLORS

Butik The Colors powstat z po-
trzeby otaczania sie kolorowymi
dodatkami i checi dodania pol-
skim kobietom nieco wloskiej
energii.

Dlaczego Wtochy? Bo kolor
najlepiej rodzi sie w storicu, wio-
skie skéry uchodzg za najlepsze
na $wiecie, a wygoda i design
maja znaczenie.

— Kazda sztuka galanterii jest
unikatowa, bo wiem, jak istotne
s dla kobiet niepowtarzajace sie
modele dodatkéw — podkregla wha-
Scicielka butiku Sylwia Grzegorek.
www. facebook.com/thecolors.new

SUKIENKI POCHODZA Z NAJINOWSZE) KOLEKCJI MARKI DOROTHE; DOROTHE.PL; BUTY | TOREBKI TO OFERTA BUTIKU THE COLORS; FACEBOOK.COM/

THECOLORS.NEW; BIZUTERIA ARTYSTYCZNA POCHODZI Z GALERII MODE ART DESIGN; GALERIA.MODEARTDESIGN.COM









Kierunki

| BUSINESS



| Kierunki

est chlodny maj, jednak stosunkowo

niskie temperatury nie przeszkadzaja
grupce mezczyzn odzianych w piankowe
stroje 1 zmierzajacych w kierunku brzegu
sztucznej rzeki Eisbach, ktéra przeptywa
przez park Englischer Garten. Biegnie ona
niemal réwnolegle z rzekga Isar i jest ulubio-
nym miejscem do... surfowania.

Jeden po drugim mlodzi $miatkowie
ostroznie klada swoje deski na wodzie tuz
za mostem Prinzregentenstrasse, gdzie nie-
ustannie tworzy si¢ ogromna fala. Niestety
kazdy z nich do$¢ szybko traci réwnowage,
a wzburzona woda wyrzuca im deski spod
nég i niesie je w dét koryta rzeki. Po jakimg
czasie przychodzi kolej na mloda kobiete,
ktdra idealnie tapie fale i po chwili ujezdza
ja z niezwykla fatwoscia wéréd oklaskéw ga-
piéw zgromadzonych na brzegu.

Cho¢ trudno w to uwierzy¢, to polozone
w glebi ladu Monachium jest niezwykle
preznym osrodkiem surfingowym i od kil-
ku lat odbywajg sie tu réznorodne zawody
w tej dyscyplinie.

Wsréd mitosnikéw Eisbach jest réwniez
zawodowiec Quirin Rohleder, ktéry wlasnie
tutaj stawial swoje pierwsze kroki w sporcie.

— Ta rzeka miala ogromny wplyw na cale
moje zycie — twierdzi. — Niektérzy uwazaja,
ze tutejsza fala jest nudna, ale mnie zachwy-
ca za kazdym razem, kiedy tu przyjezdzam
- opowiada na swoim koncie w serwisie In-
stagram.

O Rohlederze ustyszatam po raz pierw-
szy w hotelu Flushing Meadows — malym,
16-pokojowym i niezwykle popularnym
obiekcie w dzielnicy Glockenbachviertel, do
ktérego on i 10 innych znanych monachij-
czykéw (m.in. lokalni muzycy DJ Hell i Mi-
chael Beck) zaprojektowali 11 pokoi tema-
tycznych. Dzielo Rohledera to przytulny loft
z sypialng antresola, hamakiem i ogromna
czarno-bialg fototapets, przedstawiajaca go
podczas surfowania na ogromnej fali.

— Od czasu, gdy rzeka zostata gruntownie
oczyszczona, stala sie popularnym miej-
scem spotkan mlodych ludzi. Wskakuja do
niej, ptyng w dél jej biegu, a potem wracaja
tramwajem do centrum — méwi Niels Ja-
eger, wspdlzalozyciel firmy Arnold Jaeger
Werner (AJW), do ktérej nalezy hotel.

I pomysle¢, ze dotychczas Monachium
kojarzyto mi sie przede wszystkim z piwem
i samochodami marki BMW...

Hotel Flushing Meadows dziata od 2014
roku na dwéch pietrach budynku, w ktérym
niegdy$ miescily sie biura firmy Deutsche
Telecomm. Na parterze znajduje sie¢ smo-
othie bar o nazwie Super Danke, ktéry réw-
niez nalezy do AJW, a sam hotel cieszy sie
ogromng popularnoscia — nie tylko wsréd
turystéw, lecz takze wéréd okolicznych biz-
nesmenow.

— W ostatnich latach branza turystycz-
na zmienila si¢ nie do poznania. Dzi$ tu-
rysci chetnie nawigzuja nowe znajomosci
z mieszkaficami. Dowodéw nie trzeba szu-
ka¢ daleko: wieczorami nasz bar dostownie
peka w szwach — méwi Eike Gethmann, dy-
rektor hotelu.

Gethmann dodaje, ze cho¢ w wielu przy-
padkach tak samo trudno jest zapelni¢ 16
pokoi jak i 160, to hotel Flushing Meadows
jest wyjatkiem — tutaj przecietne oblozenie
wynosi az 90 procent. Hotel bardzo ak-
tywnie wspiera takze lokalng spolecznosc:
serwuje gosciom butelkowang na miejscu
wode mineralng Aqua Monaco, zamawia
kwiaty w pobliskiej kwiaciarni i publikuje
wlasny przewodnik po miescie, zatytutowa-
ny ,Outside”.

Tajemnica sukcesu jest to, ze nie ma tu jednej, dominujacej branzy, od ktérej miasto byloby uzaleznione.
Ta zdrowa mieszanka firm sprawia, ze stolica Bawarii potrafi skutecznie oprze¢ sie kryzysom.



FOT.: ARCHIWUM, FOTOLIA (1)
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Cho¢ trudno w to uwierzy¢, to potozone w gtebi ladu Monachium jest niezwykle preznym osrodkiem
surfingowym i od kilku lat odbywajg si¢ tu réznorodne zawody w tej dyscyplinie.

NOCLEG CO SIE ZOWIE

W ostatnich kilkunastu miesigcach w Mona-
chium zadebiutowato kilka nietuzinkowych
hoteli, w tym Aloft nalezacy do sieci Starwo-
od, Novotel Muenchen Arnulfpark (Grupa
Accor) oraz Super 8, ktérego wiascicielem
jest sie¢ Wyndham. Pojawily sie takze obiek-
ty budzetowe, takie jak Nordic Pure i Bold.
Pod koniec ubiegtego roku pierwszych gosci
przyjely hotele lotniskowe Ibis oraz Moxy
(Grupa Marriott). Na swojg premiere czeka
takze 287-pokojowy obiekt luksusowej nie-
mieckiej marki Roomers, a w 2017 roku swo-
je podwoje otworzy hotel Andaz.

Goscie biznesowi, ktérzy czesto odwie-
dzaja stolice Bawarii, zapewne dobrze zna-
ja obiekty o tak ugruntowanej pozyciji, jak
Sofitel Munich Bayerpost, Vier Jahreszeiten
Kempinski i Mandarin Oriental. Jednak-
ze prawdziwg perta w koronie Monachium
jest 175-letni rodzinny obiekt o nazwie Bay-
erischer Hof, do ktérego najtatwiej dotrzec
pieszo, podazajac na poéinoc bulwarem
prowadzacym z Marienplatz. Naprzeciwko
gtéwnego wejscia hotelu znajduje sie miej-
sce po$wiecone pamieci Michaela Jacksona,
cho¢ tak naprawdg jest to pomnik kompozy-
tora Rolanda de Lattre’a, ktéry przystrojono
dziesigtkami zdje¢ Kréla Popu. Jak widaé,
od XVI wieku muzyczne gusta monachij-
czykéw nieco sie zmienily.

Obecnie obiektem zarzadza Innegrit Vol-
khardt, ktéra przejela go po swoim ojcu
Falku w 1994 roku. Po wojnie hotel zostal
odbudowany z ruin i od tamtego czasu dy-
namicznie si¢ rozwija. W 2005 roku uru-
chomiono tu centrum odnowy biologicznej,
a takze restauracje na dachu z odkrytym
tarasem. Znajdziemy tu réwniez sze$¢ ba-
réw i pie¢ restauracji (w tym mieszczaca
sie w podziemiach Palais Keller, polinezyj-
ska Trader Vic’s oraz nagrodzona dwoma
gwiazdkami Michelina restauracje Atelier)
i 340 wygodnych pokoi i apartamentéw.

Soren Huber, dyrektor ds. rozwoju w Bay-
erischer Hof, méwi, ze w najblizszych 12
miesigcach hotel czeka rozbudowa skrzy-
dla G, ktére miedci sie na tytach budynku.
W miejsce 20 dotychczasowych pokoi poja-
wi sie ich 28, w tym przestronny apartament
na poddaszu. Réwniez w tym roku rozpocz-
nie sie remont sali balowej oraz powierzch-
ni funkcyjnych w skrzydle Palais Mont-
gelas. W lutym obiekt goscil 52. doroczng
Monachijska Konferencje Bezpieczenstwa,
w ktorej uczestniczyli tak znamienici goscie
jak krdl Jordanii Abdullah II oraz sekretarz
stanu USA John Kerry.

CALA NAPRZOD
Port lotniczy w Monachium jest siédmym
najwiekszym lotniskiem w Europie, ktére

oferuje bezposrednie polaczenia do niemal
250 miast na calym $wiecie. Rocznie obstu-
guje on ponad 40 milionéw pasazeréw, ale
gdy zakoniczy sie budowa nowego Termina-
lu Satelitarnego 2, przepustowos$¢ obiektu
wzro$nie o kolejne 11 milionéw.

— Rozbudowa sieci transportu publiczne-
go oraz lotniska byly dla miasta kluczowy-
mi inwestycjami, poniewaz dziataly one na
granicy swojej przepustowosci. Teraz czas
na budowe drugiego tunelu szybkiej kolei
miejskiej S-Bahn, ktéry bedzie przebiegac
ze wschodu na zachdéd miasta — méwi Rita
Roider, dyrektor ds. marketingu i komuni-
kacji Departamentu Pracy i Rozwoju Gospo-
darczego w Monachium.

Warto wspomnie¢, ze Monachium posia-
da wlasng sie¢ metra zwanego U-Bahn, kt6-
re jest jednym z najlepszych systeméw tego
typu na $wiecie, posiada osiem linii i 96 sta-
¢ji, a wiele z nich zachwyca futurystyczna
stylistyka.

Cho¢ wiekszo$¢ starego miasta jest za-
mknieta dla ruchu kolowego, warto sie
wybra¢ na przechadzke aleja Maximilian-
strasse, gdzie znajduja sie liczne sklepy
znanych projektantéw mody i przejezdzaja
luksusowe samochody. Przemyst motory-
zacyjny jest gléwnym filarem gospodarki
Niemiec, generujacym roczne przychody
rzedu 80 miliardéw euro, a siedziby firm
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BMW i Audi znajduja sie wlasnie w stolicy
Bawarii. Pierwsza z nich, ktéra obchodzi
wlasnie stulecie swego powstania, miesci
si¢ w oryginalnie wygladajacym ,czterocy-
lindrowym” wiezowcu, oddalonym o kilka
kilometréw od centrum.

Tuz obok znajduje sie réwnie efektow-
ne Muzeum BMW, a po drugiej stronie
ulicy, nieopodal Olympiaparku miesci sie
ogromny salon samochodowy BMW Welt.
Jego budynek, wzniesiony w 2007 roku, to
wyjatkowe polaczenie stali i szkta w formie
podwdéjnego stozka zespolonego z ogrom-
na halg wystawiennicza. Co roku miejsce
to przyciaga ponad trzy miliony zwiedza-
jacych, ktérzy pragng zobaczy¢ najnowsze
motocykle i samochody marek BMW, Rolls-
-Royce i Mini, a takze elektryczne pojazdy
BMWi. Niesamowite, jak ogromna droge
przeszla ta firma, ktéra poczatkowo specjali-
zowala si¢ w produkgji silnikéw lotniczych,
by z czasem zajal sie konstruowaniem po-
jazdéw, a obecnie jest jednym z najbardziej
cenionych producentéw pojazdéw.

Znajdujaca sie tuz obok ultranowoczesna
fabryka koncernu produkuje dziennie ponad
950 samochodéw i zatrudnia 7700 pracow-
nikéw. Kilka kilometréw dalej, w dzielnicy
Milbertshofen stoi budynek o powierzchni
13 tysiecy mkw., nalezacy do sp6tki zaleznej
BMW Group Classic. Znajduja sie tu m.in.
sale wystawowe, w ktérych prezentowane sg
klasyczne samochody, a takze warsztaty me-
chaniczne i pomieszczenia funkcyjne.

Kolejng niebanalna konstrukcja jest sta-
dion Allianz Arena na 71 tysiecy widzéw,
gdzie mecze rozgrywa Bayern Monachium.
Pokryty jest tysigcami plastikowych paneli,
ktére moga zmienia¢ kolor, a cato$¢ zapro-
jektowato biuro Herzog and de Meuron.

RAJ DLA BIZNESU

Co prawda nikt nie zamierza pozbawiac
Frankfurtu tytulu finansowej stolicy Nie-
miec, ale nie zmienia to faktu, ze w Mona-
chium swoje gléwne siedziby ma najwiecej
firm z listy 50 najwiekszych spétek notowa-
nych na niemieckiej gietdzie.

— To bardzo przyjazne $rodowisko dla
biznesu — przekonuje Rita Roider. — Oprécz
BMW znajdziemy tu takze siedziby takich
rodzimych gigantéw, jak Allianz, Munich
Re czy tez Siemens, a w ostatnich latach
pojawili sie takze globalni gracze, m.in.
LVMH, Microsoft i Google.

W poréwnaniu z innymi niemieckimi
miastami Monachium cieszy sie najnizsza
stopg bezrobocia i najwyzszym dochodem
w przeliczeniu na mieszkarica. Oprécz firm
wymienionych przez Rite Roiter w stolicy
Bawarii dzialaja takze inne znane marki,
takie jak Apple, Accenture, Sky, Starbucks,
Vodafone, Wrigley, Yahoo oraz Airbus De-
fence and Space.

Jednakze potega gospodarcza miasta nie
jest jedynie zastugg rozwinietej produkeiji
przemystowej, zaawansowanych techno-
logii i wielkich korporacji. W duzym stop-
niu przyczynily si¢ do tego réwniez liczne
start-upy, tradycyjne zaklady rzemieslni-
cze i mate rodzinne firmy. Przechadzajac
sie po centrum stolicy Bawarii, natrafitam
m.in. na elegancki sklep z artykulami wy-
stroju wnetrz, prowadzony przez rodzine
Bohmleréw, delikatesy nalezace do rodu
Dallmayréw, a takze niezwykle popularny
wéréd monachijczykéw sklep Brot und But-
ter, sprzedajacy naczynia kuchenne i chleb
domowego wypieku.

— Tajemnicg naszego sukcesu jest to, ze
nie ma tu jednej, dominujacej branzy, od

ktdrej miasto bytoby mocno uzaleznione. Ta
zdrowa mieszanka firm sprawia, ze stolica
Bawarii potrafi skutecznie oprze( sie kryzy-
som — ttumaczy Roider.

PIWO NA PIATKE

Kazdego roku Monachium gosci ponad 70
milionéw turystéw, ktérzy przyjezdzaja tu
zaréwno w interesach, jak i dla dobrej zaba-
wy. Gl6wng atrakcja jest oczywiscie dorocz-
ny Oktoberfest, ktéry przycigga 6 milionéw
gosci. W ubieglym roku biesiadnicy wypili
tu az 7,3 miliona litréw piwa.

— Nawet jesli kto$ przyjezdza tu o innej
porze roku, to i tak znajdzie wiele miejsc,
w ktérych bedzie mégt sprébowac tutejszego
piwa — méwi Jaeger. Tradycyjne piwiarnie,
takie jak chocby zattoczona Hofbrauhaus,
sa odwiedzane zaréwno przez mieszkancéw
w tradycyjnych skérzanych spodenkach,
jak i wysoko postawionych biznesmenéw,
raczacych sie trunkiem z pianka w akompa-
niamencie orkiestry detej.

— Piwo jest wazng czeécia kultury. W Mo-
nachium istnieje sze$¢ browaréw i podczas
Oktoberfest serwuje sie jedynie piwo ich
produkcji. Dwa najwieksze to panstwowy
Hofbrau i prywatny Augustiner — wyjasnia
moja przewodniczka Susanna Steensma.

— Monachijska tradycja ogrédkéw piw-
nych jest odzwierciedleniem stylu zycia,
w ktérym powinien znaleZ¢ sie czas na
relaks i zabawe. To wspanialy sposéb na
zwieniczenie dnia, ale réwniez na swobodny
lunch biznesowy lub uczczenie podpisania
nowego kontraktu — méwi Roider.

A jesli zalezy nam na aktywnym wypo-
czynku, to warto pamietaé, by przed wy-
jazdem do Monachium wrzuci¢ do walizki
piankowy stréj do surfowania.

To bardzo przyﬁlzne srodowisko dla biznesu. Oprécz BMW znajdziemy tu takze siedziby
C

taki

46 |

rodzimych gigantéw, jak Allianz, Munich Re czy tez Siemens.

FOT.: ARCHIWUM
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Prawdziwg perta w koronie Monachium jest 175-letni rodzinny hotel o nazwie Bayerischer Hof,
do ktérego najtatwiej dotrze¢ pieszo, podazajac na péinoc bulwarem prowadzacym z Marienplatz.
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LONDYN DO ZJEDZENIA

Gdzie najlepiej zjes¢ tej wiosny w Londynie? Nasi brytyjscy korespondenci
przetestowali restauracje, ktére niedawno powstaty w stolicy Anglii.

SEXY FISH

Restauracja ta miesci sie w ekskluzywnej
dzielnicy Mayfair i jest prawdopodobnie
najciekawszym debiutem na londynskiej
scenie kulinarnej w ostatnich 12 miesig-
cach. Jej wlasciciel firma Caprice Holdings
(do ktdrej nalezg réwniez inne znane loka-
le, takie jak Ivy lub J Sheekey) nie zalowata
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funduszy, inwestujac w to miejsce niemal
15 milionéw funtéw. Jedno jest pewne: nie
byly to pieniagdze wyrzucone w bloto. We
wnetrzach autorstwa Martina Bruznizkiego
znajdziemy m.in. podlogi z zielonego mar-
muru, fresk autorstwa Michaela Robertsa
przypominajacy dziela Matisse’a, a takze
rzezby Franka Ghery’ego i Damiena Hirsta,

przedstawiajace réznorodne morskie stwo-
rzenia. Na parterze miesci sie sala na 48
0s6b, otoczona pod§wietlanymi akwariami.

Wieczorem o$wietlenie w gtéwnej sali re-
stauracyjnej na 190 gosci jest na tyle jasne,
aby mozna bylo bez trudu dojrzeé wspéibie-
siadnikéw, ale zbyt stabe, aby robi¢ zdjecia
potrawom, co zapewne byto zamierzonym

FOT.: ARCHIWUM
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spélczesna stolica Hiszpanii

to nie tylko wspaniale za-

bytki, lecz takze nowe dziel-

nice, w ktérych wieczorem
zamiast czerwonego wina pija si¢ modng
w tutejszych barach nowa odstone dzinu
z tonikiem.

PALAC KROLEWSKI

Aby odda¢ Madrytowi to, co krélewskie,
warto rozpoczac jego zwiedzanie od Palacio
Real — oficjalnej rezydencji kréla Hiszpa-
nii. Od 1931 roku nie jest ona zamieszkiwa-
na przez rodzine krélewska, ktéra wybrata
mniejszy i lezacy na uboczu Palacio de la
Zarzuela. Krél pojawia sie w Palacio Real
wylacznie przy najwazniejszych okazjach
i ceremoniach panstwowych. Budowla stoi
tam, gdzie niegdy$ wznosita sie twierdza
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Mayrit, wybudowana w IX wieku za pano-
wania Mauréw. Po jej spaleniu w 1734 roku
krél Felipe V zlecit budowe nowego patacu.
Prace trwaly od 1738 i zostaly zakonczone
17 lat pézniej, w roku 1755. Jako pierwszy
w patacu zamieszkal krél Carlos III w 1764
roku.

Budynek Palacio Real jest uznawany za
najwiekszy w Europie Zachodniej. Znajduje
sie w nim ponad 2800 pokoi, ktére zajmuja
powierzchnie 135 tysiecy mkw. Zwiedza-
jacym udostepniane sg jednak tylko naj-
wazniejsze komnaty. Jego wnetrze zdobia
freski Tiépola oraz obrazy Veldzqueza, Goi,
Rubensa, El Greca, Juana de Flandesa i Ca-
ravaggia. Z zewnatrz palac otoczony jest
przepieknymi ogrodami Jardines del Cam-
po del Moro, Jardines de la Plaza de Oriente
iJardines de Sabatini.

GODZINY W...
MADRYCIE

Uwieczniony w filmach Luisa Bufiuela i Pedro Almodévara
Madryt jest miastem o wielu twarzach, niepodobnym do zadnego
innego w Europie.

ARTYSTYCZNA MALASANA

Uchodzi za najbardziej madrycka sposréd
wszystkich barrios w tym miescie, do ktdrej
najlepiej pasuje hasto: ,Madrid - soy yo”. La-
two do niej trafi¢, poniewaz znajduje sie tuz
na péinoc od Gran Via, gléwnej arterii Ma-
drytu. Malasafia od upadku frankistowskiej
dyktatury, czyli od ponad 40 lat, uchodzi za
dzielnice pelna alternatyw i stynie z kontr-
kultury. W latach 70. narodzit sie tu ruch
movida — hiszpaniska odpowiedZ na propo-
zycje amerykanskich beatnikéw. Dzieki set-
kom second-handéw i sklepikéw vintage kli-
mat Malasafy przypomina zakatki Paryza
czy Londynu. Kawiarenki, kluby i sklepiki,
w ktérych mozna kupic dostownie wszystko,
oddaja klimat tej dzielnicy. To tu spotykaja
sie dzi$ hiszpaniscy intelektualisci, artysci
i hipsterzy. Jednym z takich miejsc jest Cafe

FOT.: MATERIALY PRASOWE, FOTOLIA (1)






/APYTA]J PIOTRA

Listy naszych Czytelnikéw

Piotr Kalita jest zwigzany z rynkiem przewozéw lotniczych od blisko 20 lat. Specjalizuje sie
w segmencie podrézy korporacyjnych i dyplomatycznych.
Masz watpliwosci? Zapytaj Piotra. Wyslij pytanie na adres: redakcja@businesstraveller.pl

Auto w podrézy stuzbowe;

Szef wybiera si¢ do Barcelony i Marsylii na spotkanie z kontra-
hentami. Chcg mu wynajgc samochdd blisko hotelu w Barce-
lonie. Czy jesli odda auto w Marsylii, firma poniesie znaczne
koszty? Dodam, ze szef chciatby pokonac te trasg sportowym
samochodem. Dlaczego firma samochodowa nie podaje petnych
kosztow wynajecia? Mam ktopot z wyborem odpowiedniego
ubezpieczenia.

Kasia

Pani Kasiu

Wiekszos¢ sieciowych firm wynajmujacych samochody pozwala
na tzw. ,one way rental”, czyli wypozyczenie samochodu w jed-
nym miescie i oddanie go w innym, czasem takze w innym kra-
ju. Za taka ustuge oraz wynajecie w lokalizacji innej niz lotnisko
zazwyczaj jest pobierana dodatkowa optata (,drop off charge”).
Nie wszystkie typy samochodéw mozna oddac za granica, moga
istnie¢ ograniczenia dotyczace drogich sportowych marek.

Dosy¢ czesto pasazerowie majg klopot z wybraniem odpo-
wiedniego pakietu ubezpieczen. Zasada generalna zaktada od-
dzielenie ceny za wynajem od ceny ubezpieczenia. W praktyce
podawana jest osobno cena za ustuge wynajecia samochodu
i osobno cena ubezpieczen. Cze$¢ ubezpieczen jest obowigzko-
wa (czasami zawarta w cenie wynajmu). Istnieje réwniez caty
wachlarz dodatkowych opcji ubezpieczenia i to zazwyczaj powo-
duje watpliwosci.

Przy umowach korporacyjnych cze¢sto w cene wynajmu wli-
czony jest podatek VAT oraz podstawowe ubezpieczenie typu
CDW (,collision damage waiver”) — odpowiednik naszego OC,
a takze LDW (,loss damage waiver”) i TP (,theft protection”) —
odpowiedniki AC. Posiadajg wiele ograniczeri — na przyktad do-
sy¢ wysoki udziat wlasny w przypadku wystapienia szkody (wy-
padek, kradziez, zniszczenie). Dlatego proponuje¢ wybra¢ peiny
pakiet ubezpieczenia, znoszacy udzial wlasny w szkodzie, oraz
dodatkowe ubezpieczenie PAI (,personal accident insurance”) —
odpowiednik NNW czy wreszcie rozszerzony pakiet assistance
Z POmMocy prawng.
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Zamkniete lotnisko

Miatem kupiony bilet z Brukseli do Warszawy za 180 euro. Lot
zostat odwolany, poniewaz lotnisko byto zamknigte. Chciatem
zmienic bilet na inny rejs z sgsiedniego lotniska. Nie moglem sig
dodzwonic do linii lotniczej. Na stronie internetowej wyskakiwa-
ta informacja, ze musze si¢ skontaktowac telefonicznie. Osta-
tecznie kupitem bilet na tanig lini¢ lotniczg za 380 euro. Czy
moge ubiegac sig o zwrot réznicy?

Jarek

Panie Jarku

Pana sytuacja jest bardzo szczeg6lna, poniewaz odwolanie rej-
su bylo bezposrednim nastepstwem ataku terrorystycznego
i zamkniecia lotniska w Brukseli. W tym przypadku odpowie-
dzialno$¢ linii lotniczej, wynikajaca z konwencji montrealskiej
oraz rozporzadzenia UE 261/04, jest ograniczona, poniewaz
zaistniala sytuacja nadzwyczajna. Ze wzgledu na okolicznosci
zdarzenia nie mozna oczekiwac standardowej opieki ze strony
linii lotniczej, poniewaz w takich sytuacjach obowigzuja zupel-
nie inne priorytety.

Teoretycznie powinien Pan do skutku prébowac skontakto-
wac si¢ z linig lotnicza w celu dokonania bezptatnej zmiany juz
wystawionego biletu. Na podstawie uméw z innymi liniami lot-
niczymi (,reprotection agreement”) istniata mozliwo§¢ zmiany
lotniska wylotu lub daty rejsu (bez ponoszenia przez linie lot-
nicza kosztéw dojazdu na nowe lotnisko). Kupujac nowy bilet
na wlasng reke, zawarl Pan nowg umowe przewozu z innym
przewoznikiem. Pana oryginalny bilet nie zostat wykorzystany.

Wedlug mojej oceny powinien Pan otrzymaé pelny zwrot
za niewykorzystany oryginalny bilet, poniewaz nie doszlo do
wykonania umowy przewozu. Nie powinien Pan jednak liczy¢
na zwrot réznicy za kupiony nowy bilet na inng lini¢. Byta to
Pana decyzja nieuzgodniona z linig lotnicza. Nalezy wystapi¢
z indywidualna reklamacja do przewoznika, doktadnie opisujac
zaistniala sytuacje. Przewoznik zamiast zwrotu gotéwki moze
zaproponowac voucher na réwnowarto$¢ kwoty biletu do wyko-
rzystania na inny przelot.









