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profilem. Wnetrzem dopasowujgcym sie do Twojego

dajac ogromna rados¢ z jazdy.

*Volvo V40 T3/1,6/150 KM
W zaleznosci od wersiji silnika zuzycie paliwa w cyklu mieszanym wynosi od 3,6 do 5,5 /100 km, emisja CO, od 94 do 136 g/km.

To jest samochod o jakim marzytes. Podobny do... Ciebie.
Zupetnie nowy i zdecydowanie bardziej indywidualny. Z funkcjonal-
nym i eleganckim wzornictwem, charakterystycznym, dynamicznym

aktualnego

nastroju. Na nowo definiuje bezpieczenstwo, chronigc kierowce,
pasazeréw i pieszych - dzigki pierwszej na $wiecie poduszce
powietrznej dla pieszego. Prowadzi sig jakby byt czescig Ciebie,

ZUPEENIE NOWE VOLVO V40

CALKIEM JAK TY

JUZ 0D 86 900 Zt*

VOLVOCARS.PL
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edz dla wlasnej przyjemnosci, ale
ubieraj sie dla przyjemnosci innych”

»

nie przyznaé mu racji. Zwlaszcza, gdy mysli sie

— twierdzil Benjamin Franklin i trudno

o stroju w kategoriach inwestycji. Pierwsze
wrazenie podczas biznesowego spotkania jest
niezwykle wazne. Okazuje sie, ze mamy zaledwie
kilkadziesiat sekund, aby zrobi¢ na rozméwcy

wrazenie, wzbudzi¢ jego zaufanie, zbudowaé

wlasng wiarygodnos¢, a w konicu — doprowadzic do

podpisania umowy, czesto wartej miliony zlotych.

Oproécz przymiotéw naszego charakteru, wiedzy,
manier i uroku osobistego liczy sie réwniez marka
garnituru, fason butéw i dobér bizuterii. O tym, jak
nalezy sie ubra¢, aby odniesc sukces pisze Agata
Janicka w artykule , Dress code dla biznesu”.
Zachecam takze do przeczytania tekstu, ktéry
napisalam razem z naszg angielska korespondent-
ka Rose Dykins, pod tytulem , Podréz — ryzykowny

biznes?”. Opisujemy w nim, co nalezy zrobi¢, aby

‘W ponad 200* hotelach w Europie,Afryce i na Bliskim Wschodzie

Bezpfatny,

SZyDKI

Poniewaz w biznesie liczy sie dobre potaczenie.

Internet

Zapewniamy naszym gosciom bezpfatny dostep do szybkiego internetu. .

b i

*Peing liste hoteli'z darmowym internetem mozna znalez¢
na stronie- www.radissonblu.com/freebroadband
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— Brazylia, Rosja, Indie i Chiny. Obecnie biznesme- !
ni coraz czesciej odwiedzaja rynki wschodzace,

takie jak Nigeria, Pakistan, Irak i Afganistan, gdzie

klimat polityczny, poziom bezpieczefistwa oraz
infrastruktura medyczna réznig sie od oczekiwa-
nych przez nas standardéw. Warto tez wiedzie¢,
jakie sa zwyczaje w kraju, w ktérym zamierzamy

robié interesy. Zycze Panistwu pasjonujacej lektury!

I’lmm f'tufz

Marzena Mréz i
redaktor naczelna i

Wypetnij ankiete i wygraj: rejs, bilety lotnicze
i wiele innych nagrod! Wiecej na:
www.businesstraveller.pl
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Linia lotnicza

Holandia

Polecimy Qatar Airways!

Hotel na lotnisku

NOWE POLACZENIE
OD GRUDNIA

Jeszcze w tym roku polecimy na Bliski Wschdéd bezposrednio z Warsza-
wy na poktadach samolotéw Qatar Airways. Ten znany na catym Swiecie
przewoZnik zapowiedziat uruchomienie 20 listopada br. trasy z Belgra-
du - stolicy Serbii, do stolicy Kataru — Doha. Dwa tygodnie pézniej, bo
5. grudnia do Doha polecimy juz z Warszawy. Trase te beda obstugiwaty
Airbusy A 320, oferujace 12 miejsc w klasie biznes i 132 w klasie ekono-
micznej. Précz doskonatego serwisu, z ktdrego stynie Qatar Airways,
pasazerowie bedg mogli korzystac z nowoczesnego systemu audio-vi-
deo, oferujacego setki filmow, gier i utwordw muzycznych.

Jak twierdzi Akbar Al Baker, Qatar Airways Chief Executive Officer linie
chcg rozwinac swéj 5-gwiazdkowy serwis dla nowych rynkéw, w tym Pol-
ski, aby stworzy¢ mozliwosci podrézowania dla ludzi na catym $wiecie.

W ciggu ostatnich 15 lat firma zanotowata gwattowny rozwdj. Zarza-
dza nowoczesna flota sktadajacy sie ze 110 samolotéw, oferujac swoim
pasazerom pofaczenia ze 118 destynacjami na catym Swiecie — najwaz-
niejszymi zaréwno dla biznesu, jak i dla turystyki.

Mozliwos¢ skorzystania z oferty Qatar Airways, to przede wszystkim
dogodne potgczenia z takimi miejscami, jak Singapur, Bangkok, Hong
Kong, Dubai, Melbourne, Johannesburg, Cape Town i Goa. Tylko w 2012
roku linia rozpoczeta loty do Baku (Azerbejdzan), Thilisi (Gruzja), Kigali
(Rwanda), Zagrzebia (Chorwagja), Erbil (Irak), Perth (Australia) i Kiliman-
dzaro (Tanzania). W kwietniu 2013 roku zaoferuje swoim pasazerom
nowe potgaczenie — do Chicago. Wiemy juz, ze od 5 grudnia br. loty na
trasie Warszawa-Doha, Doha-Warszawa bedg sie odbywaty cztery razy
w tygodniu (poniedziatki, wtorki, pigtki, soboty). Z Doha samolot wystar-
tuje 0 9.20, aby dotrze¢ do Warszawy o 13.20. Start z Warszawy o 15.35
a ladowanie w Doha o0 22.55. Wiecej na www.qatarairways.com.

QATAR %

LEWAYS Lylsill —
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STEIGENBERGER
W AMSTERDAMIE

Steigenberger Hotel Group
wkrétce powiekszy si¢ o nowy
hotel w Amsterdamie. Bedzie
to drugi w Holandii (po Steigen-
berger Kurhaus Hotel w Hadze-
-Scheveningen) hotel tej marki.

Steigenberger wtasnie zgtosit
sie do odprawy na lotnisku
Schiphol w Amsterdamie.

Od 1 wrzesnia 2012 grupa hote-
lowa z siedziba we Frankfurcie
przejmie dawny hotel Dorint
Amsterdam Airport, tym samym
zwiekszajac swojg obecnosé na
lotniskach europejskich. Hotel
tej marki dziata juz na lotnisku
we Frankfurcie, a na przyszty
rok zaplanowane jest otwarcie
hotelu Steigenberger na nowym
lotnisku w Berlinie.

Hotel Four Star Superior na
Schiphol, czwartym pod wzgle-
dem wielkosci lotnisku w Euro-
pie, bedzie oferowat 440 pokoi,
w tym dziesie¢ apartamentéw,
jeden apartament reprezentacyj-
ny, trzy restauracje, kawiarnie,
winiarnie, bar Sports&Media,
centrum fitness o powierzchni
800 m2, SPA z basenem, we-
whetrzny dziedziniec z ogréd-
kiem i tarasem oraz centrum
konferencyjne o pow. 960 m2.

— Hotel Steigenberger Airport
Amsterdam odzwierciedla roz-
Ww6j naszej obecnosci w waznych
centrach transportu w Europie
— méwi Matthias Heck, CFO
Steigenberger Hotels AG.

Linie lotnicze
LOT

EUROPA
WCIAZ BLIZE|

Polskie Linie Lotnicze LOT otwie-
raja w tym roku nowe potaczenie
europejskie. Od 1 pazdziernika br.
samoloty polskiego przewoznika
pojawig sie pie¢ razy w tygodniu
na niemieckim lotnisku w Hano-
werze. Hanower bedzie sz6stym
kierunkiem do Niemiec obstugi-
wanym przez samoloty LOT-u.

LOT podjat decyzje o posze-
rzeniu oferty i uruchomieniu
kolejnego potaczenia do Niemiec,
ktére sa jednym z wazniejszych
i strategicznych rynkéw polskich
linii. Nowe potaczenie umozliwi
bezposrednig podréz z Hanoweru
do Warszawy, a pasazerom
tranzytowym zapewni dogodne
przesiadki do Pekinu oraz do
wielu miast europejskich.

— Hanower jest kolejnym
punktem na mapie europejskiej,
do ktérego wkrétce dotrg samo-
loty LOT-u. Jest to széste miasto
w Niemczech obstugiwane przez
polskiego przewoZnika — méwi
Marcin Pirég, Prezes Zarzadu
PLL LOT S.A. — Niemcy sa dla nas
kluczowym rynkiem europejskim,
z ktérego wozimy zaréwno ruch
bezposredni do Polski, jak i tranzy-
towy na Wschdd, a takze do Azj.

Rejsy do Hanoweru bedg sie
odbywad codziennie, z wyjatkiem
sobdt. Bilety mozna kupi¢ na
stronie lot.com, w Call Centre
oraz w biurach wtasnych LOT-u
i uagentéw podrézy.

FOT.: MATERIALY PRASOWE FIRM

Nowe BMW X1
Limitowana Edycja

www.bmw-

autofus.pl Radosé¢ z jazdy

W PELNI WYZWOLONE.

Intuicji nie trzeba stuchac. Wystarczy sie nig kierowac. Doktadnie tak, jak swobodnie kieruje sie nowym BMW X1

- teraz w Limitowanej Edycji z atrakcyjnym wyposazeniem wliczonym w cene. Aktywne, nowoczesne zycie niesie

ze sobg mnostwo mozliwosci, a Ty mozesz wybiera¢ wsrdd nich bez obaw. Elegancka, stylowa sylwetka tego auta
bedzie ISni¢ wieczorem w miescie, a imponujgca moc jego silnikow i intuicyjne prowadzenie zapewnia wiele udanych,
weekendowych wypadow. Niezaleznie, czy zjezdzasz z utartych szlakow czy nie, w luksusowym wnetrzu BMW X1
zawsze czujesz komfort jazdy. Dodatkowe schowki dadzag Ci wolng przestrzen, czujniki parkowania poczucie beztroski,
czujnik deszczu bezpieczenstwo, a dodatkowe oswietlenie klase i styl. Umow sie na jazde probna. Poczuj petne
wyzwolenie. Aby dowiedzie¢ sie wiecej, skontaktuj sie z Dealerem BMW Auto Fus.

NOWE BMW X1. _
LIMITOWANA EDYCJA JUZ OD 120 200 PLN.

BMW EfficientDynamics

Mniejsza emisja. Wieksza radosc¢ z jazdy.

Dealer BMW

Auto Fus

ul. Ostrobramska 73
04-175 Warszawa

Tel.: +48 22 613 90 03
www.bmw-autofus.pl

BMW X1 sDrive18i: zuzycie paliwa w cyklu miejskim: 10,4 1/100 km, pozamiejskim: 6,2 1/100 km, mieszanym: 7,7 11100 km. Emisja CO,: 180 g/km.
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Sobienie Krélewskie
Golf

POLE MARZEN

Podwarszawski klub Sobienie
Krélewskie G&CC to jedyny
w Polsce obiekt klasy mistrzow-
skiej typu ,fly in” (mozna tu
przylecie¢ samolotem). Gracze
moga liczy¢ na doskonale utrzy-
mane fairwaye i greeny oraz
znakomite zaplecze treningowe.
Sobienie oferujg gosciom takze
czterogwiazdkowa baze nocle-
gowa w patacyku z XIX wieku.
oraz centrum konferencyjne.
Inaugurujacy dziatalnos¢
pola turniej towarzyski otworzyli
Jerzy Dudek (na fot. obok)
i Mariusz Czerkawski.

Delektuj sie smakami

World Airline Awards

Koktajle kawowe MK Café

Prestizowa nagroda

MODOWE INSPIRAC)E

W tym sezonie najlepsi polscy barisci przygotowali szeroka game chto-
dzacych drinkéw kawowych w najmodniejszych kolorach kawy przetama-
nej mieta czy tez z bukietem owocowo-kwiatowym. Modowe inspiracje
dla kawowych koktajli to hit proponowany przez marke MK Café.

Obok tradycyjnej kawy mrozonej czy greckiej frappe barisci proponujg
wiec nowe odmiany kawowych smakéw. Mietowe orzeZwienie i owoco-
we nuty staty sie podstawg niezwyktych koktajli kawowych proponowa-
nych miedzy innymi przez marke przez MK Café.

Jaka kawe mrozi¢? Barisci polecaja kawe rozpuszczalna. Jest wygodna,
fatwa do przygotowania zaréwno w pomieszczeniach, jak i w plenerze.
W zaleznosci od rodzaju przygotowywanych koktajli MK Café poleca
kawe rozpuszczalng ,MK Café Premium” lub ,MK Café Premium do
picia z mlekiem” — a zatem doskonatg dla tych, ktérzy swdéj ulubiony
kawowy napdj chcg zabrac na urlop, weekendowy wyjazd czy po prostu
do pracy. W kazdym z modnych koktajli tradycyjny smak kawowej esencji
jest uzupetniony aromatycznym i kolorowym sktadnikiem.

Mieta — wedtug baristéw MK Café

to gwarant orzezwienia. Wzmac-

nia koncentracje i niweluje rozko-
jarzenie. Lody mietowe oraz likier
mietowy w potaczeniu z kawg two-
rzg niezwyktg kompozycje.

Ananas i banan — syropy i likiery
owocowe réwniez moga stac sie
podstawa wyjatkowego kawowego
napoju. Aby smak owocéw w petni
skomponowat sie z kawg warto do-
datkowo wrzuci¢ do miksera kawatki
owocéw, nastepnie dodac ciepty
kawe rozpuszczalng MK Café,
brazowy cukier i kruszony 16d.

NAJLEPSZE LINIE POLNOCNE]
EUROPY — FINNAIR PO RAZ TRZECI

Podczas Miedzynarodowych pokazéw lotniczych w Farnborough,
World Airline Awards ogtosito Finnair najlepszymi liniami lotniczymi
pé6tnocnej Europy. To coroczne wyréznienie, przyznane Finnair trzeci
raz z rzedu, uznawane jest za najbardziej prestizowe w catym prze-
mysle lotniczym, a przyznawanie go opiera sie na niezaleznych ankie-
tach wypetnianych przez podréznych z ponad 160 krajéw.

Ankieta Skytrax, trwajaca ponad 10 miesiecy, dotyczyta ponad 200
linii lotniczych i sktadata sie z ponad 18,8 milionéw rozméw z pasa-
zerami, reprezentujacymi wigcej niz 100 narodowosci. Badata ona
satysfakcje podréznych, biorac pod uwage ogélne wrazenia, zaréwno
te na lotnisku, jak i na poktadzie samolotu, od odprawy do ladowania.
W ankiecie pytano tez miedzy innymi o komfort foteli, czystos¢ kabin,
jakos¢ jedzenia, napojéw, rozrywki i obstugi.

— JesteSmy zaszczyceni otrzymaniem tego wyrdznienia. Pokazuje
ono, ze nasze zorientowane na potrzeby klienta podejscie oraz stara-
nia personelu nadal przynosza owoce — powiedziat Juhani Nuoramo,
Dyrektor Sprzedazy Finnair na Wschodnia Europe.

FOT.: MATERIALY PRASOWE FIRM, B.SCHARF (2)

FOT.: WWW. TERJE RAKKE/NORDIC LIFE/WWW.VISITNORWAY.COM
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Wypelnij i wygraj

KOSMETYKI AA PRESTIGE

Linie stworzono z mysl3 o kobietach
potrzebujacych natychmiastowo

i skutecznie dziatajacych produktéw
redukujacych zmarszczki mimiczne

i strukturalne. Wszystkie kosmetyki se-
rii zawieraja unikalny kompleks wygta-
dzajacy nowej generacji, ktéry zwalcza
widoczne objawy starzenia sig skéry.

Kosmetyki te bedzie mozna wygrac,
wypetniajac ankiete na stronie
www.businesstraveller.pl

Norwegia

10 najpigkniejszych tras

GORY DLA AKTYWNYCH

Stowarzyszenie Den Norske Turistfore-
ning ogtosito ranking najpopularniejszych
gorskich tras. Numer 1 nie byt trudny do
przewidzenia (na zdjeciu), jednak ciekawie
utozyty sie kolejne miejsca na liscie.

1. Preikestolen. Stynna Ambona nad
Lysefjordem niedaleko Stavanger.

2. Bessegen — szlak w Jotunheimen — naj-
wyzszych gérach Norwegii, z poczatkiem
przy jeziorze Gjenesheim.

3. Gaustatoppen — najwyzszy szczyt Tele-
marku (1883 m n.p.m.).

4. Kjerag — stynie jako miejsce, z ktdrego
skacze sie w przepasc ze spadochronem.

5. Rallarvegen — najwspanialszy gérski
szlak dla wedrowcdw-rowerzystéw.
6. Galdhgpiggen — najwyzszy szczyt Nor-
wegii (2469 m n.p.m.).
7. Romsdalseggen — z widokiem na Trol-
lvegen — jedna z najtrudniejszych scian
wspinaczkowych na swiecie.
8. Aurlandsdalen — jedno- lub trzydniowe
trasy wzdtuz doliny Aurlandsdalen.
9. Trolltunga — pétka nad przepascig — ide-
alne miejsce na pamigtkowe zdjecie.
10. Snghetta — na terenie parku narodowe-
go Dovrefjell-Sunndalsfiella.

Wiecej na www.isitnorway.com.pl

REKLAMA —

WARSAW MARRIOTT HOTEL

518 ekskluzywnych pokoi
19 odnowionych sal konferencyjnych
7 wysmienitych restauracji

w samym sercu Warszawy!

Wyprobuj i Ty!

WARSAW MARRIOTT HOTEL
Al. Jerozolimskie 65/79

00-697 Warszawa

tel.: +48 22 630 6306
mail@marriott.com.pl
warsawmarriott.pl

A\arriott

WARSAW
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Lufthansa
Nowa aplikacja

»BLUE LEGENDS” POLACZY
CZESTO PODROZUJACYCH
PASAZEROW

Rozwigzanie pozwoli na wirtualne meldowanie sie we wszystkich lokali-
zacjach Lufthansy. Zgodnie z mottem ,living on a badge” Lufthansa, jako
pierwsza linia lotnicza, wprowadza dla pasazeréw mozliwos¢ wirtualnego
meldowania sie. Dzieki aplikacji ,Blue Legends” beda oni mogli podzieli¢
sie szczegdtami podrézy, wykorzystujac sieci spotecznosciowe. ,Blue
Legends” pozwala uzytkownikom na wirtualny ,check-in” na lotniskach,
strefach dla klasy biznes i we wszystkich lotach Lufthansy wykorzystujac
aplikacje Foursquare. Rozwiazanie to nie zastepuije tradycyjnego ,.check
in” na loty Lufthansy, jednak za meldowanie sie na wirtualnych stronach,
pasazerowie beda otrzymywac specjalne nagrody i przydomki.

Osoba podrézujaca najczesciej jedna trasa moze otrzymac przydomek
»ekspert pilot”, a ci, ktérzy meldujg sie przed 6 rano to ,poranne ptaszki”.
Jesli ktos przeleci z Lufthansg wiecej niz 388 000 km, otrzyma przydo-
mek ,do ksiezyca”. Osoba, ktéra czesto melduije sie przez Foursquare
otrzyma status ,burmistrza”. Zbierajac poszczegéine przydomki, podré-
zujacy, ktérzy najczesciej beda korzystali z wirtualnych stron Lufthansy,
stang sie prawdziwymi ,legendami niebios”.

Blue Legends, to pierwsze z tzw. potaczen aplikacyjnych Foursquare,
zbudowane wokét sieci spotecznosciowej Foursquare, dostepne w wersji
beta w galerii Foursquare lub na www.lufthansa.com/blue-legends. Jest
ono dostepne réwniez na urzadzeniach mobilnych. Dzieki aplikacji uzyt-
kownicy moga uaktywnia¢ biezace potozenie za posrednictwem sieci
spotecznosciowych. Pozycje uzytkownika okresla sie za pomocg lokali-
zacji radiowej lub GPS tak, ze aplikacja ukazuje znajdujace sie w poblizu
miejsca, np. restauracje, kina, do ktérych mozna sie zameldowac.

W 2009 roku, Lufthansa opracowata aplikacje MySkyStatus, ktéra po-
zwala uzytkownikom na wysytanie automatycznych aktualizacji o swoich
lotach przez sieci spotecznosciowe. Od roku 2010, uczestnicy programu
Miles&More moga dzieli¢ wskazéwkami dotyczacymi swojej podrdzy
przez aplikacje MemberScout.
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Condor

Dwa loty w tygodniu

Z WARSZAWY
DO STOLICY USA

Od lipca 2012 roku Condor ofe-
ruje potaczenia z Polski przez
Frankfurt na lotnisko Baltimo-
re/Waszyngton (BWI). Rejsy

z Frankfurtu, skomunikowane
z rejsami z Warszawy i innych
polskich portéw regionalnych,
odbywaja sie dwa razy w tygo-
dniu, w poniedziatki i czwartki.
Condor oferuje potaczenia

z Polski we wspétpracy z pol-
skimi liniami lotniczymi LOT
oraz Lufthansa.

Dodatkowo pasazerowie
zainteresowani podréza do
Waszyngtonu D.C. bed3 otrzy-
mywac darmowe bilety kolejowe
juz na poktadzie samolotu.

Rezerwacji mozna dokonac na
stronie condor.com lub w biurze
przedstawiciela linii.

Holmes Place

Marriott

CZWARTY KLUB

Holmes Place, wywodzaca sig

z Wielkiej Brytanii sie¢ czton-
kowskich klubéw fitness otwiera
w Warszawie swoj czwarty klub.
Siec¢ i hotel Marriottt podpisaty
tez umowe o wspétpracy. Firma
zarzadzajaca sitownia, klubem
fitness i basenem udostepni
swoje ustugi nie tylko cztonkom
klubu, ale tez gosciom hotelu
Marriott. — Wierze, ze ta wspét-
praca wptynie pozytywnie na za-
dowolenie naszych gosci — méwi
Albert Helm, Dyrektor General-
ny hotelu Marriott w Warszawie.

Best Western

Hotel

BONUM
W GDANSKU

Zgodnie z zapowiedziami, Best
Western kontynuuje umacnianie
swojej pozycji na Pomorzu. Obec
nie do sieci przystapit czwarty
obiekt w wojewddztwie pomor-
skim — hotel Bonum w Gdarnsku.

— Dostrzegamy potencjat Gdan-
ska oraz catego wojewddztwa
pomorskiego, dlatego ostatnio po-
szukujac nowych lokalizacji dla na-
szych hoteli, koncentrowalismy sie
na pétnocy kraju — méwi Gheor-
ghe Marian Cristescu, Regionalny
Dyrektor Sprzedazy Best Western
na Polske. — Jeszcze w tym roku
pod szyldem Best Western zaczng
dziatac cztery hotele na Wybrzezu,
w tym dwa w Gdansku — dodaje.

Trzygwiazdkowy Bonum zloka-
lizowany jest w centrum gdariskiej
staréwki, w jednej z XVIIl-wiecz-
nych kamieniczek. Hotel oferuje
32 pokoje z dostepem do interne-
tu, parking oraz restauracje serwu-
jaca dania kuchni regionalnej. To
juz kolejny, po Arkon Parku oraz
Villi Aqua, obiekt dotgczajacy do
sieci Best Western, ktérego opera-
torem jest Grupa Dobry Hotel.

— Mamy nadzieje, ze po przy-
taczeniu do rozpoznawalnej na
catym Swiecie sieci, uda nam sie
dotrzec do jeszcze szerszej grupy
gosci — méwi Marcin Stachéw,
dyrektor hotelu Bonum.

NAJNOWSZE WIADOMOSCI
PRZECZYTASZ NA
www.businesstraveller.pl

AGENCJA
MIENIA WOJSKOWEGO

ZAINWESTU]
W NIERUCHOMOSCI
POWOJSKOWE
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Powierzchnia gruntu: 1,4142 ha
Przeznaczenie: mieszkaniowe
Cena wywotawcza: 2 500 000,00 PLN
Przetarg: 01.10.2012 r

B D DR 5

Powierzchnia gruntu: 1,1742 ha
Przeznaczenie: rekreacyjno - mieszkaniowe
Cena wywotawcza: 4 350 000,00 PLN
Przetarg: 15.10.2012 r

£ D i

ELEKTRYCZNOSE WODA GAZ KANALIZACIA ELEKTRYCZNOSC WODA KANALIZACIA
=y ? ‘
OLSZTYN, ul. Armii Krajowej ROGOWO, gm. Trzebiatow
r_. E L i T
- “" - =
ok b gy
o i
- ™ .-'___,- ;
T - :r- 4
- L
¥ -
—— 1_-""'\\\_\_
s | sy
P
¥

Powierzchnia gruntu: 6,2322 ha
Przeznaczenie: mieszkaniowe
Cena wywotawcza: 4 350 000,00 PLN
Przetarg: 19.10.2012 r

Powierzchnia gruntu: 5,1428 ha
Przeznaczenie: rekreacyjno - mieszkaniowe
Cena wywotawcza: 2 110 000,00 PLN
Przetarg: 15.10.2012 r

FOT.: MATERIALY PRASOWE FIRM, DREAMSTIME

www.amw.com.pl
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TEN SWIAT

Najciekawsze wydarzenia kulturalne we wrze$niu

PARYZ IMPRESJONIZM | MODA

od 25 wrzesnia, Paryz, muzeum d'Orsay

Impresjonisci nie starali sie na swoich obrazach szczegétowo przedsta-
wiac postaci czy przedmiotéw. Nie znaczy to jednak, ze nie rejestrowali
zmian zachodzacych w cztowieku i jego otoczeniu. Réwniez zmian w mo-
dzie. Na wystawie w muzeum d'Orsay wtasnie te zmiany bedzie mozna
obejrze¢ na obrazach najwiekszych impresjonistéw z lat 1860-1880.

do 20 stycznia 2013 www.musee-orsay.fr

HONG-KONG BIZUTERIA
| KAMIENIE SZLACHETNE

19-25 wrzesnia, Hong-Kong,

Targi Bizuterii i Kamieni Szlachetnych
Stynne wrzesniowe targi w Hong-Kongu
obchodzg 30 rocznice dziatalnosci. W zwigz-
ku z tym tegoroczna impreza zaplanowana
zostata z jeszcze wiekszym rozmachem. Od
19 do 23 wrzesnia w centrum wystawowym 4
AsiaWorld-Expo bedzie mozna obejrze¢ ka-
mienie szlachetne (na 11 sal wystawowych
6 przeznaczono na ekspozycje diamen-
téwl). Natomiast od 21 do 25 wrzesnia

w budynku Hong Kong Convention&Exhibi-
tion Centre odbeda sie targi bizuterii.
exhibitions.jewellerynetasia.com/9)G/
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POZNAN, WROCLAW
JESSE COOK - THE BLUE GUITAR

21 wrzesnia Poznan, 23 wrzesnia Wroctaw

Jesse Cook, uznawany za jednego z najlepszych na swiecie gitarzystéw
flamenco, ponownie odwiedzi Polske. Tym razem w ramach trasy kon-
certowej promujacej najnowszg ptyte ,The Blue Guitar Sessions” wystgpi
w Centrum Konferencyjno-Dydaktycznym Uniwersytetu Medycznego

w Poznaniu oraz we wroctawskiej Hali Stulecia.

Jesse Cook wsréd muzykéw jest postacig wyjatkowa, miedzy innymi
dlatego, ze bedac Kanadyjczykiem, reprezentuje gatunki muzyczne racze;
niekojarzace sie z zimng Kanada. Te najbardziej charakterystyczne dla
Cooka to rumba flamenco, a takze funky jazz i szeroko pojeta muzyka
Swiata. Na jego muzyczng droge olbrzymi wptyw miato dziecifstwo
spedzone w potudniowej Francji oraz Barcelonie.

Bilety mozna kupic na tbox24.pl; informacje: www.jessecook.pl

PRAGA 3
FESTIWAL MUZYKI DWORAKA

-| 8-22 wrzesnia, Praga, Rudolfinum; Praski Festwal Muzyki Dworaka

W Sali Dworaka (najwieksza sala Rudolfinum) odbywac sie bedzie Praski
Festwal Muzyki Dworaka. Codziennie (z wyjatkiem poniedziatku 17 wrze-
$nia) koncertowac bedg orkiestry czeskie i zagraniczne. W programie kaz-
dego koncertu przynajmniej jeden utwér Antonina Dworaka — wielkiego
czeskiego kompozytora okresu romantyzmu. www.dvorakovapraha.cz

WIECEJ O WYDARZENIACH KULTURALNYCH
NA CALYM SWIECIE PRZECZYTASZ NA
www.businesstraveller.pl

FOT.: MATERIAtY PRASOWE, DREAMSTIME

Szalenstwo zakupow. Tam pojade!

Stop and go shopping: z naszych metropolii Monachium, Frankfurtu czy Berlina
zabierz do domu wiecej niz tylko piekne wspomnienia. Szczegllnie kuszaca jest oferta
w naszych outletowych centrach mody i designu. A jesli wszystko lezy idealnie, nowo
nabyte ubrania zatdz jeszcze tego samego dnia i udaj sie do naszych wspaniatych
restauracji, baréow czy stylowych hotspotow.
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ESS CODE
LA BIZNESU

Stare przystowie ,jak ci¢ widza, tak ci¢ pisza”,
' wcigz potwierdza sie w zyciu. Zwlaszcza w §wiecie
wielkich korporacji i spotkan biznesowych.

Wedtug najnowszych badan, odpowiednie ubranie
az w 80 procentach moze zadecydowac

o sukcesie w negocjacjach i podpisaniu intratnego
kontraktu. Agata Janicka podpowiada,

jak wypracowac swoéj dobry styl.
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enjamin Franklin - wspét-

twérca niepodleglosci Stanéw
Zjednoczonych i filozof powiedzial: ,Jedz
dla wlasnej przyjemnosci, ale ubieraj sie
dla przyjemnosci innych”. Nasz wyglad
jest zdecydowanym elementem uwodzenia
klientéw. Mamy zaledwie kilkadziesigt se-
kund, aby zrobi¢ na rozméwcy wrazenie,
wzbudzi¢ jego zaufanie, zbudowaé wlasng
wiarygodno$¢, a w koticu — doprowadzi¢
do podpisania biznesowej umowy. Czesto
wartej miliony zlotych. Jak wiec nalezy sie
ubraé, aby przypieczetowac deal?

UBRANIE PRACUJE NA SUKCES
Dress code, czyli etykieta stroju, to nic inne-
go jak psychologia tego, co nosimy. W biz-
nesie okresla reguty i zasady ubioru stuz-
bowego. Stréj biznesmena powinien by¢
elegancki — uszyty z materialu w dobrym
gatunku, jednocze$nie skromny i dopraco-
wany w kazdym calu — w mysl powiedzenia
,Orly sg szare, a papugi pstrokate”.

Najlepiej sprawdza sie klasyka — bez eks-
trawagancji i przesady, w tym nadmiernego
eksponowania dodatkéw, typu bransoletka,
spinki do mankietéw czy dtugopis.

W przypadku kobiecego stroju bizne-
sowego dopuszczalna jest nieco wieksza
swoboda. Ciemng sukienke czy garsonke
mozna ozdobi¢ fantazyjng apaszka lub kla-
syczng, dyskretna bizuterig.

Jak twierdzi Krzysztof Loszewski, autor
ksigzki , Dress code” — §wiadomos¢ wlasnej
osoby, zajmowanej pozycji zawodowej, tego
co chcemy przekaza¢ innym o sobie oraz
znajomosc regul — pozwalaja nam na umie-
jetne dobieranie zestawéw ubran odpowied-
nio do sytuacji zaréwno profesjonalnych,
jak i prywatnych.

— Pamietajmy, ze to nie ubrania buduja
nasza osobowos$¢ — przestrzega Krzysztof
Loszewski. — To nasza osobowo$¢ sprawia,
ze w wybranym ubraniu dobrze wygladamy.
Dbato$¢ o wizerunek jest réwnie wazna jak
o mieszkanie lub dom. Tak samo wazna, jak
nowo kupiony samochdd.

ZARZADZANIE GARDEROBA

W jednym z najbardziej prestizowych
miejsc w Warszawie, przy Placu Trzech
Krzyzy ma swoja pracownie David Aagten
(www.davide.pl). To niezwykle miejsce,
w ktérym biznesmeni, politycy i celebryci
kompletuja garderobe.

— Ubieramy mezczyzn od stép do gléw
— od bielizny, po garnitury i wszelkie do-
datki. Mozna powiedzie¢, ze zarzadzamy
ich garderoba, zapewniajac profesjonalng
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obstuge i dyskrecje. Nie kierujemy sie tylko
moda, ale przede wszystkim dobieramy stréj
do czlowieka — twierdzi wlasciciel firmy.

To miejsce dla mezczyzn, ktérzy nie maja
czasu (lub po prostu ochoty) na chodzenie
po sklepach, a musza i chcg dobrze wygla-
da¢. Mozna tu kupi¢ wloskie koszule Ema-
nuelle Maffeis szyte w Bergamo od XIX
wieku, garnitury tak znakomitych firm jak
Corneliani czy Kiton, a takze krawaty marki
Kiton — przepiekne wzory, uszyte z jednego
kawatka jedwabiu. Ceny garnituréw zaczy-
naja sie od 6.000 z1, a koriczg na 150 000 zt
— w mys$l zasady wlasciciela: sky is the limit.

Zdaniem D. Aagtena w tym sezonie mod-
ne s3 przede wszystkim §wieze kolory, a tak-
ze kraty. Mozna réwniez zauwazy¢ pewng
fantazje w modzie meskiej, takze bizneso-
wej. Czego zdecydowanie nalezy unikac?
Wedtug D. Aagtena — nie nosi si¢ juz krawa-
téw o szeroko$ci powyzej 9 cm.

BIZNESMEN W PODROZY

Sean Dixon, dyrektor i gléwny menadzer
znanej na calym $wiecie firmy Richard Ja-
mes (www.richardjames.co.uk), ktéra ma
swoje sklepy na najstynniejszej na §wiecie
yulicy meskiego krawiectwa”, czyli londyn-

skiej ulicy Savile Row przekonuje, ze ubra-
nie wykonane z najlepszych materiatéw
i uszyte na miare, a wiec z konieczno$ci
drogie, bedzie stuzylo nam dtuzej niz kilka
jego tanich ekwiwalentéw.

Dla os6b czesto podrézujacych w intere-
sach, ktérzy nawet po dlugiej podrézy mu-
szg wyglada¢ nienagannie — ma sprawdzo-
na przez siebie i swoich klientéw rade: ,Jesli
twoje ubranie pogniotlo si¢ w czasie podré-
zy i wyglada na zmiete, powie§ je na wie-
szaku w lazience, kiedy bierzesz prysznic.

. Wilgo¢ przywréci mu dawny, nienaganny
| ksztalt” — twierdzi Sean Dixon.

NA MIARE KAZDEGO

Jaka koszule nalezy wybra¢ na wazne biz-
nesowe spotkanie? Zawsze sprawdza sie
koszula w kolorze bialym (cho¢ niektérzy
uwazaja, ze na co dzien jest zbyt formalna
i lepiej zarezerwowac dla niej tylko na na-
prawde wyjatkowe okazje), w Polsce —jasno-
blekitnym, a na §wiecie — réwniez w odcie-
niu bladego rézu.

— Im mniej ozdobnikéw przy koszuli,
tym lepiej — twierdzi Malgorzata Skrzecz-
kowska, rezydentka Atelier Davinci, specja-
lizujacym sie w szyciu koszul i garnituréw
na miare (www.davinci.pl). Szycie koszuli
na zaméwienie rozpoczyna sie od rozmowy
z klientem przy kawie, podczas ktérej usta-
lane s3 wszystkie szczegdly. Wybierany jest
rodzaj tkaniny, a nie jest to tatwa decyzja,
poniewaz do dyspozycji klientéw jest 600
rodzajéw materialéw o réznych struktu-
rach i gramaturach: twille, oxfordy, egipska
bawelna, bawelna z dodatkiem strechu.
Zdjecie miary zajmuje zwykle nie diu-
zej niz 10 minut. Pozostaje jeszcze wybér
dodatkéw, takich jak: forma kolnierzyka
(56 mozliwosci), forma mankietu (na guzi-
ki lub na spinki), rodzaj plisy, format kie-
szeni i rodzaj plecéw (kontrafalda, zakladki
boczne, zaszewki, gladka).

Aby spersonalizowa¢ koszule mozna wy-
bra¢ haftowany monogram (4 kroje pisma,
20 koloréw) — na mankiecie, kieszeni lub na
wysokosci piatego guzika. Po trzech tygo-
dniach koszula jest gotowa do przymiarki.
Ceny koszul na miare wahaja sie od 399 do
1200 zt. Mozna tu réwniez zaméwic bizne-
sowe bluzki damskie.

— Tak jak w przypadku koszul meskich,
réwniez przy bluzkach obowigzuje zasada:
jak najmniej zbednych dodatkéw — twierdzi
M. Skrzeczkowska.

Najczesciej zamawiane sg bluzki w kolo-
rze biatym. Ich ceny s3 takie same, jak ceny
meskich koszul.

FOT.: MATERIALY PRASOWE, FOT.: WEASNOSC FIRMY KITON
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Stréj biznesmena powinien by¢ elegancki - usz%/ty z materiatu w dobrym gatunku, jednocze$nie
skromny i dopracowany w kazdym calu — w mys!| powiedzenia ,orly s szare, a papugi pstrokate”.
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Etykieta stroju kobiety traktuje znacznie fagodniej niz mezczyzn. Panie, précz kostiuméw moga
nosic takze spddnice z sama bluzka (bez zakietu), spodnie, a nawet sukienki.

FOT.: WEASNOSC FIRMY KITON

FOT.: DREAMSTIME, ISTOCKPHOTO
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SEKRETY WYBORU

Garnitur Wybierz welne w bardzo dobrym
gatunku z domieszky sztucznego tworzy-
wa. Nawet niewielki jego dodatek sprawi,
ze spodnie, rekawy i tyl marynarki beda sie
mniej gniotly. Uniwersalnym i eleganckim
kolorem jest ciemny matowy granat. Jedno-
rzedowy z kamizelka lub bez; dwurzedowy
skrojony np. w stylu angielskim, czyli dopa-
sowany w talii, z sze$cioma guzikami, ale
zapinany tylko na dwa posrodku. Na bizne-
sowych spotkaniach unikaj ubrari z bawel-
ny i Inu. Korzys¢ z granatowego koloru jest
réwniez taka, ze mozesz do granatowej ma-
rynarki wlozy¢ szare spodnie.

Koszula Najlepsze kolory na biznesowe spo-
tkania to biaty, ecru i bladoniebieski. Wybie-
raj materialy gtadkie lub w bardzo drobne
paski, najlepiej ze stuprocentowej bawelny.
Jaki rozmiar? Mierzac koszule, zapnij kol-
nierzyk i wtéz palec miedzy materiat i szy-
je. Jesli wsuwa sie bez problemu — szeroko$¢
kotnierzyka jest dobra. Pojedynczy mankiet
koszuli powinien wystawaé z rekawa ma-
rynarki na pét centymetra, a podwéjny co
najmniej na centymetr. Uwaga! Na wazne
spotkania nigdy nie zakladamy koszulek
polo ani (tym bardziej) T-shirtéw.

Sukienka Stonowane kolory i klasyczne fa-
sony. Obowigzuje praktyczna elegancja.
Doskonate sukienki na spotkania biznsowe
stworzyli w tym sezonie: Stella McCartney,
Armani, Hugo Boss, Roland Mouret. Na
$wiecie kopiowane sg réwniez wzory sukie-
nek noszonych przez bohaterki popularne-
go serialu telewizyjnego ,Mad Men”.

Krawat Cho¢ trudno w to uwierzy¢, histo-
ria krawata siega czaséw antycznych. Jest
wazna czescia stroju, poniewaz jako jedyna
cze$¢ meskiej garderoby zwraca uwage. Na
waznych spotkaniach unikaj krzykliwych
koloré6w — im dyskretniejszy, tym bardziej
elegancki. Warto zwréci¢ uwage nie tylko
na kolor i wzér, ale takze na tkanine, z kt6-
rej zostal uszyty. Zawsze w dobrym tonie
bedzie krawat z czystego jedwabiu.

Buty meskie Powinny by¢ najlepszej jako-
$ci, nie warto na nich oszczedzaé. Swiadcza
o elegancji stroju, statusie, starannosci i sty-
lu. Prawie zawsze odpowiednie sg klasyczne
skérzane buty typu oxford lub derby w kolo-
rze czarnym. Najbardziej eleganckie maja
skérzang podeszwe. Kupujac drogie, dobre
buty, warto takze zaopatrzy¢ sie w prawidla,
ktére znacznie przedtuza im zycie.

Buty damskie Zawsze dobrej marki, co gwa-
rantuje réwniez najlepsza ich jako$¢. Nie
mogg jednak nadmiernie zwraca¢ uwagi,
zaréwno swoim fasonem, jak i kolorem oraz
wysokoscig obcaséw. Doskonale sprawdza
sie niezbyt wysokie czarne szpilki lub kla-
syczne buty na tzw. stupku. Na biznesowe
spotkanie nigdy nie zaktadaj butéw odkry-
wajacych stopy. I zawsze (bez wzgledu na
temperature) no$ poriczochy lub rajstopy.
Dodatki S waznym dopelnieniem stroju
biznesowego. Okulary, teczka, spinki do
mankietéw, bizuteria, pasek, zegarek, ktéry
moze by¢ matym dzielem sztuki — $wiad-
cza o nas i dlatego odpowiedni ich dobdr,
a nastepnie zakup warto skonsultowac z do-
$wiadczonym stylista.

Trendy i passe

KOBIETY

Etykieta stroju kobiety traktuje znacznie tagod-
niej niz mezczyzn. Panie, précz kostiumoéw
moga nosic takze spédnice z samg bluzka (bez
zakietu), spodnie, a nawet sukienki.

Trendy

Zestawy ubran, taczenie styléw, sukienki a la
serial ,Mad Men”", klasyczna bizuteria — nie
wiecej niz dwie sztuki, dozwolone kolory to
czarny, szary, granatowy, niektére odcienie
Zieleni i bordo, buty na obcasie.

Passe

Styl ,Dynastia”, nadmiar dodatkéw, jaskrawe
kolory, zbyt wysokie szpilki, odstoniete plecy
lub pachy, gtebokie dekolty, gote nogi (bez
rajstop), buty z odkrytymi palcami.

MEZCZYZNI

Panom zasady elegancji nie daja wielkiego
pola do popisu. Jedyny odpowiedni stréj to
garnitur, koszula, krawat, buty bez ozdéb
oraz... skarpetki takiej dtugosci, by naga tydka
nie miata szans ukazac sie spod spodni.
Trendy

Swieze kolory, granatowe garnitury, szare
spodnie, koszule z dtugimi rekawami, ubrania
szyte na miare, dobre jakosciowo materiaty.
Passe

Poliester, koszulki typu polo, krawaty szersze
niz 9 cm, zbyt krétkie nogawki i rekawy mary-
narek, ,niedbata elegancja”.
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Linie lotnicze

PEKIN-WARSZAWA

LOT BOEING 767
KLASA BIZNES

KILKA FAKTOW

Boeing 767-300 ER

Zasieg: 9 000 km

Liczba pasazeréw: 247

Cena biletu na trasie Warszawa-
-Pekin-Warszawa — od 1900 zt

KONTAKT
www.lot.pl
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INFO

Juz sam fakt, ze LOT oferuje
bezposrednie polgczenie z Pe-
kinem, sktania do wymarzonej
wyprawy do stolicy Chin. Po-
dréz trwa zaledwie 9 godzin.
Rejsy odbywajg si¢ trzy razy
w tygodniu: we wtorki, czwart-
ki i niedziele. Samoloty startuja
z Okecia o godzinie 16.10 i Iadu-
ja w Pekinie nastepnego dnia
o godzinie 6.35 czasu lokalnego.
Z powrotem samoloty startujg
z Pekinu w poniedziatki, §rody
i piatki o 8.45 czasu lokalnego
i docieraja do Warszawy o 12.40.

NA POKtLADZIE

Po punktualnym checkin na
pekiniskim lotnisku, ktéry odbyt
sie w asyscie polskich pracow-
nikéw LOT-u, a nastepnie po
boardingu wesztam na poklad
samolotu i zajelam miejsce 3C
— w $rodkowym rzedzie kabiny
klasy biznes. Na fotelu czekat
na mnie granatowy ciepty pled,
poduszka w bialo-szare wzory
(nowy design LOT-u), butelka
wody, a takze kosmetyczka za-
wierajagca przydatne podczas
dtugiej podrézy: paste i szczo-
teczke do zebéw, body lotion,
pomadke ochronng do ust fir-
my Neutrogena, opaske na oczy,
skarpetki i grzebien.

Bardzo uprzejma stewardesa
zaproponowala na powitanie do
wyboru: wode, sok lub wino mu-
sujace. Na pokladzie, précz ste-
wardes, znajdowala sie tez wyr6z-
niajaca sie sposréd zatogi strojem
— szarym mundurkiem - tlu-
maczka znajaca jezyk chinski.

LOT

Tuz po osiggnigciu wysokosci
przelotowej stewardesy podaly
menu, z ktérego wybralam na
brunch ser mozarella w kremo-
wym sosie imbirowym z pomi-
dorami i aromatyczng jabtkowo-
-orzechowy satatg z dodatkiem
grillowanej cukinii oraz owoce
morza po azjatycku podane
z ryzem i warzywami. Na deser
podano sernik z sosem malino-
wym, kawe i herbate. Zaskoczyt
mnie wy$mienity wybér win, ta-
kich jak biate: francuskie Bour-
gogne Blanc, chilijskie Caliterra
Reserva czy hiszpanskie Vina
Esmeralda i czerwone: wloskie
Ruvei, hiszpanskie Celeste i por-
tugalskie Offley Ruby Porto.

W kabinie znajdowat sie duzy
ekran, na ktérym mozna bylo
oglada¢ trase przelotu, nato-
miast kazdy z pasazeréw otrzy-
mat niewielka konsole, na ktérej
mozna bylo wybra¢ film, gre lub
muzyke. Z przyjemnoscig po raz

kolejny zobaczytam ,Hugo i jego
wynalazek” Martina Scorsese,
a nastepnie zatopitam sie w mu-
zyce Toma Waitsa, Caro Emerald
i przebojach w jezyku chiriskim,
ktére sprawity, ze zasnelam.

Tymczasem samolot unosit
sie nad Chinami, Mongolig, Sy-
beria i Rosjg. Obudzitam sie tuz
przed podaniem obiadu, na kté-
ry wybralam nadziewana pier$
kurczaka w sosie rozmaryno-
wym. Niestety, danie to cieszylo
sie takim powodzeniem, ze dla
mnie juz go zabraklo. Musiatam
sie zadowoli¢ makaronem po sy-
czuansku w sosie chilli z warzy-
wami, tofu i krewetkami.

WRAZENIA
Kilkakrotnie latalam do stoli-
cy Chin, ale do tej pory zawsze
z przesiadky. Bezpo$redni lot
do Pekinu to duza oszczednosc
czasu i pieniedzy. Ceny bilet6éw,
zaréwno w klasie ekonomocz-
nej, jak i biznes oferowane
przez LOT s3 konkurencyjne
w stosunku do innych europej-
skich przewoznikéw. Obstuga
na pokladzie — doskonala. Do
pelni szczedcia na tej trasie
brakuje jeszcze tylko obstuguja-
cego ja Dreamlinera. Ale to juz
niedaleka przysztos¢.

Marzena Mréz

FOT.: MATERIAtY PRASOWE
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Hotel

FLORYDA

W FORT LAUDERDALE

KONTAKT

W Fort Lauderdale

401 n. Fort Lauderdale Beach Blvd.
Fort Lauderdale, Floryda 33304
www.whotels.com
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merykaniskie  Hotele
,W” uchodzg za ikone
designu, sa przyktadem

nowoczesnego luksusu i nie-
zwyklej dbatosci, starannosci,
a wrecz atencji wobec kazdego
godcia. Moglem si¢ o tym prze-
kona¢, mieszkajac w jednym
z nich na Florydzie.

INFO

Hotel jest polozony spektaku-
larnie, bo na Zlotym Wybrze-
zu zwanym Wenecja Ameryki
— W miejscu poprzecinanym
siecig kanaléw, ktérymi mozna
dotrze¢ znad Atlantyku, az do

Zatoki Meksykanskiej. Bialy,
ogromny, zwrécony w strone
oceanu — przypomina 16dz pod
pelnymi zaglami. Wybieraja go
biznesmeni, ktérzy chca pota-
czy¢ prace z przyjemosciami:
uprawianiem sportéw, plazowa-
niem (ponad 300 dni stonecz-
nych w roku!), zakupami na po-
bliskim bulwarze Las Olas. To
miejsce dla oséb, ktére zwracaja
uwage na wspoélczesny design,
lubig luksus i wyrafinowanie.

POKOJE
Hotel oferuje 517 pokoi i sam
wybdr jednego z nich jest duzg

przyjemnos$cig. Uchodzacy za
standardowy ,Wonderful room”
ma 45 m2 i okna od podlogi do
sufitu. O wygodnym szerokim
16zku nie ma co wspominad,
bo to specjalnos¢ ,W” Hotels.
,Spectacular room” jest wiek-
szy o kilkanascie metréw, utrzy-
many w biekitnej tonacji, ma
duzy prywatny balkon i widok
na ocean — takze z gigantyczne-
go okna w lazience. Pokoje tego
typu s3 dostepne jedynie na naj-
wyzszych pietrach. Powierzch-
nia ,Fabulous room” wynosi
46 m2 i mieszczg sie w nim dwa
duze t6zka. Natomiast dwa razy

FOT.: MATERIAtY PRASOWE

wiekszy ,Cool corner room”
wybierajg przede wszystkim in-
dywidualidci, ktérzy lubig prze-
strzeni i swobode. ,WOW Suita”
zajmuje — bagatela — 341 m2, na
ktérych jest miejsce na gigan-
tyczna azienke, bar, miejsce do
przyrzadzania kawy, kuchnig,
salon do spotkan i spozywa-
nia positkéw i mini-biblioteke.
,Fantastic Suita” ma ,zaledwie”
92 m2, ale za to oferuje otwarta
przestrzert i mozna sie tu po-
czu¢ jak na statku, plynacym
na otwartym morzu. Podloga
w suitach jest wykonana z bam-
busa, wszystkie s3 réwniez
wyposazone w sprzet firmy
Bang&Olufsen.

Ceny — od 590 zl za noc
w ,Wonderful room”. Na terenie
calego hotelu jest bezplatny do-
step do internetu.

WNETRZA

Obok recepcji, ktérej $ciany sg
pokryte matowym kamieniem
i saczy sie po nim woda — znaj-
duje sie bar, w ktérym podawa-
ne sa $niadania kontynentalne.
Tuz obok jest réwniez taras,
na ktérym mozna wypi¢ kawe

lub uméwié sie na rozmowe.
Pigtro wyzej znajduje si¢ basen
przypominajacy boisko hokejo-
we, wypelnione wcigz przele-
wajacg sie wodg, z przezroczy-
stymi bandami. Na tym samym
poziomie znajduje si¢ przejscie
do drugiej czesci hotelu, gdzie
mozna wykapac sie lub zrelak-
sowa¢ w mniejszym, bardziej
kameralnym basenie.

Na poziomie ,0” zaprojek-
towano pasaz handlowy z do-
brymi, markowymi sklepami,
a takze salon fryzjerski.

RESTAURACJA&BAR

Na uwage zastuguje restauracja
Steak 954, stynaca z najlepszych
w okolicy stekéw i owocéw mo-
rza oraz... widoku na ogromne
akwarium z meduzami Mozna
tu zjes$¢ lunch lub kolacje.

W czynnym do godziny 3 nad
ranem barze Whiskey Blue
mozna skosztowad najbardziej
wyszukanych gatunkéw alko-
holi. Natomiast Grill&Bar przy
basenie oferuje wegetariariskie
wrapy, cheesburgery, salatki
owocowe i stynne na Florydzie
koktajle, takie jak Guava Sin
czy Miami Vice.

WRAZENIA
Hotel stynie z rewelacyjnego
serwisu. Jest bardzo przestron-
ny, wygodny, elegancki. Odby-
wa sie w nim wiele zamknietych
imprez, ale mozna tu réwniez
zorganizowa¢ kameralne spo-
tkanie, konferencje czy przyje-
cie weselne. Doskonale miejsce
na miodowy miesiac. Polozony
w poblizu Riverwalk District
umozliwia korzystanie z atrak-
cji zycia nocnego Florydy.

Rafat Sobiech

Hotele ,W” uchodza
za ikone designu,
sa przykladem
nowoczesnego
luksusu
i niezwyklej dbatosci,
starannosci,

a wrecz atencji
wobec kazdego
goscia.
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Hotel

JUAN-LES-PINS -

CAP D’ANTIBES

HOTEL BELLES RIVES

KONTAKT

Hotel Belles Rives

33, boulevard Edouard Baudoin
06160 Juan les Pins

— Cap d'Antibes, Francja

tel. +33 4 93620279

e-mail: info@brj-hotels.com
www.bellesrives.com
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INFO

Legendarny hotel — jeden z naj-
piekniej potozonych na Lazu-
rowym Wybrzezu, modny juz
w latach 30. XX wieku. Bywali
tu m.in.: Rudolf Valentino, Er-
nest Hemingway, Miles Davis,
Edith Piaf, Catherine Deneuve
i Carla Bruni. Tutaj Scott Fitzge-
rald napisat powies$¢ ,Czuta jest
noc”, w ktérej opisal niezwykly
klimat tego miejsca.

KLASA | HISTORIA

Wlascielka hotelu jest Marian-
ne Estene-Chauvin, z wyksztal-
cenia historyk sztuki, ktéra
w to miejsce przelala swoja
zawodowg pasje. Jej dziadek
Boma przybyl do Francji z Rosji
i w 1929 roku kupit wille, ktérg
przerobil na pierwszy hotel na
wybrzezu. Dzi$ Belles Rives jest
hymnem na cze$¢ lat 30. XX
wieku, o co postarali sie najwy-
bitniejsi architekci i designerzy,
w tym Olivier Antoine, ktérzy
czuwali nad renowacja obiektu.

WNETRZE
Hotel sklada sie z przestronne-
go hallu, ozdobionego meblami
z epoki i mozaikowymi posadz-
kami. Uwage zwraca pamigta-

jacy dawne czasy witraz i odre-
staurowana stara winda. Kazdy
z 42 pokoi i suit jest urzadzony
inaczej, cho¢ we wszystkich
znajdziemy elementy maryni-
styczne i dekoracje z lat 30. La-
zienki sa wylozone marmurem
z Carrary. Wiekszos¢ przytul-
nych pokoi ma balkony z wido-
kiem na morze. Ceny od 158 do
1900 euro za noc.

RESTAURACJA

Piano Bar Fitzgerald znajduje
sie na liscie najbardziej eksklu-
zywnych europejskich baréw.
Proporcje koktajli nie zmienity
sie od czaséw, kiedy pijali je tu
Pablo Picasso i Josephine Baker.
Duze wrazenie robig odrestau-
rowane freski przedstawiajace
mape Cap d’Antibes, kwiaty bu-
genvilli zagladajace przez okna
i stylowa palarnia.

Prawdziwym rarytasem jest
jednak restauracja La Passage-
re — replika tego miejsca sprzed
lat, co udato sie dzieki zacho-
wanym fotografiom. Wnetrze
w odcieniach  pomaranczy,
szaro$ci, zlota i kabrioletowe
siedzenia zaprojektowal John
Dick Ansado. Porcelana Bernar-
dauda - identyczna jak ta z 1929

roku to prawdziwe dzielo sztu-
ki, a kazdy talerz jest inny.
Jednak szczegélnie polecam
kolacje na tarasie z panoramg
na géry Estrel i pobliskie wyspy.
Menu, ktére proponuje tu jeden
z najlepszych kucharzy Francji,
Pascal Bardet, jest znakomite.
Mozna wybiera¢ sposréd takich
przysmakoéw, jak gesia watrébka
z morelami i migdatami, $wie-
za sola z szafranem i warzywa-
mi, krélik z domowej farmy czy
jagniecina z Prowans;ji.

PLAZA

Wysuniete w morze molo, z kt6-
rego mozna startowa¢ na nar-
tach wodnych, skrawek piasku,
bar, lezaki plazowe, masaze
— sprawiajg, ze dzieri w Belles
Rives jest urozmaicony.

WRAZENIA
Trudno wyobrazi¢ sobie piek-
niejsze miejsce na francuskim
wybrzezu. Jasniejaca w bla-
skach storica willa z bialego
piaskowca urzadzona w stylu
art deco potozona nad brzegiem
morza. Polecam wszystkim es-
tetom, znawcom sztuki i mito-
$nikom luksusu.

Marzena Mréz

FOT.. M.MROZ, MATERIAtY PRASOWE
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Hotel Imperial Garoupe

CAP D’ANTIBES

HOTEL NA ULUBIONE]
PLAZY PICASSA

INFO

Nalezacy do grupy Relais Cha-
teaux, wyrafinowany i elegancki
Imperial Garoupe, jest potozo-
ny w przestronnym ogrodzie,
na cyplu Cap d’Antibes i urza-
dzony w stylu wloskiej willi.

WNETRZE
W tym kameralnym, oferuja-
cym 30 pokoi i 4 suity hotelu,
mozna sie poczué jak w domu.
Pokoje — kazdy urzadzony nieco
inaczej — s3 duze i komfortowe.
Bardzo wygodne 1ézka typu
king size, biurka, fotele, mar-
murowe lazienki wyposazone
zaréwno w wanny, jak i kabiny
prysznicowe. W kazdym z pokoi
znajduje sie telewizor, mini-bar,
miejsce w ktérym mozna zrobi¢
herbate lub kawe, a na terenie
calego hotelu mozna korzysta¢
z internetu. Ceny od 310 euro za
pokdj dwuosobowy za noc, do
680 euro w letnim high sezonie.
Hotel jest nowoczesny i funk-
cjonalny. W wystroju dominuja
pastelowe kolory — od brzoskwi-

niowych $cian, przez meble z ja-
snoz6tty tapicerka, a skoriczyw-
szy na bezowych parasolach.

RESTAURACJA

Miesci sie w niewielkim budyn-
ku na wewnetrznym dziedzin-
cu, ale w ciepte dni mozna réw-
niez jadac na zewnatrz.

Dania s3 bardzo wyrafinowa-
ne, poczawszy od przystawek,
takich jak foie gras z konfiturg
truskawkowo-rabarbarows, czy
gazpacho doprawione letnimi
truflami. Nie ustepujg im dania
gtéwne — homary czy znakomi-
te befsztyki — ani desery, posréd
ktérych kréluje suflet z mango.

Do kazdego dania somelier
proponuje inny trunek, kieru-
jac sie nie tylko kompozycja
smakéw i zasobnoscia portfela
klienta, ale tez — jak mnie za-
pewnial — psychologia.

PLAZA

Hotel ma prywatng plaze uno-
szaca si¢ na drewnianych ke-
jach wychodzacych w morze,

niespelna 50 metréw od hote-
lu. Obstuga wciaz proponuje
poprawienie poduszek na leza-
kach, zmiane kata nachylenia
parasola, wymiane recznikéw,
wyb6r najswiezszych gazetina-
rodowy francuski trunek — bo
c6z by innego — szampan.

Na pomoscie mozna spedzi¢
caly dzien. Do dyspozycji gosci
jest bar, restauracja oferujaca
przekaski (sushi, pasty, tatar
z lososia, melon z szynka par-
menska, zupa kalafiorowa na
zimno z migsem kraba). Plaze
La Garoupe uwielbiat Pablo Pi-
casso. Przyjezdzal na nig, kiedy
byla jeszcze nieznana i dzika.

WRAZENIA
Polecam na wakacje we dwoje.
Doskonata restauracja, orygi-
nalna plaza, kompetentna ob-
stuga. Goscie maja tez do dys-
pozycji potozony w ogrodzie
basen. Chetni, zainspirowani
kuchnia francuska, moga po-
biera¢ lekcje gotowania.
Marzena Mroz

KONTAKT

Hotel Imperial Garoupe
770, Chemin de la Garoupe
06600 Le Cap d’Antibes
tel. 33 (0) 492 93 31 61
www.imperial-garoupe.com

Doskonate miejsce na prawdziwy relaks w pieknym otoczeniu. Hotel urzadzony

w stylu wloskiej willi, jest zarazem przestronny i ustronny.
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Hotel EL GOUNA RED SEA, EGIPT

STEIGENBERGER
GOLF RESORT

WRAZENIA

To jeden z najpiekniejszych
(i najpiekniej potozonych) kom-
plekséw hotelowych w El Gou-
nie. Wrazenia jakie robi zielona
przestrzen pél golfowych i ble-
kit laguny, okalajacej teren hote-
lu, wlasciwie nie sposéb opisac.
Architektura jest mieszanka
stylu nowoczesnego z elemen-
tami nubijskimi.

Whnetrza utrzymane s w cie-
plych barwach piasku i cegly,
z blekitnymi akcentami, ktére
w promieniach zachodzacego
storica robig wrazenie migocza-
cych blekitnych ptomyczkéw.

POLOZENIE
Hotel znajduje sie w urokliwym
miasteczku El Gouna (co zna-
czy rozgwiazda), w otoczeniu
gér, nad Morzem Czerwonym,
22 km od lotniska w Hurgha-
dzie. Dawna wioska rybacka
dzis jest elitarng miejscowoscia
turystyczna, uhonorowana na-
groda najbardziej przyjaznej de-
stynacji turystycznej w Egipcie.
W El Gounie mieszka na stale
20 tysiecy mieszkancéw, gléw-
nie zamoznych ludzi z calego
$wiata. El Gouna oferuje 10 km
plaz, 16 hoteli, 18-dotkowe pole
golfowe i nowoczesng marine,
w ktorej podziwia¢ mozna naj-
bardziej ekskluzywne jachty.

POKOJE

Hotel Golf Resort ma 268 pokoi,
w tym 142 standardowe, 54 su-
perior, 40 Junior Suites, 5 De-
luxe suites, 14 apartamentéw
i13 pokoi rodzinnych.

Pokoje s3 wyposazone w kli-
matyzacje, telewizor plazmowy,
bezplatny internet, biurka i fo-
tele do pracy, czajniki elektrycz-
ne, kawe, herbate, mini bar.

Junior Suites i apartamenty
sa bardzo przestronne i maja
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od 54 do 128 m2. Oprécz stan-
dardowego wyposazenia posia-
dajg dodatkowa powierzchnie
rekreacyjnga. Zlokalizowane s3
w oddzielnych budynkach z wi-
dokiem na pole golfowe, lagune
i basen. Mieszkatam w pieknej
cichej Junior suite i bardzo ce-
nitam prywatnos¢ tego miejsca.

SPA

Angsana Spa znajduje sie przy
klubie golfowym. Na 770 m?2
oferuje najbardziej wyszukane
zabiegi. W ofercie s3 wszystkie
rodzaje masazu, talasoterapia,
hammam. Golfi$ci mogga skorzy-
sta¢ z odnowy biologicznej, base-
nu i odpoczaé w restauracji i ba-
rze na duzym tarasie klubowym.
Tym razem bylam zajeta po-
znawaniem tajnikéw golfa i nie
skorzystalam z zabiegéw spa.
Moze przy kolejnym pobycie?

GRA W GOLFA

18 dolkéw, par 72, standard
USPGA i dtugosc 6269 m — gol-
fowi zapalency juz wiedza, ze
to gwarancja udanego urlopu.
Gra¢ mozna od godziny 7 rano,
az do zachodu storica.

El Gouna Golf Club wymaga
od gosci dokumentu cztonkow-
skiego jakiegokolwiek renomo-
wanego klubu golfowego na
$wiecie. Klub oferuje caly ekwi-
punek golfowy, a w sklepie moz-
na kupic niezbedne akcesoria.

Pole jest czynne codziennie.
Sezon letni trwa od 1 maja do
30 wrzesnia, a zimowy od 2 paz-
dziernika do 30 kwietnia. Pyta-
nia i rezerwacje pod adresem:
golf.club@elgouna.com.

RESTAURACJA | BAR
W hotelu znajduja sie 3 restau-
racje i 4 bary. Restauracja ,Fair-
ways” jest zlokalizowana w bu-
dynku gléwnym. Stworzono tu
przyjemng atmosfere. Azurowy
drewniany dach, przytulne ra-
tanowe meble i przyttumione
o$wietlenie tworza urok tego
miejsca. Tu wlasnie serwowane
sg $niadania i kolacje bufetowe.
Menu zmienia sie codziennie,
oferujac dania z réznych stron
$wiata. Szef kuchni jest obecny
przy kazdym positku. Doradza,
nadzoruje oraz.. przyjmuje
zastuzone komplementy! Kel-
nerzy doradzaja odpowiedni

wybér win, a dyrektor hotelu Al-
fred Heim ma wtedy czas na za-
mienienie kilku stéw z go$¢mi.

Do ,La Rotisserie” trzeba
poplynac 16dka na drugi brzeg
laguny albo wybra¢ si¢ na spa-
cer wzdtuz brzegu. Restauracja
polozona na wiezy klubu golfo-
wego specjalizuje sie w kuchni
§rédziemnomorskiej. Nielatwo
zarezerwowal tam miejsca, bo
cieszy sie wyjatkowa popular-
noscig. Nic dziwnego —jedzenie
jest pyszne, a widok z wiezy na
Morze Czerwone, miasto i géry
zapiera dech w piersiach.

Restauracja ,Lagoon Terrace”
oferuje przekaski, pizze, maka-
rony, kanapki.

OCENA
Znakomity, kameralny, eleganc-
ki hotel oferujacy wypoczynek,
spokdj, ale tez wiele mozliwosci
uprawiania sportéw, rekreacji
i zabawy. Jeden z najlepszych
hoteli golfowych w Egipcie.
Przyjazna i profesjonalna ob-
stuga. Polecam osobom pragna-
cym wypocza¢ w nieskrepowa-
nej i eleganckiej atmosferze.
Katarzyna Siekierzyriska

\X{ tﬁm miasteczku Egipt zmienia si¢ w maleniki kawatek europejskiego
u

susu. El Gouna jest $wiatowa jak Cannes i urokliwa jak

enecja.

KONTAKT

Hotel Steigenberger Golf Resort
El Gouna Red Sea, Egipt

tel. (+20) (0) 65 358014044

fax (+20) (0) 65 3580147—49
www.Steigenbergergolfelgouna.com
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Hotel&SPA

DR IRENA ERIS, WZGORZA DYLEWSKIE

NOWE ZABIEGI SPA

KONTAKT

Hotel SPA Dr Irena Eris
Wzgérza Dylewskie

Wysoka Wies 22, 14-100 Ostréda
tel. +48 (89) 647 1111

fax. +48 (89) 64710 00
wzgorza@drirenaerisspa.com
www.DrlrenaErisSpa.com

ajnowsze zabiegi fir-
mowane przez mar-
ke Dr Irena Eris to
jeden z wielu powo-
déw, dla ktérych warto odwie-
dzi¢ Hotel SPA we Wzgérzach
Dylewskich. To miejsce stwo-
rzone z mys$la o tych, ktérzy
chcg zregenerowac sily i ukoic
zmysly w zgodzie z natura.
Kosmetyczny Instytut Dr Irena
Eris sklada sie z 35 gabinetéw
zabiegowych, w tym gabinetéw
kosmetycznych oferujgcych za-
biegi na twarz i cialo, gabinetéw
masazu, zabiegéw wodnych oraz
gabinetu dermatologicznego.

HIALURONIC

To zabieg wolumetryczny (prze-
ciwzmarszczkowy), ktéry do-
datkowo wygtadza, silnie nawil-

za skore, zwieksza jej gestosc
i rozs$wietla. Rozpoczyna go
peeling enzymatyczny, ktéry
ztuszcza martwy naskérek. Na-
stepnie nakladany jest koncen-
trat z kwasem hialuronowym,
ktéry przede wszystkim wiaze
wode w naskérku, czyli nawilza.
Zawiera tez czerwone algi, wy-
gladzajace skére. Na twarz na-
kladany jest olejek organiczny
do masazu, ktéry réwniez ma
dziatanie wygtadzajace.

Po masazu stosowana jest
maseczka bio-matrix, zawie-
rajaca kwas cytrynowy rozja-
$niajacy skére, algin z alg bru-
natnych i réwniez nawilzajacy
sorbitol. Zabieg koriczy masecz-
ka o dziataniu lekko $ciagaja-
cym i natozenie kremu restruk-
turyzujacego z czarna perla

i orchideg. Delikatng skére wo-
két oczu wzmacnia sie i nawilza
specjalnym multiaktywnym se-
rum z proteinami, ceramidami
i olejem zurawinowym. Zabieg
trwa 75 minut i kosztuje 290 zl.

Zalecana seria to 4-6 zabie-
géw. Przy wszystkich masazach
twarzy, wykonywany jest tez
masaz rak i glowy.

MAGIA SPOJRZENIA

Kriozabieg z drenazem limfa-
tycznym na okolice oczu roz-
poczyna sie od peelingu en-
zymatycznego. Nastepnie na
skére naktadana jest zawartosc
ampulki, zawierajacej trzy zio-
la: arnike, kokoryczke i cyprys,
ktére majg nawilzy¢ delikat-
na skére, rozjasnic jg i wygla-
dzi¢. Na tej bazie wykonywany

FOT.: MATERIAtY PRASOWE

jest masaz okolic oczu. Aby
wzmocni¢ efekt, dodawana
jest jedwabna maseczka-krem
na okolice oczu z komplek-
sem optisilc, ktéry zmniejsza
opuchlizne. Nastepnie wyko-
nywany jest masaz z uzyciem
kostek lodu i nakladana ma-
seczka z trzech alg: brunat-
nicy, krasnorosty i okrzemki,
ktéra zastyga i powstaje z niej
maska gumowa. Zadaniem alg
jest odzywienie, nawilzenie,
wygladzenie, a takze napiecie
skéry. Zabieg koriczy natozenie
kremu-zelu kondycjonujacego
z olejem bawelnianym.

Zabieg trwa 30 minut i kosz-
tuje 150 zl. Przy kazdym wy-
konywanym zabiegu klientka
wybiera zapach, ktéry unosi
sie w pomieszczeniu w trakcie
jego wykonywania.

ALGAE TOTAL EFFECT

Te wielka przyjemno$¢, ktdrej
celem jest totalna regeneracja
skéry, rozpoczyna lipidowy
peeling solny. Zawiera on sdl
krystaliczna, drobinki poliety-
lowe zluszczajace naskérek

oraz drobinki z kakaowca, ktére
dodatkowo natluszczajg skére.
Nastepnie na cate cialo nakla-
dana jest maska regenerujaco-
-wygladzajaca z czarng perly
i wykonywany jest tzw. masaz
6semkowy. Peelingu nie trzeba

zmywal, poniewaz wspélgra
z maska. Kolejnym etapem jest
maska algowa zawierajaca algi
mikronizowane, m.in. skalinek,
a wiec najbardziej naturalna,
z charakterystycznym dla wo-
dorostéw zapachem. Skéra jest
poddawana jej dzialaniu przez
15-20 minut, a w tym czasie jest
wykonywany masaz glowy i na-
ktadany cieply kompres na sto-
py. Jezeli wybierzemy ten zabieg
w opcji z kapsulg, w ktérej dzia-
ta podczerwien, koloroterapia
i para (temperatura 25-48°C)
- nastepuje dodatkowo akty-
wacja dzialania maski. Zabieg
koniczy zmycie alg i nalozenie
bezzapachowego balsamu hy-
droaktywnego z gliceryng, alan-
toling i mastem sha.

Ta przyjemno$¢ trwa 75 min
i kosztuje — w wersji podstawo-
wej 300 z1, a w kapsule 350 zi.

WRAZENIA
Spa jest przestronne, obstuga
profesjonalna i bardzo uprzejma.
Wystarczy weekend, aby zrege-
nerowac sily i poprawic¢ kondycje
skéry. Dodatkowo mozna zrelak-
sowac sie, korzystajac z basenu,
kilku rodzajéw saun, jacuzzi
i... $wietnej kuchni. A widok,
jaki roztacza sie z okien hotelu
— na lasy Mazur Zachodnich
— nie ma sobie réwnych.
Marzena Mroz

To miejsce stworzone z myslg o tych, ktérzy
chcg zregenerowac sity i ukoi¢ szs}¥ w zgodzie
r

z naturg. Kosmetyczny Instytut

rena Eris

sktada sie z 35 gabinetéw zabiegowych.

W PRENUMERACIE
NAJSZYBCIE]
W TWOIM DOMU

Pétroczna 5 wydan 46 zt
Roczna 10 wydan 90 zt
Dwuletnia 20 wydan 175 zt

Zamow przez internet
www.businesstraveller.pl

Zamow mailem
redakcja@businesstraveller.pl
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Hotel

KRAKOW

/AMEK KORZKIEW

KONTAKT

tel. + 4812 419 55 90

fax +4812 378 3779

Zamek Korzkiew

32-088 Przybystawice

Gmina Zielonki

e-mail: zamek@donimirski.com
www.donimirski.com

CENY

Pokéj dwuosobowy od 215 z+
Pokéj jednoosobowy od 190 zt
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WRAZENIA
Z ruin $redniowiecznej wa-
rowni rycerskiej, jej obecny
wladciciel, architekt i potomek
dawnych wiascicieli, Jerzy Do-
nimirski wyczarowal magiczne
miejsce. Krok po kroku, na pod-
stawie starych map i dokumen-
téw odtwarzal zarysy starej bu-
dowli i wnetrz zamkowych.
Wokét zamku rozcigga sie
ogromny park, a na pobliskim
wzg6rzu miesci sie urokliwy ko-
$cidlek takze z XIV wieku, kto-
ry upodobali sobie cudzoziemcy
na ceremonie §lubne. Wnetrza
zamku urzadzono ze smakiem
i artyzmem. Nad caloscig prac
dekoratorskich czuwala sama
ksiezna Ingrid Lubomirska.

POLOZENIE
Hotel znajduje si¢ w malowni-
czej miejscowosci Korzkiew,
w otulinie Ojcowskiego Parku
Narodowego, 13 km od Krakowa
na szlaku Orlich Gniazd. Na-
zwa Korzkiew pochodzi od du-
zej owalnej tyzki, ktérej ksztatt
przypomina wyniosto§¢ wzgé-
rza, na ktérym stoi zamek.
Prowadzi do niego waska
i stroma droga pod gére i trze-
ba naprawde sporo trudu, zeby

dotrze¢ na miejsce. Jednak po-
byt wynagradza te trudy, warto
wiec tu zawita¢ i spedzi¢ cho-
ciaz jedna noc!

POKOJE
W wiezy mieszkalnej s3 4 kom-
naty hotelowe, wszystkie nie-
zwykle stylowe i dostojne. Ich
nazwy wziely sie od herbéw
szlacheckich. Dla mnie przygo-
towano komnate z wyrzezbio-
nym w drewnianych drzwiach
herbem ,Leliwa”. Pozostale
nosza nazwy ,Brochwicz”, Sy-
rokomla” i ,Trzy traby”. Kazda
z komnat ma indywidualny wy-
str6j. Na $cianach wiszg portre-
ty antenatéw wiasciciela, grafi-
ki, obrazy i zdjecia historyczne.
Wszystkie komnaty sg wyposa-
zone w kominki, co w okresie
jesienno-zimowym jest niezwy-
klym atutem. Lazienki maja
podgrzewane podlogi, suszar-
ke do wloséw oraz niezbedne
kosmetyki. W kazdym pokoju
znajduje sie sejf, barek i czajnik
bezprzewodowy wraz z porcja-
mi herbaty, kawy i cukru.
Najwieksza komnata, ,Bro-
chwicz”, jest polozona na szczy-
cie wiezy. Sklada sie z dwéch
niezaleznych komnat na dwéch

kondygnacjach, a na pélpietrze
miesci sie duza tazienka. Widok
z wiezy na otaczajacy park i oko-
lice zapiera dech w piersiach!

Na poziomie recepcji znajdu-
je sie komnata jadalna, gdzie
goscie wspdlnie zasiadaja do
$niadania przy duzym stole.

W gérnej czesci zamku, po
drugiej stronie dziedzifica zam-
kowego mieszcza sie komnaty
przystosowane na duze przyje-
cia weselne, zjazdy, spotkania.
Na dziedzificu odbywajg si¢
takze turnieje rycerskie, kon-
certy i spektakle teatralne.

OCENA

Polecam to miejsce wszystkim
pragnacym odpoczynku od
zgietku miasta. Mozna wto-
pi¢ sie tu w sielski krajobraz
podkrakowskich wzgérz i ode-
tchna¢ $wiezym powietrzem,
a takze poczué niepowtarzalny
klimat dawnych czaséw.

W $redniowieczu warownia
rycerska — teraz kameralny bu-
tikowy hotel z dusza i legenda
polskiego rycerstwa. Planujecie
Wesele na zamku? Nie trzeba
jechac do Szkocji czy Walii, Za-
mek Korzkiew jest idealny.

Katarzyna Siekierzyrniska
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Hotel

BUKARESZT

RADISSON BLU HOTEL

INFO

To jeden z najlepszych adreséw
w Bukareszcie. Hotel jest polo-
zony w poblizu zabytkéw, naj-
lepszych sklep6w i biznesowego
centrum stolicy Rumunii. W su-
icie krélewskiej (o powierzchni
270 m?) dedykowanej Krélowi
Ferdynandowi i Krélowej Marii,
zatrzymuja si¢ najwazniejsi go-
$cie, w tym koronowane glowy.

POKOJE
Aranzacja 718 pokoi zajat sig
$wiatowej stawy architekt Uri
Blumenthal. Wnetrza sa nowo-
czesne, utrzymane w tonacji
brazu, bezu i czerwieni. Rozta-
cza sie z nich widok na hotelowy
ogréd oraz historyczng dzielni-
ce Bukaresztu — Victoriei.
Mozna wybra¢ pokdj stan-
dard (23 m?), z duzym lézkiem
i miejscem do pracy. W pokoju
business class (30 m2) znajduje
sie dodatkowo ekspres do kawy
firmy Nespresso, a takze bardzo
wygodny fotel z podnézkiem.
Goscie, ktérzy wybiorg ten typ
pokoju moga korzysta¢ z Busi-
ness Class Lounge — zapewnia-
jacego prywatno$¢ miejsca spo-
tkann biznesowych, w ktérym
mozna takze popracowad, zjes¢
pdzniejsze §niadanie, a po potu-
dniu skosztowac przekasek.
Powierzchnia suit waha sie
od 37 do 50 m2. Maja dodatko-

Méwi sie, ze to naj

wa lazienke i panoramiczny wi-
dok. Olbrzymia suita krélewska
dysponuje kuchnig, toaletg dla
gosci i jadalnig na kilkanascie
0s6b. W hotelu znajduja si¢ réw-
niez apartamenty, ktére mozna
wynajaé na dtuzszy pobyt. Ceny
pokoi 0od 130 euro za noc.

RESTAURACJE | BARY
Restauracja Dacia Felix moze
sie poszczycic¢ spektakularnym
bufetem $niadaniowym, ktéry
sktada sie ze 120 dan - specja-
16w z calego $wiata — poczawszy
od norweskiego lososia, az po
meksykanskie guacamole. Przy
stolikach moze zasigé¢ jedno-
czed$nie 220 oséb. Zdarza sie,
ze miejsce to jest rezerwowane
przez grupy prywatne, ponie-
waz idealnie nadaje sie na spo-
tkania czy bankiety.

Kameralna i luksusowa Pri-
me Steak and Seafood oferuje
wyrafinowane potrawy i wina,
dobierane przez wytrawnych
somelier6w. Moze pomiescic
jedynie 44 osoby, miejsca warto
wigc rezerwowac wezesniej.

Ultranowoczesny styl Bla Lo-
unge Baru podkresla podloga
wykonana ze szkla. Goscie znaj-
da tu bogaty asortyment wédek
z calego $wiata i niewielkie, ale
wyrafinowane przekaski. Z ko-
lei Dark Bla Bar zostal stworzo-
ny dla amatoréw koniaku, whi-

sky i cygar. Otwarty do péznych
godzin nocnych, wyréznia si¢
angielskim stylem i doskonale
zaopatrzonym humidorem.

RELAKS | REKREACJA

W hotelu znajduje sie dobrze
wyposazone centrum fitness.
Rano mozna zaméwi¢ indywi-
dualny trening z instruktorem
lub skorzysta¢ z zajec¢ aerobi-
ku czy spinningu rowerowego.
Zrelaksowad sie mozna na jed-
nym z dwéch basenéw, a takze
w Bali Spa, oferujacym masaze
azjatyckie, zabiegi przy uzyciu
cieptych kamieni, aromaterapie
irefleksologie. Na terenie obiek-
tu znajduja si¢ takze gabinety
oferujace zabiegi z zakresu me-
dycyny estetycznej.

WRAZENIA
Doskonate miejsce zaréwno dla
0séb planujacych zwiedzanie
Bukaresztu, jak i podrézujacych
w interesach. W hotelu znajduje
sie 11 pokoi przeznaczonych do
biznesowych rozméw, 540-me-
trowa sala konferencyjna, a tak-
ze biurowe centrum biznesowe.
Na terenie hotelu dziala réwniez
(najwieksze w  Bukareszcie)
Casino Platinium, w ktérym
mozna sprébowaé szczescia
w ruletce, pokerze, a takze na
80 automatach.

Rafat Sobiech

KONTAKT

Calea Victoriei 63-81
Bukareszt
www.radissonblu.com

wygodniejsze miejsce do zatrzymania sie w Bukareszcie.

Niewazne, czy planuje si¢ pobyt turystyczny, czy biznesowy.
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HILTON SIBIU

W SERCU TRANSYLWANII

KONTAKT

1st, Padurea Dumbrava
Sibiu, Rumunia

tel. +40 269 505 600
www.sibiu.hilton.com

INFO
Rumuniskie Sibiu to najwazniej-
sze z siedmiu miast, ktére daty
polska nazwe Transylwanii,
okreslajac j3 mianem Siedmio-
grodu. W 2007 roku ogloszono
je Europejska Stolicg Kultury.
Niegdys$ wazne skrzyzowanie
szlakéw handlowych biegna-
cych na wschéd — do Turcji,
Persji i Chin, dzi$ jest strate-
gicznym wezlem komunika-
cyjnym, z miedzynarodowym
portem lotniczym, oferujacym
polaczenia m.in. do Wiednia
i Budapesztu. Z lotniska do Hil-
ton Sibiu najwygodniej dostac
si¢ takséwka. Kurs zwykle trwa
zaledwie 15 minut.

WNETRZE
Jak przystalo na sie¢ Hilton,
miejsce jest nowoczesne i kom-
fortowe. Kazdy z 95 wyjatkowo
duzych pokoi zostat urzadzony
w klasycznym stylu — wygodne
podwéjne 16zko, sofa, fotele,
biurko i dajace klimatyczny na-
stréj lampy. Wszystkie pokoje
maja duze balkony lub tarasy,
z ktérych wiekszo$¢ wychodzi
na pobliski las Dumbrava. Hil-
ton Sibiu oferuje takze 20 prze-
stronnych suit.

RESTAURACJE | BAR

Cztery restauracje z powodze-
niem zaspokajaja podniebienia
nawet najbardziej wymagaja-
cych smakoszy. Serwuja da-
nia kuchni miedzynarodowej,
francuskiej, a takze przysmaki
typowo rumunskie. Najbar-
dziej oryginalna jest polozona
w osobnym budynku restaura-
cja, oferujaca dania oparte na
tradycji regionu. Jej rustykalny
wystréj przypomina potlacze-
nie wiejskiej chatupy i dobrze
utrzymanej stajni, gdzie pod
strzechg leza wiagzki siana.

Na koktajl w porze lunchu,
wieczornego drinka lub ulubio-
ny rodzaj kawy warto sie nato-
miast wybrac do stylowego hote-
lowego baru. Trzeba przyznad,
ze zatrudnieni tu barmani sg
mistrzami w swojej dziedzinie.

BIZNES

W hotelu znajduje sie prze-
stronna sala, ktéra z powodze-
niem moze pomiesci¢ 400 oséb.
Doskonale nadaje si¢ na miej-
sce konferencji w czasie dnia,
podczas gdy wieczorem potra-
fi przeobrazi¢ si¢ w ozdobio-
na kandelabrami sale balowg.
Obok niej usytuowane sa cztery

pokoje przeznaczone jako miej-
sce do kameralnych spotkan.

SPA | RELAKS

Miejsce relaksu zajmuje w ho-
telu Hilton Sibiu az 2000 ma2.
Sklada si¢ na nie 150-metrowy
basen, jacuzzi i sauny: finska,
aromatyczna, sucha, hammam,
a takze dzialajaca na podczer-
wien. Goscie mogg bezplatnie
korzysta¢ z zajel fitness oraz
$ciezki zdrowia dr Kneippa. Jak
na biznesowy hotel przystato,
spa zostalo urzadzone z duza
staranno$cig. Przy hotelu znaj-
duja sie takze korty tenisowe.

WRAZENIA
Bardzo dobre miejsce dla za-
trzymujacych sie w Transyl-
wanii biznesmenéw, a takze
0s6b prywatnych, ktére chca
w luksusowych warunkach od-
reagowa¢ pobyt w zamku hra-
biego Drakuli. Przystepne ceny,
zmieniajg sie w zalezno$ci od
wykupionego pakietu. Zaledwie
10 minut jazdy takséwka dzie-
li hotel od staréwki polozonej
w centrum zabytkowego Sibiu.
Na uwage zastuguja réwniez
wyjatkowo duze pokoje.

Rafat Sobiech

Bardzo dobre miejsce dla zatrzymujacych sie w Transylwanii biznesmendw, a takze oséb prywatnych,
ktére chcg w luksusowych warunkach odreagowad pobyt w zamku hrabiego Drakuli.
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RESTAURANT

Patac Scbanskich
Alste Uiazdowskie 13, D0-567 WARSZAWA

48 22 523 66 B4, www kprb. pllamber

the ingredients of culinary perfection
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Hotel

WROCLAW

HASTON CITY HOTEL

KONTAKT
www.haston.pl

ul. Irysowa 1-3

51-117 Wroctaw

tel. (48-71) 322 55 00
e-mail: hotel@haston.pl
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zewnatrz wyglada jak
Zwyczajny —nowoczesny
hotel. Wystarczy jednak

podejs¢  Dlizej... Jesli komus
szybciej bije serce na dzwiek
stéw Rolls Royce albo Lincoln
Continental, ten bedzie szu-
kat pretekstu, by przyjecha¢ do
Wroctawia i zanocowaé¢ w Ha-
stonie. Wystrojem wnetrz oraz
nazwami sal Centrum Konfe-
rencyjnego hotel nawigzuje do
najwspanialszych kart w histo-
rii motoryzacji. A ze nie sama
nazwg milognik starych samo-
chodéw zyje, wiec w lobby, przy
wejsciu i na zewnatrz mozna
z Dbliska obejrze¢ wspaniale
okazy oldtimeréw. Dla prawdzi-

wych pasjonatéw mamy jeszcze
jedna dobra wiadomos$¢ — te sa-
mochody mozna wypozyczac.

MIEJSCE

Zacznijmy od wady — na piekne
widoki dziewiczej przyrody nie
ma tu co liczy¢, ale pozostale
zalety s3 wrecz strategiczne.
Haston zbudowano bowiem
zaledwie 4 km od Starego Mia-
sta, a jednoczesnie tuz przy
obu wroctawskich obwodnicach
— §rédmiejskiej i Autostradowej
Obwodnicy Wroctawia. Wygod-
ny zjazd prowadzi tuz pod drzwi
hotelu. W mniej niz 20 minut
dojedziemy stad wszedzie — na
gléwny dworzec kolejowy, na
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lotnisko, Stare Miasto, a takze
na stadion, do stadniny koni
oraz na pole golfowe Toya.

POKOJE
Hotel dysponuje 111 pokojami.
Najwiecej jest pokoi standar-
dowych: jedno lub dwuosobo-
wych, wyposazonych w podwdj-
ne lub pojedyncze 16zka.

Niektére pokoje (typ Disable)
przeznaczone sg dla oséb nie-
pelnosprawnych. Majg szersze
wejscie 1 wigksza tazienke — tak
wyposazong, by mogly z niej
wygodnie korzysta¢ osoby na
wozkach inwalidzkich.

Pokoje Junior Suite skladajg
sie z sypialni z living roomem,

FOT.: MATERIAtY PRASOWE

tazienki oraz osobnej toalety.
W kilku z nich znajduja si¢ tak-
ze fotele do masazu.

Od maja w Hastonie mozna
tez zamoéwi¢ apartament. Po-
tozony tuz przy Centrum Kon-
ferencyjnym sklada sie z living
roomu z przeszklong $ciana,
sypialni, fazienki i toalety.

Wszystkie pokoje wyposa-
zone s3 w telewizje sateliarng,
mini barek, suszarke do wlo-
s6w, zestaw do parzenia kawy
lub herbaty oraz... prywatny
sejf. W catym hotelu mozna tez
korzysta¢ z bezprzewodowego
dostepu do internetu.

Co wazne — mimo sgsiedztwa
autostrady pokoje sa znakomi-
cie izolowane akustycznie i na-
wet w nocy, gdy dzwieki niosa
sie daleko, jest idealnie cicho.

RESTAURACJA

Czynna jest od godz. 13 do 23
i oferuje dania kuchni mie-
dzynarodowej oraz specjaly
regionalne. W maju goscie
mogli cieszy¢ si¢ Tygodniem
Podhalaniskim. Akcenty w wy-
stroju wnetrz, stroje personelu,
kuchnia, przygrywajaca kape-

la — wszystko na géralska nute.
Pomyst spotkal si¢ z takim
aplauzem gosci, ze zapewne be-
dzie to poczatek cyklu.

Restauracja realizuje tez za-
moéwienia cateringowe, a hote-
lowy cukiernik stynie ze swoich
wyrobéw nie tylko we Wrocta-
wiu. Z kolei Lobby bar zaprasza
do testowania autorskich drin-
kéw tutejszych barmanéw.

ZAPLECZE BIZNESOWE

Centrum Kongresowe to naj-
wiekszy tego typu obiekt hote-
lowy we Wroclawiu. Jest oddzie-
lone od cze$ci hotelowej, ma
osobne wejécia i szatnie na par-
terze oraz na pietrze i moze ob-

stuzy¢ naraz 800 oséb. Dyspo-
nuje tez najnowoczesniejszym
sprzetem multimedialnym.
Najwieksza sala ma 600 m?
powierzchni i 4,5 metra wyso-
kosci. Mozna do niej wijechac
bezposrednio z parkingu, co
pozwala na tatwa ekspozycje sa-
mochodéw. Sale mozna laczy¢,
wszystkie s3 klimatyzowane,
ale maja takze mozliwos¢ otwie-
rania okien. Zewnetrzne tarasy
pozwalaja na zorganizowanie
przerw kawowych oraz lunchu
na $wiezym powietrzu. Cen-
trum dysponuje tez terenem
zielonym z miejscem na im-
prezy pod goltym niebem. Duzy
parking zapewnia komfort do-
jazdu wlasnym samochodem.

OCENA
Swietne miejsce i dla biznesme-
na, i dla kogo$ kto przyjechat do
Wroctawia w celach turystycz-
nych. Wszedzie stad blisko, a lot-
nisko lezy niemal na wyciagnie-
cie reki. A ze prowadzi do niego
autostrada, korki zapewne nie
trafiajg sie czesto. No i wycisze-
nie hotelu — imponujace.
Joanna Krzyczkowska

Haston Congress
Center jest dumga
Hastona. Sale
0 zroznicowanej
powierzchni mozna
dowolnie taczy¢,
co pozwala na
organizowanie
kameralnych spotkan
czy szkolen oraz
duzych kongreséw,
targéw, konferencji
1 bankietow.
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Ksigzki i ptyty poleca Marcin Figurski

Podréze w czasie przesztym

Antonio Tabucchi — whoski historyk literatury portugalskiej, znawca twérczosci Fernanda Pessoi, jest uwazany za
jednego z najwybitniejszych wspétczesnych pisarzy europejskich. Jego ostatnia ksiazka ,Podréze i inne podré-

ze” to zbidr krétkich tekstéw poswieconych wedréwkom po $wiecie — od Grecji i Portugalii, po Indie i Meksyk.

Jednak dla Tabucchiego najwazniejsze sa spotkania z cieniami przesztosci: pisarzami, postaciami literackimi czy
dawno niezyjacym wujem z Lukki, ktéry dopiero w dalekim Singapurze szepcze autorowi do ucha cos waznego,
czego nie zdotat powiedzie¢ mu za zycia. A zatem podréz jako spotkanie, jako odkrycie i jako powrét do samego
siebie. Jest to lektura zupetnie wyjatkowa: intelektualna, wnikliwa i inspirujaca. y 4
Antonio Tabucchi ,, Podréze i inne podréze” Wydawnictwo Czytelnik - 1Eq ™ I. ﬂ i ulli | —
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Pustynia dla kazdego

,Kalahari”, tytutowe opowiadanie catego tomu, to historia mezczyzny, ktéry jedzie przez potudniowoafrykanski
busz w poszukiwaniu ciezko chorego na malarie syna. Jednak to nie tropikalna choroba wysuwa sie w opo-
wiadaniu na pierwszy plan, ale obcy, dziki i nieprzyjazny Swiat. Jest jeszcze druga Afryka — zmodernizowana.
Johannesburg to niezbyt udana kopia bogatej Ameryki — przeszczep sztuczny, ale trwajacy juz wiele dziesiecio-
leci. Opowiadania Albinskiego sa mocno osadzone w realiach Afryki Potudniowej, gdzie autor przez wiele lat
mieszkat. Porusza w nich kontrowersyjne tematy konfliktéw, uprzedzen rasowych, zderzenia kultur, wplatajac
w niektére z nich takze watki polskie. Swietnie napisane, wprost nie mozna sie oderwac od lektury.

Wojciech Albiniski ,, Kalahari” Wydawnictwo W.A.B

Spokéj odnaleziony przypadkiem

Autor i bohater ksiazki Michael Booth przezywa kryzys. Skad o tym wie? , Kiedy mezczyzna robi sie zrzedliwy,
cyniczny i neurotyczny, to znak, ze stanat u progu kryzysu wieku sredniego” — nie szczedzi samokrytyki. Neka go
poczucie uptywajacego czasu, ktéry trwoni na rozrywki i kosztowne wyposazenie kuchni, a jego zamitowanie do
wina i curry wymyka sie spod kontroli. W tym momencie do akcji wkracza jego zona, ktéra wyznacza mu cel: kil-
kumiesieczna podréz po Indiach. Ksigzka jest petna autoironii i humoru. Nie jest to ani kolejny poradnik w stylu
,pomoz sobie sam”, ani tez zbidr przepiséw kulinarnych. W intrygujacy sposéb opisuje przemiane, jaka zacho-
dzi w cztowieku podczas dtugiej podrézy, ktéra przynosi najpierw refleksje, a nastepnie spokdj i réwnowage.
Michael Booth , Jedz, mddl sig, jedz” Wydawnictwo Naukowe PWN

Joanna Spiewa

Piosenkarka zmierzyta sie ze Swiatowymi standardami, nadajac im stowianski ton. Takie utwory, jak ,,Besame
mucho”, ,Amado mio” czy ,Stormy Weather” w jej wykonaniu wyzwalajg prawdziwe emocje. Szczegélnie cie-
kawa jest jej interpretacja piosenki Marleny Dietrich ,,Ich bin von Kopf bis Fuss...”, Billie Holiday ,Don’t Explain”
oraz polski evergreen ,Juz nigdy” Petersburskiego i Wtasta. W Swiatowy repertuar naturalnie wpisuje sie piosen-
ka premierowa ,Dzi$ Bar Nostalgia” ze stowami Marka Dutkiewicza i muzyka Seweryna Krajewskiego.

Joanna Dark , Bar Nostalgia”

Retro — elektro

Aktorka $piewajaca tym razem siegneta po stowa i melodie nieznanych szlagieréw sprzed drugiej wojny swia-
towej, jednoczesnie dodajac im wspétczesne brzmienie i energie. ,Ninoczka”, ktéra zawiera takie utwory, jak
,Opium”, , Zulejka”, ,,Kogo nasza mitos¢ obchodzi” jest wspomnieniem czaséw dancingdw, kabaretéw, inspira-
qji Orientem. Wspéttwdéreg i pomystodawcg ptyty jest tukasz Czuj, autor wielu projektéw muzycznych, wspét-
pracujacy z Januszem Radkiem i Maciejem Maleficzukiem.

Ada Fijat ,,Ninoczka”

B&B Hotel Warszawa-0Okecie
Aleja Krakowska 193

B & B 02-180 Warszawa, Polska

+48 22 577 17 61 www.hotelbb.pl

FOT.: MATERIALY PRASOWE
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PODROZ
~ RYZYKOWNY
BIZNES?

Wzrost gospodarczy na rynkach wschodzaeych
sprawia, ze biznesmeni coraz czesciej podrdzuijg
do krajéw mniej rozwinietych. Marzena Mroz
1 nasza angielska korespondentka
Rose Dykins opisuja, co mozemy zrobic,
aby nasza podréz w interesach byta bezpieczna.
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ewnego wieczoru biznesmen

pracujacy w Szanghaju wy-
szed! do miasta z zamiarem odreagowania
trudnego dnia. Poznat tam kilka pan, kté-
rym postawit drinki. Te w zamian zabra-
ty go do baru karaoke, gdzie 6w jegomos¢
postawit im kolejng rundke, ale tym razem
dostal rachunek opiewajacy na 1500 dola-
réw. Potem zostal pobity w toalecie i dowie-
dziat sie, ze jesli nie ,wyskoczy” z kolejnych
dwéch tysiecy, bedzie miat powazne kiopo-
ty. Okradziono go z rzeczy osobistych, a na-
stepnie wepchnieto do takséwki, w ktérej
jego przesladowca rozmawial po chirisku
z kierowcg. Byl przerazony i nie mial poje-
cia, dokad chcg go zawiez(.

To prawdziwe zdarzenie, ktére opisa-
la nam Carla Potok, francusko-brytyjska
prawniczka, specjalizujaca sie w interwen-
cjach podczas podrézy biznesowych.

— Na szczescie cztowiek ten zadzwonit do
firmy zajmujacej si¢ ochrong podréznych
— méwi Potok. — Znalazt sie tam ktos, kto
zna jezyk chinski i przekonat takséwkarza,
zeby ten zawi6zl mezczyzne do jego hotelu.

Czasami w podrézy pomoc specjalistéw
ds. bezpieczeristwa moze okazac si¢ nie-
zbedna. Niektére firmy ochroniarskie dzia-
tajace globalnie maja wlasne oddziaty, inne
korzystaja z pomocy firm zewnetrznych,
takich jak Pilgrims Group (pilgrimsgroup.
com), Control Risks (Control-risks.com) czy
iJet (ijet.com). Korporacje, male i $rednie
przedsiebiorstwa, a takze osoby prywatne
moga skorzysta¢ z ustug tych firm odno-
$nie planowania i doradztwa przed podréza,
zabezpieczenia lotniska, pomocy w sytu-
acjach zagrazajacych zyciu oraz w zakresie
szkolenia pracownikéw.

Na takie ustugi bedzie coraz wigkszy
popyt, poniewaz wraz z pojawianiem sie
nowych rynkéw, biznesmeni i pracownicy
firm coraz czesciej podrézuja do odleglych,
a przy tym mato znanych zakatkéw $wiata.

PROCEDURY BEZPIECZENSTWA
Jeszcze do niedawna najczestszymi kierun-
kami podrézy stuzbowych byty kraje BRIC
(Brazylia, Rosja, Indie, Chiny). Obecnie
biznesmeni coraz cze$ciej odwiedzajg ryn-
ki wschodzace, takie jak Nigeria, Pakistan,
Irak i Afganistan, gdzie klimat polityczny,
poziom bezpieczenistwa oraz infrastruktu-
ra medyczna réznig sie od oczekiwanych.
Wydarzenia minionego roku pokazuja, jak
szybko kraje o niepewnej sytuacji politycz-
nej moga pograzy¢ sie w chaosie. Szczegdl-
nie Arabska Wiosna zmusita firmy do zwe-
ryfikowania procedur bezpieczeristwa.
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— Dotychczas w bardzo wielu firmach nie
przestrzegano procedur bezpieczenstwa
w podrézy, o ile w ogéle takie procedury
istnialy — twierdzi Damian Taylor z agen-
cji ochrony Control Risks. — Teraz szefowie
firm zaczynaja sobie zdawac sprawe z tego,
ze polityka bezpieczeristwa jest naprawde
wazna. Dlatego coraz czesciej korzystaja
z ustug firm zajmujacych sie ogélnie ro-
zumianym bezpieczestwem. Od czasu
Arabskiej Wiosny nasza firma ma dwa razy
wiecej zlecenr na szkolenia w zakresie bez-
pieczeristwa w podrézy.

Firmy zajmujace si¢ zabezpieczeniem
i ochrong réwniez starajg sie dostosowaé
swoje ustugi do zmieniajacych sie czaséw.

— Ze wzgledu na Arabska Wiosne, pod-
czas naszych szkolenn dla podrézujacych
biznesmenéw, postanowiliSmy bardziej
skupi¢ sie na samoobronie, tacznie z taki-
mi aspektami jak nie da¢ si¢ uprowadzi¢
—méwi Sam Mostyn, kierownik ds. szkolen
w firmie Pilgrims Group. — Wczes$niej takze
organizowali§my kursy samoobrony, ale po-
niewaz do ludzi bardziej przemawiajg takie
sytuacje, jak ta, ktéra przydarzyta sie Larze
Logan (korespondentka telewizji CBS, kt6-
ra zostala seksualnie napastowana podczas
demonstracji w Kairze — przyp. red.), nasze
szkolenia koncentrujg si¢ teraz bardziej na
rozwigzywaniu konfliktéw i wilasciwym
dzialaniu w przypadku zamieszek.

SA SPRAWY NIEMOZLIWE
Amerykariska firme iJet zatrudniono nie-
dawno do pomocy klientom firmy Carlson
Wagonlit zajmujacej sie kompleksows ob-
stuga podrézy.

— Wigkszo$¢ naszych inwestycji stanowia
obecnie aplikacje mobilne — wyjasnia Steve
Hoffman, dyrektor generalny iJet. — Aplika-
cje te zawierajg szczeg6lowe informacje na
temat podrézy stuzbowych, umozliwiaja fa-
twe przebukowanie biletu lub pokoju w ho-

telu, a takze na biezaco informuja uzytkow-
nika o wszelkich zagrozeniach czyhajacych
na niego w danym kraju.

Mimo to, firmy $wiadczace ustugi z za-
kresu bezpieczenistwa wiedzg, ze sa chwile,
kiedy nasz telefon jest bezuzyteczny lub nie
mamy do niego dostepu i wtedy potrzebna
jest pomoc zywego czlowieka. ZapytaliSmy
kierownika ds. bezpieczenstwa w firmie
Kronos, zajmujacej sie organizacja luksuso-
wych podrozy (kronosmembers.com) o za-
kres ustug i ich orientacyjne ceny.

— Trzeba liczy¢ sie z kosztem siegajacym
kilku tysiecy euro w przypadku, gdy mu-
simy polecie¢ do danego kraju i zajac sie
tam np. sprawg zaginionego paszportu.
Nasz klient moze w tym czasie zajmowac
sie swoimi interesami — méwi Mr Cavalier.
— Najdrozsze ustugi, jakie oferujemy doty-
cza wynajmu na wylaczno$¢ Boeinga 747.
Ceny w tym przypadku zaleza od celu po-
drézy, ale zazwyczaj kosztuje to od 10 000
do 300 000 euro.

Na pytanie: czy sg sprawy, w ktérych nie
mozecie pomé6c? — pada odpowiedz: — Nie
podejmujemy sie rzeczy niemozliwych.
— Nasze ustugi obejmuja analize ryzyka,
zagrozen oraz niepewnych punktéw danej
sytuacji i informowanie o tym klientéw
— méwi Mr Cavalier. — Naszym zadaniem
jest zapewnienie klientowi maksymalnego
bezpieczenistwa, ale takze poinformowanie
g0, jesli nie jesteSmy w stanie zapewni¢ mu
bezpieczenistwa w stu procentach.

OCHRONA PO POLSKU

W Polsce godna polecenia firma zapewnia-
jaca bezpieczenstwo jest Agencja Ochrony
,Comando”, zalozona przez Mieczystawa
Kopacza — bytego zolnierza 62. kompanii
specjalnej w Bolestawcu i jednostki spe-
cjalnej Grom. Agencja zajmuje si¢ ochrong
VIP-6w i organizuje szkolenia z zakresu
bezpieczenistwa dla oséb wyjezdzajacych
w regiony niebezpieczne.

— Z naszych ustug najczesciej korzystaja
dziennikarze i biznesmeni wyjezdzajacy
do Traku czy Afganistanu — méwi prezes
Mieczystaw Kopacz. — Trzeba mie¢ $wia-
domo$¢ zagrozen wystepujacych w danym
regionie, zeby sobie z nimi poradzi¢. Dla-
tego dwudniowe szkolenie rozpoczynamy
od przedstawienia sytuacji geopolitycznej
w danym regionie. Uczymy technik samo-
obrony, postugiwania sie bronig, pierwszej
pomocy, a takze zachowania pod ostrzalem
mozdziezowym, karabinéw maszynowych
czy broni snajperskiej. Instruktorzy dys-
ponuja aktualng wiedzg i do§wiadczeniem

FOT.: DREAMSTIME (2), NA POPRZEDNIEJ STRONIE: DREAMSTIME

z danego zakatka $§wiata. Wyposazamy lu-
dzi w odpowiedni ekwipunek (kamizelki
kuloodporne, helmy), a takze przekazujemy
im kontakty do oséb, ktére beda im mogly
— w razie potrzeby — pomdc juz na miejscu.
Wspélpracujemy bowiem 2z zolnierzami
elitarnych jednostek z calego $wiata, takich
jak SBS, SAS czy amerykanska Delta.
Agencja ,Commando” nie odnotowala
wiekszego zapotrzebowania na ustugi za-
pewniajace bezpieczenstwo w ostatnim
roku, co — zwazywszy na sytuacje miedzy-
narodowag — dziwi M. Kopacza. Ostatnio
zamé6wienie zlozyla grupa biznesmendw,
ktérzy zamierzaja rozpoczac wspétprace go-
spodarczg na Batkanach. Poprosili o analize
bezpieczeristwa w tym regionie i ochrone.

AFRYKA, STUDIUM PRZYPADKU

Anglik Matthias Hartmann jest regional-
nym kierownikiem sprzedazy w firmie
produkujacej sprzet uzywany w gastrono-
mii. Wkrétce ma zamiar robic interesy w ca-
tej Afryce, a ostatnio uczestniczyt w kursie
HEAT (hostile environment awareness
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training — szkolenie w zakresie dzialania
w sytuacji zagrozenia) prowadzonym przez
Pilgrims Group.

— Wczesniej obszarem mojego dzialania
byto 15 panistw Europy Zachodniej, a teraz
jestem odpowiedzialny za sprzedaz na tere-
nie subsaharyjskiej Afryki i Zatoki Perskiej.
Od wrzeénia przenosze sie do Kapsztadu,
ale bede czesto podrézowat do innych kra-
jow regionu — od Angoli po Tanzanie.

Bede zalezny od mojego kierowcy, zdajac
si¢ na jego znajomos¢ tutejszych zwycza-
jow. Ruch uliczny w Nairobi jest okropny —
samochody poruszaja sie bardzo powoli, co
naraza podrézujace nimi osoby na wiele za-
grozen. Jesli utkne w ttumie w Lagos i doj-
dzie do rozruchéw skierowanych przeciwko
obcokrajowcom, moja biata skéra bedzie sie
bardzo wyréznial. Istnieje tez ryzyko po-
rwania. Firma zwiekszyta moja polise ubez-
pieczeniows, ktéra teraz obejmuje ochrona
takie sytuacje, jak na przyktad porwanie.
Wystano mnie takze na szkolenie organizo-
wane przez Pilgrims Group i dano jasno do
zrozumienia, ze jesli podczas pracy w Afry-

ce nie bede sie czul pewnie w danej sytuacji
lub jadgc w jakie$ miejsce — mam tego nie
robi¢, nawet jesli to bedzie ze szkoda dla
firmy. Czuj¢ sie pewniej wiedzac, ze jesli
w miejscu, w ktérym bede przebywal doj-
dzie do zamieszek lub innych rozruchéw,
bede mdgl szybko wyjechac z tego kraju bez
wzgledu na koszty.

Prowadzenie intereséw w tak wielu no-
wych krajach bedzie dla mnie ciekawg
lekcja. Gdy pierwszy raz przylecialem do
Lagos, podczas kontroli paszportowej ka-
zano umies$ci¢ nam nasze paszporty w re-
klaméwce, ktérg nastepnie zabrano. Na
lotnisku czekata na mnie pewna osoba,
a w miejscu w ktérym sie znajdowalem nie
mozna bylo kupi¢ wody i nie bylo klima-
tyzacji, a ja nie wiedzialem, co w ogdle sie
dzieje. Trzy godziny péZniej, urzednik kon-
troli paszportowej wrécil z naszymi pasz-
portami i moglismy przejs¢ na drugg stro-
ne. Nastepnym razem bede przygotowany
na taka sytuacje i nie bede sie denerwowat.
Przede wszystkim warto wiedzie¢, jakie sa
zwyczaje w kraju, do ktérego podrézujesz.

Ty
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Wiekszo$¢ inwestycji stanowig obecnie aplikacje mobilne. Zawieraja szczegétowe informacje na temat

podrdzy stuzbowych, umozliwia

3 fatwe przebukowanie biletu lub pokoju w hotelu, a takze na biezaco

informuja uzytkownika o wszelkich zagrozeniach czyhajacych na niego w danym kraju.
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PREZENTOMANIA

Oto nasze jesienne inspiracje na prezenty — dla Niej i dla Niego. Kosmetyki, gadzety,
nowosci techno. Kazdy pretekst jest dobry, aby obdarowac bliska osobe.

Waterproof Jumbo Liner
Dostepny w kilku
kolorach, nowo$¢

do kupienia

w perfumeriach
Sephora. Cena 39 zt
www.sephora.pl

Eisenberg

Podktad korygujacy,
niewidoczny, tuszujacy
niedoskonatosci skéry,
dziatajacy przez

12 godzin. Cena 349 zt
www.eisenberg.com

Kiton

Woda toaletowa dla
mezczyzn wykreowana
przez twércéw legendar-
nej marki garnituréw.
Dostepne w Atelier

DI
Dr Irena Ems

Na topie |

3D LG OLED

o przekatnej 55 cali
(140 cm) to najwiekszy
telewizor OLED

na swiecie.

Dzieki zastosowaniu
innowacyjnych
technologii:
czterokolorowych pikseli
i funkcji Color Refiner
gwarantuje precyzyjny
obrazw 2D iw 3D.
Cena ok. 41000 zt
www.lg.com

Davinci

Koszule szyte na miare
— klienci maja do wyboru
600 rodzajéw materia-
6w o réznych struktu-
rach i gramaturach.
Cena od 399 zt
www.davinci.pl

Canon EOS 650D.

To wyjatkowa lustrzanka
dla rozpoczynajacych
swoja przygode

z fotografowaniem.
Aparat charakteryzuje
wysoka jakos¢ obrazu
oraz tatwa obstuga,
ktéra zapewnia
dotykowy i obrotowy
ekran 7,7 cm (3”)

D
o
Davide w Warszawie. LU Clear View LCD Il
Cena 450 zt o - Cena 3499 zt
www.davide.pl z E SEMSITIVE & DRY 7 www.canon.pl
Dr Irena Eris ﬁ AETYWIE MAWILZANE Cartier Tank Solo XL.
Prosystem Home Care a 2303 Legendarny zegarek
Nowe kremy pod oczy Lid ACTIVE HTHRATION — szczyt elegangji
z serii Sensitive&Dry, SPF 30 w nowej odstonie.
zawierajgce nowoczesne Cena 12 500 zt
sktadniki naprawcze. www.jansen.waw.pl
Do kupienia
w Kosmetycznych
Instytutach Dr Ireny Eris.
Cena od 89 zt
www.DrlrenaEris.com/
Instytut 5 B "'-‘Ij.,,___ﬂ
Kiton
2
—
3
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AIRFRANCE ¥4 %)

NOWE OBLICZE
PARYSKIEGO LOTNISKA

Od kilku tygodni pasazerowie podrézujacy przez paryskie lotnisko
Charles’a de Gaulle’a mogg juz ogladac pierwsze efekty modernizacji jednego
z najwiekszych portéw przesiadkowych w Europie.

| WRZESIEXN 2012

tasciciel  lotni-
ska — Aeroports
de Paris oraz li-
nie lotnicze Air
France potaczyly sily, aby popra-
wic¢ jako$¢ oferowanych ustug,
przebudowa¢  infrastrukture,
ulepszy¢ oznakowania i uroz-
maici¢ oferte handlowo-ustugo-
wa. Wszystko to ma zapewnié
pasazerom szybsza i tatwiejszg
przesiadke oraz wiekszy kom-
fort w czasie oczekiwania na lot.

NOWY BUDYNEK
| SPRAWNA PRZESIADKA
Pierwsza istotng zmiana jest
otwarta pod koniec czerwca,
nowa hala odlotéw (w ramach
terminala 2E), dedykowana
gltéwnie dla rejséw miedzykon-
tynentalnych Air France i linii
aliansu Sky Team. Osobny bu-
dynek-satelita o powierzchni
100 tysiecy metréw kwadra-
towych posiada 16 stanowisk
parkingowych dla samolotéw,
w tym 6 specjalnych podejs$¢ dla
Airbuséw A380 i moze rocznie
gosci¢ 7,8 miliona pasazeréw.
Dzieki uruchomieniu nowej
hali odlotéw, caly ruch tran-
zytowy Air France odbywa si¢
wylacznie z terminala 2E, ktéry
miedci sie tuz obok terminala
2F — przeznaczonego dla samo-
lotéw Air France z Warszawy
(i catej strefy Schengen). Lo-
giczne oznakowanie, przebudo-
wa lgcznikéw i uruchomienie
kolejki elektrycznej sprawia, ze
przejscie z jednego samolotu do
drugiego bedzie sprawniejsze.
Docelowo, juz od stycznia
2013 roku obywatele Schengen

FOT..MATERIALY PRASOWE

(w tym Polski), ktérzy udaja sie
w podréz miedzykontynentalng
jedyna kontrole bezpieczeristwa
beda przechodzili w swoim
porcie wylotowym (tj. w War-
szawie), a w Paryzu czeka ich
tylko kontrola paszportowa. To
usprawnienie dodatkowo skréci
czas przesiadki.

NOWOCZESNE WNETRZE
PELNE ZIELENI

Hala odlotéw to nie tylko wy-
godniejsza przesiadka, ale tez
eleganckie wnetrze i wygodna
przestrzenn do oczekiwania na
samolot. To nowoczesny, orygi-
nalny design, ktérego motywem
przewodnim jest natura — w bu-
dynku ze szklanym dachem
rosng kilkumetrowe drzewa.
Na $cianach znajduja sie ,zywe
obrazy, skomponowane z roélin,
ktdre rosng na pionowej $cianie.
Jeden z nich przedstawia pano-
rame Paryza z plynaca przez
miasto Sekwang.

Inng ciekawostka jest mi-
niaturowy Luwr - prawdzi-
we muzeum z oryginalnymi
eksponatami wypozyczanymi
z paryskiego muzeum. Podréz-
ni moga je zwiedza¢ za darmo
podczas oczekiwania na kolejny
lot. Minimuzeum powstalo na
wz6r funcjonujacego na am-
sterdamskim lotnisku Schiphol
— muzeum Van Gogh’a

W ciekawy i nietypowy spo-
s6b  zaprojektowano réwniez
miejsce przeznaczone dla palg-
cych pasazeréw. Jest to czescio-
wo zadaszony szklem taras ze
$cianami poro$nigetymi zywa
ro§linnosciag. W przeciwien-
stwie do klaustrofobicznych,
ciasnych palarni na wiekszosci
lotnisk — ta robi mile wrazenie
-z fadnym widokiem i na §wie-
Zym powietrzu.

Budynek posiada 6 specjal-
nie przystosowanych stanowisk
parkingowych dla samolotéw
Airbus A380. Wejscie na poktad
giganta odbywa sie z miejsca,
ktére do ztudzenia przypomina
elegancki hotelowy hall — z win-
dami i cieklokrystalicznymi
monitorami informacyjnymi.

Przy poszczegbélnych wyj-
$ciach do samolotu (gate) znaj-
duja si¢ wygodne miejsca do
siedzenia wyposazone gniazd-
ka elektryczne. Dzieci maja do
dyspozycji kilka stanowisk play
station, a te mlodsze — plac za-
baw Disneya.

Budynek miesci réwniez pa-
saze handlowo-ustugowe ze
sklepami znanych marek oraz
bary, kawiarnie i wygodne,
eleganckie miejsca do odpo-
czynku. Calo$¢ obejmuje 4500
metréw  kwadratowych  po-
wierzchni i nosi nazwe ,Galerie
Parisienne” - z drewnianymi

patio, naturalng ro$linno$cig
i ekstrawaganckimi technolo-
giami jak np. zaprojektowane
przez Taro Suzuki ekrany wod-
ne, na ktérych odbywa sie pro-
jekcja filméw i reklam.

NOWE TECHNOLOGIE - ABY
ZORIENTOWAC SIE W TERENIE
W lipcu uzytkownikom smart-
fonéw udostepniono nows apli-
kacje geolokalizacyjna ,My Way
Aeroports de Paris”. Pozwala
ona zwizualizowaé trase mie-
dzy terminalami, ktéra mamy
do pokonania podczas przesiad-
ki, a takze zlokalizowaé rézne
punkty ustugowe na lotnisku.
Pasazerowie moga korzystad
z aplikacji bezplatnie, dzieki do-
stepnej na lotnisku sieci WIFI.

Innym ulatwieniem sa infor-
macyjne ekrany dotykowe, ktére
zostang oddane do dyspozycji
pasazeréw juz we wrzesniu br.
Po odczytaniu kodu kreskowe-
go z naszej karty pokladowej,
urzadzenie wyswietli doktad-
ne informacje o naszym locie,
iwskaze droge od miejca, w kté-
rym sie znajdujemy.

Nowy budynek lotniska mie-
$ci réwniez najwiekszy na §wie-
cie business lounge Air France
— ekskluzywng poczekalnie dla
pasazeréw klasy biznes. Ale
o tym, w nast¢pnym numerze
magazynu Business Traveller.

To nowoczesny,
oryginalny design,
ktérego motywem

przewodnim
jest natura
—w $rodku budynku
ze szklanym dachem
rosng kilkumetrowe
rawdziwe drzewa.
a §cianach znajduja
sie oryginalne
,Zywe obrazy”
skomponowane
z prawdziwych roglin.
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7ZAMOSC
NA POZEGNANIE LATA

Tylko do Mercure Zamo$¢ Stare Miasto

Mercure Zamos¢ Stare Miasto

ZNA)DZIESZ NAS NA:
Www.mercure.com
www.facebook.com/AccorhotelsPolska
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rzesieni to ostatni

moment na to,

by poczu¢ waka-

cje. Aura czesto

nie pozwala juz na beztroskie
lezenie na plazy, dlatego warto
zdecydowac sie wtedy na zwie-
dzanie najpigkniejszych pol-

skich miast. Do takich nalezy
wlasnie Zamog$¢, w ktérym tu-
rysci moga zanocowad w hotelu
Mercure Zamos$¢ Stare Miasto.
Zamo$¢ to miasto potozo-
ne w potudniowej czesci wo-

jewédztwa lubelskiego. Jest
jednym z wiekszych osrodkéw
kulturalnych, edukacyjnych
i turystycznych tego regionu.
Zalozony w 1580 roku przez
Jana Zamoyskiego zachwyca
odwiedzajacych unikalng archi-
tekturg. Do jego najwigkszych
atutéw nalezy Staréwka, ktéra
dzieki swojej wyjatkowosci juz
w latach 90. XX wieku znalazta
sie na Liécie Swiatowego Dzie-
dzictwa Kulturowego UNESCO.
Miasto nazywane Perlg Rene-

sansu, szczyci sie zjawiskowsg
katedrg i kamienicami charak-
terystycznymi dla okresu Od-
rodzenia. Wéréd nich kryje sie
wlagnie Mercure Zamos¢ Stare
Miasto, dotychczas znany jako
Orbis Zamojski.

Hotel miesci sie w 6 zabytko-
wych kamienicach z XVI wieku,
polozonej niedaleko Ratusza
i Palacu Zamoyskich. Do dys-
pozycji gosci jest 45 pokoi oraz
9 apartamentéw w tym 4 z wido-
kiem na Rynek Wielki.

FOT.: MATERIALY PRASOWE, SHUTTERSTOCK (1), DREAMSTIME (1)

Hotele marki Mercure ciesza
sie uznaniem i dobrg reputacjg.
Ich wyjatkowy styl czerpie war-
toéci bezposrednio z lokalnej
tradycji i kultury. Z wyczuciem
tacza wygode i nowoczesnosé
z historyczng naturg danego
miejsca. Zachowujac markowy
standard, zaskakujg indywidu-
alno$cia. Dlatego w tym miescie
rebranding marki Orbis na Mer-
cure byt oczywisty.

— Taka zmiana to szansa na
podniesienie standardu ustug,
wzmocnienie prestizu i rozpo-
znawalnodci — méwi Inga Ga-
nowska, Mercure&Orbis Hotels
Brand Manager. — Jest to moz-
liwe takze dzieki miedzynaro-
dowym systemom dystrybucji
i sprzedazy. Mercure proponuje
wiele ofert tematycznych, z kt6-
rymi goscie moga zapoznac si¢
na polskojezycznej stronie in-
ternetowej mercure.com. Znaj-
duje sie wsréd nich réwniez
Mercure Zamo$¢ Stare Miasto.

ZAMOSC DLA DUSZY

Rezerwacji warto dokonywac
juz dzi$, poniewaz wrzesien be-
dzie uptywal w Zamosciu pod
znakiem wielu artystycznych
wydarzen. Jednym z najwiek-
szych jest Zamojski Festiwal
Kultury — cykl koncertéw, od-
bywajacych si¢ od 2007 roku,
upamietniajacych postaé znako-
mitego piesniarza urodzonego
w Zamosciu — Marka Grechu-
ty. Od niedawna to polacze-
nie festiwalu grechutowskiego
i kultury wloskiej. Przez trzy
dni pod Ratuszem wystepuja
muzyczne i aktorskie gwiazdy.
Go$¢mi byli juz m.in. Hanna
Banaszak, Ewa Bem, Stanistaw
Sojka, Sambor Dudziniski, Mag-
da Umer, Katarzyna Zieliriska.

ZAMOSC DLA OKA

Zamo$¢ kryje w sobie wiele
miejsc i zabytkéw wartych obej-
rzenia. Na liscie obowigzko-
wych jest bez watpienia Katedra
Zmartwychwstania Panskiego
i Sw. Tomasza Apostota oraz jej
XVIII-wieczna dzwonnica. Stad
mozna podziwia¢ imponujaca
panorame Starego Miasta. War-
to takze postucha¢ brzmienia

trzech zabytkowych dzwonéw.
Najstarszy jest ,Jan”, ufundowa-
ny przez Jana Zamoyskiego So-
biepana w 1662 roku. Mtodsze
dzwony, ale réwnie dostojnie
brzmiace, to: ,Tomasz” fundacji
Tomasza Jézefa Zamoyskiego
z 1721 roku i ,Wawrzyniec”,
ktéry w 1715 roku podarowatl
miastu dziekan zamojski ks.
Wawrzyniec Sikorski.

ZAMOSC DLA ZMYSLOW

- CAFE GOURMAND

Mercure to takze podréz w kra-
ine zmystowych przyjemnosci.
Kazdy hotel w Polsce, w zalezno-
$ci od lokalizacji, oferuje lokal-
ne specjaly. Jednak czy jestesmy
w Zakopanem, czy na Mazu-
rach, zwieficzeniem dania jest
deser i kawa. Wielu z nas nie
moze wyobrazi¢ sobie bez niej
swego dnia. Niektérzy jej spo-
zywanie traktuja niemalze jak
ceremonial oddajacy cze$¢ jej
walorom. Hotele Mercure tak-
ze docenily jej wyjatkowy smak
i aromat, dlatego swoim go-

Rynek wielki w Zamosciu nocg

$ciom proponuja nowy standard
serwowania kawy. Ten jeden
z najbardziej popularnych na-
pojéw na $wiecie, goscie marki
Mercure otrzymaja w towarzy-
stwie trzech wykwintnych, recz-
nie wyrabianych czekoladowych
pralin z manufaktury Chocof-
fee, ktéra od ponad 80 lat stynie
w Polsce z doskonalej jakosci
i unikalnosci swoich wyrobéw.
Walory smakowe kawy podkre-
§lg: pralina Mercure z malino-
wym nadzieniem i nutkg chili,
paluch z marcepanem w ciescie
cygaterkowym oraz ganache
w bialej czekoladzie z kawatka-
mi prazonego ziarna kakaowca.

- Oferujemy klientom wiecej
niz tylko pobyt w hotelu. Do-
starczamy wyjatkowych doznan
i przezy¢, dzieki wy$mienitej
kawie i czekoladowym wyro-
bom. Jest to nasz polski wyréz-
nik marki Mercure, ktéry mamy
nadzieje przypadnie do gustu
naszym go$ciom — powiedziata
Inga Ganowska, Mercure&Or-
bis Hotels Brand Manager.
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Wrzesieni bedzie
uplywat w Zamosciu
od znakiem X
wielu artystycznyc
Wydarzrgl lTedn})/]m
z najwiekszych jest
Zamo 1 Festlwal

czyli cykl koncertow
odb(if 2)qcych sie
007 roku,
upamietniaj qcych
posta¢ znakomitego
piesniarza,
urodzonego
w Zamosciu
Marka Grechuty.
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KRAKOW Z WIDOKIEM

Krakowski Sheraton wlasnie otworzyt wyjatkowe miejsce — Lounge Bar na tarasie.
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2

awel, Rynek oraz
inne architekto-

niczne  perelki
Krakowa - ten
fantastyczny widok mozna ogla-
da¢ z nowego cocktail baru,
znajdujacego sie na 190-metro-
wym tarasie na szczycie krakow-
skiego hotelu Sheraton. Intere-
sujacy duet z panorama miasta
Kraka tworza oryginalne koktaj-
le przygotowywane przez spraw-
ne rece barmanéw, warta doce-
nienia jest tez elegancja baru.
Trzeba przyzna¢, ze Lounge
Bar to wyjatkowy punkt na ma-
pie miasta, gdyz nieczesto zda-

rza sie, aby budynki w centrum
mogly zaoferowaé przestronny
taras z wyjatkowym widokiem.
A krakowski Sheraton wiasnie
wzbogacit sie o takie miejsce.

Jak ttumaczyl nam jego szef
— Belg Stijn Oyen, hotel staral
sie stworzy¢ stoneczng oaze,
ktéra bedzie alternatywsa dla
klimatyzowanych kawiarni i ba-
réw. Jego marzeniem bylo stwo-
rzenie eleganckiej, ale niezobo-
wiazujacej przestrzeni, gdzie
zaréwno goscie, jak i mieszkan-
cy Krakowa beda mogli przyjsc
na spotkanie towarzyskie, dobra
kawe lub koktajl.

Pomyst na wykorzystanie ta-
rasu zrodzil sie zreszta podczas
szykowania niespodzianki dla
jednego z gosci hotelu, ktéry
(jak wcze$niej uprzedzil) przy-
jezdzal do Krakowa specjalnie
po to, aby sie o$wiadczy¢. Stijn
zaprosil przyszta mloda pare
na szampana na taras, a oni za-
uroczeni miejscem podsuneli
pomyst wykorzystania go na ele-
gancki cocktail bar.

Efekt zapiera dech w pier-
siach. Gustownie zaaranzowa-
ny taras, parasole i widok na
Wzgérze Wawelskie oraz zakole
Wisty sprawiaja, ze na dachu

FOT.: MATERIAtY PRASOWE

Sheratona czujemy si¢ nie jak
w centrum miasta, ale w nad-
morskim kurorcie.

ELEGANCKA BIEL

Architekt pracujagcy nad pro-
jektem Lounge Baru od razu
postanowil, ze zdobi¢ go beda
biate meble, gdyz tylko biel jest
w stanie wyostrzy¢ cudowng pa-
norame miasta. Biala aranzacja
stanowi czyste tlo, ktdre nie za-
kléca pigkna architektury i pej-
zazu Krakowa.

Na tarasie znajduja sie wy-
godne kanapy, lawy, a zielen
jest elegancko wkomponowana
w cato$¢ i stanowi uzupelnienie
widoku. Stijn Oyen tlumaczy,
ze celem ekipy bylo stworzenie
miejsca, ktére bedzie eleganc-
kie, ale tez funkcjonalne. A za-
tem w Lounge Barze mozna nie
tylko spotkac sie z przyjaciétmi
na drinka, ale réwniez zorgani-
zowal prywatne przyjecie. Jest
to takze doskonale miejsce na
sesje zdjeciowe i punkt wido-
kowy podczas wydarzen kul-
turalnych jak Wianki, Parada
Smokéw, czy Tour de Pologne,
ktérego trasa w tym roku prze-
biegata przez ulice Powisle,
przy ktdrej znajduje sie hotel.

Te wszystkie zalety docenili
juz pierwsi goscie — a byli nimi
pitkarze z reprezentacji Holan-
dii, ktérzy podczas Euro 2012
w hotelu Sheraton mieli swojg
baze. Pitkarze w wolnym czasie
czesto przychodzili na taras, po-
dziwia¢ panorame miasta.

UROK DLA PODNIEBIENIA

Taras funcjonuje w lecie, a za-
tem wlasnie takie - lekkie,
aromatyczne 1 orzeZwiajace
koktajle serwuja barmani She-
ratona. Ruby Breeze kusi swoim
zurawinowym i grejpfrutowym
aromatem, a drink o nazwie
Collins, to limonkowo-cytryno-
wy powiew $wiezo$ci — godny
polecenia na upalne dni. W bo-
gatej ofercie nie moze zabrak-

Hotele

nac klasycznych kombinacji jak
Krwawa Mary, czy Pina Colada.
Ponadto w karcie znajduje sie
bogaty wybér drinkéw bezalko-
holowych  przygotowywanych
na bazie owocéw, muséw owo-
cowych i $wiezo wyciskanych
sokéw. Dla wymagajacych bar-
mani pozostajg do dyspozyciji,
aby przygotowad niecodzienng
kompozycje smakéw i aroma-
téw, wedle oczekiwan klienta.

| BUSINESS TRAVELLER

Dla wymagajacych
armani pozostajg
do dyspozycji,
aby przygotowac
niecodzienn
kompozycje smakéw
1 aromatow,
wedle oczekiwan
klienta.
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DLACZEGO WARTO
LATAC Z NAMI

Z Bartem Buyse,
dyrektorem
generalnym Lufthansy
w Polsce rozmawia
Marzena Mroz

50 | WRZESIEN 2012

Jak ocenia Pan polski rynek
przewozéw lotniczych?

Dla Lufthansy Polska jest ryn-
kiem strategicznym. Miedzy-
narodowy transport lotniczy
znaczaco zyskat wsréd Polakéw
na popularnoéci po wstapieniu
waszego kraju do UE. Nadal
jednak liczba wyjazdéw zagra-
nicznych, liczona na miesz-
kanica, jest znacznie nizsza niz
w innych krajach (czterokrotnie
nizsza niz w Niemczech). Jeste-
$my przekonani, ze w kolejnych
latach zainteresowanie Polakéw
podrézami lotniczymi - tak
stuzbowymi jak i turystyka
VRF (Visiting Friends and Rela-
tives) — wzro$nie i stanie sie tak
popularne, jak wéréd Niemcéw.

Jak Pan sadzi, dlaczego ma-
jac mozliwos$¢ wyboru, Pola-
cy wybieraja rejsy LH?

Oferujemy bogata, miedzyna-
rodows siatke polaczen. Gru-
pa Lufthansa, w tym Austrian
Airlines, Brussels Airlines oraz
SWISS, lgcznie ma w ofercie
ponad 280 destynacji na ca-
tym $wiecie. Dodatkowo, nasze
potaczenia z Polski sg wyjat-
kowo korzystne i komfortowe.
Porty przesiadkowe Lufthansy
w Niemczech, Austrii i Szwaj-
carii s3 jednymi z najlepszych
w Europie, a minimalny czas
miedzy polaczeniami wynosi
zaledwie 25 minut. Wiemy, ze
polscy pasazerowie uwielbiajg
odwiedza¢ przyjaciét i rodzi-
ne w Nowym Jorku, Chicago
i wielu innych amerykanskich
miastach, do ktérych latajg
samoloty Grupy Lufthansa.
Dzigki poniesionym przez nas
w Polsce duzym nakladom in-
westycyjnym, polscy biznesme-

ni wybierajg nasze polaczenia,
aby lata¢ do USA, Chin, Japo-
nii, Korei, Kanady i wielu miast
europejskich. Stale oferujemy
promocyjne ceny biletéw do
miejscowosci wypoczynkowych
w Europie i na $wiecie, dzieki
czemu Lufthansa jest dobrym
wyborem takze na wakacje.

Lufthansa jest najwigkszym

migdzynarodowym przewoz-
nikiem lotniczym w Polsce.

To sukces, o ktéry trzeba za-
biegaé. Jak chcecie pozyskaé
kolejnych nowych klientéw?

Lufthansa bardzo dba o jakos¢
produktéw i ustug. Do 2014 roku
w same produkty zainwestujemy
3 mld euro. Wzmocniliémy flote
o Boeingi 747-8, ktére zapewnia-
ja klientom cicha i komfortowa
podréz. Szczegélnie godna uwa-
gi jest pierwsza klasa, wyposa-
zona w najszersze 16zka (80 cm)
i najcichsza kabine w branzy.
Z kolei nowy fotel w klasie biz-
nes jest wyjatkowo komfortowy,
a po naci$nieciu jednego guzika
zamienia sie w wygodne 16zko,
z plaska powierzchnia o diugo-
$ci 1,98 m. Kolejna nowoscig jest

innowacyjne  rozmieszczenie
foteli w ksztalcie litery ,V”. Dwa
sasiadujace fotele sa nachylone
wzgledem siebie i rozmieszczo-
ne wzdluz centralnej osi. Po-
zwolito to dwukrotnie zwigkszy¢
odleglo$¢ miedzy nimi, co gwa-
rantuje pasazerom klasy biznes
jeszcze wigkszg prywatnosé. Za-
projektowano tez wigcej miejsca
na podreczne przedmioty oraz
wystarczajaco duzo przestrze-
ni na bagaz w obrebie samego
fotela. Proponujemy réwniez
indywidualny system rozrywki
z 15-calowym ekranem. Na tra-
sach dalekiego zasiegu zapew-
niamy dostep do szerokopasmo-
wego Internetu FlyNet. Staramy
sie zapewni¢ klientom komfort
i relaks nie tylko podczas samej
podrézy. Na lotniskach mamy
60 salonéw o tacznej powierzch-
ni 38 000 m2. Do 2015 roku
zwiekszymy te przestrzen do
44 000 m2, otwierajac nowe salo-
ny i powiekszajac istniejace.

Z jakich polskich miast moz-

na dzis lata¢ samolotami LH?
W 2011 roku Lufthansa prze-
transportowata ok. 1,5 mln pa-

Chcemy stale rozwija¢ nasze produkty, obecnie wdrazamy najwiekszy
w historii Lufthansy program inwestycji we flote.

FOT.: MATERIALY PRASOWE

Lufthansa j

sazeréw miedzy Polska a Niem-
cami, a Grupa Lufthansy ponad
1,8 mln miedzy Polska, a Niem-
cami, Austrig i Szwajcaria. Jako
czotowy europejski przewoznik
oferujemy 286 lotéw tygodnio-
wo z i do: Warszawy, Katowic,
Krakowa, Poznania, Wroctawia,
Rzeszowa oraz Gdarska.

Wiele méwi sie w Polsce

o mozliwosciach, jakie nie-
sie rozwdj berlifiskiego lot-
niska. Prosze opowiedzie¢

o tym projekcie.

Mimo opéznienia w urucho-
mieniu nowego lotniska w Ber-
linie, 3 czerwca rozszerzyliSmy
nasze ustugi do i z Berlina
0 40%. Korzystajac z 35 samo-
lotéw, Lufthansa wraz z part-
nerami obstuguje 50 destynaciji
w Europie i pélnocnej Afryce.
Pierwotnie planowalismy, aby
rozszerzenie oferty zbieglo sie
z otwarciem nowego portu lot-
niczego Berlin Brandenburg.
Péki nie rozpocznie on dziatal-
nosci, bedziemy kontynuowali
ekspansje polagczen do i z nie-
mieckiej stolicy, korzystajac
z lotniska Tegel. Kontynuacja
rozwoju siatki polaczen z jed-
nego z najszybciej rozwijaja-
cych sie miast w Europie byla
dla nas niezmiernie wazna, dla-
tego chcieliSémy jak najszybciej
umozliwi¢ pasazerom polacze-

nia z Berlina do 50 europejskich
lotnisk. Zainwestowalismy po-
nad 60 mln euro — to wyrazny
sygnal, ze Lufthansa kladzie
duzy nacisk na rozwéj w stolicy
Niemiec. Z 35 nowoczesnych
samolotéw, z ktérych Lufthan-
sa i inne linie Grupy korzystaja
na trasach z i do Berlina, 15 sta-
cjonuje w stolicy. To o 6 wiecej
niz dotad. Wiekszo$¢ z nich
to A320, najwyzej dwuletnie.
Oznacza to, ze z i do Berlina la-
tamy najmtodszg i najnowocze-
$niejsza flotg samolotéw, wypo-
sazonych w najnowsze silniki
— ciche i ekonomiczne.

Na co mogga liczy¢ pasazero-
wie z Polski odlatujacy z ber-
linskiego portu lotniczego?
Nasza oferta jest szczegdlnie
interesujaca dla mieszkancéw
péinocno-zachodniej  Polski,
ktérym fatwo jest sie dostaé do
Berlina. To idealna propozycja
szczegblnie dla klientéw podré-
zujacych dla przyjemnosci, kt6-
rzy mogg skorzysta¢ z naszych
ofert juz od 49 euro.

Wprowadzajac Airbusy 380,
LH zapowiada nowg ere la-
tania. Dlaczego?

To najwiekszy samolot pasazer-
ski na $wiecie. W konfiguracji
Lufthansy A380 oferuja 526
miejsc w trzech klasach. Gér-

est najwiekszym miedzynarodowym przewoznikiem lotniczym
obecnym w Polsce. To sukces, o ktéry wciaz trzeba zabiega.

ny poklad jest dedykowany kla-
sie pierwszej i biznes, a poktad
gtéwny to w catodci klasa eko-
nomiczna. Ten podzial sprawia,
ze boarding jest szybki i wygod-
ny. A380 jest niezwykle cichy,
oferuje najnowsze technologie
i najwyzszy komfort. Nowocze-
sna klasa pierwsza, liczaca zale-
dwie osiem miejsc, jest naszym
zdaniem najbardziej eksklu-
zywnym produktem w branzy.
Udostepniamy takze odnowio-
ng klase biznes oraz nowg klase
ekonomiczng, z ergonomicznie
ustawionymi fotelami i indywi-
dualnym systemem rozrywki
dla kazdego pasazera.

Jakie cele stawia Pan sobie
na najblizsze lata?

Bedziemy umacnia¢ pozycje
lidera wéréd przewoznikéw eu-
ropejskich. Obecnie wdrazamy
najwiekszy w historii Lufthansy
program inwestycji we flote. Do
2016 roku otrzymamy 180 samo-
lotéw o acznej wartosci 17 mld
euro. Nowe samoloty zuzywaja
mniej paliwa i emitujg mniej
dwutlenku wegla, co redukuje
koszty utrzymania, podnoszac
komfort podrézy. Inwestujac
w rozwdj oferty, staramy sie sku-
pia¢ na klientach, by¢ liderem
innowacji i najwyzszej jakosci
oraz wiarygodnym, niezawod-
nym partnerem.

Lufthansa

NR1W POLSCE

Bart Buyse zostat powotany na
stanowisko dyrektora generalne-
go Lufthansy w Polsce z dniem

1 stycznia 2011 roku. Odpowiada
za sprzedaz oraz marketing

linii Lufthansa, Austrian Airlines

i SWISS. Swoja kariere w Lufthan-
sie rozpoczat po ukonczeniu
studidw w zakresie marketingu

i zarzadzania turystyka na Uni-
wersytecie Zachodniej Flandrii
(Belgia). W 1997 roku zaczat prace
w dziale sprzedazy, a nastepnie
w europejskiej centrali Lufthansy
w Londynie, gdzie realizowat
strategiczne projekty, podlegajac
bezposrednio wiceprezesowi ds.
sprzedazy i marketingu w Europie.
Od 2008 roku zajmowat w Sankt
Petersburgu stanowisko Ceneral
Manager Russia Regions.
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China Expo Poland

20-22 WRZESNIA 2012

20 wrzesnia (czwartek)
@ 10.30 Ceremonia otwarcia Il edycji
targéw China Expo Poland 2012
Investment Businss Meeting
11.30-12.30 Warunki inwestowania

w Polsce

i) 12-12.20 Warunki inwestowania
w Chinach

Dzien Eksportera

4] 12.40-13.10 Rozpoznanie rynku

chinskiego — Targi i wystawy w Chi-
nach; Organizowanie misji gospo-
darczych; Rodzaje dofinansowania

) 13.10-13.30 Potaczenia lotnicze
@ 13.30-14 Sposoby rozliczen
kontraktéw eksportowych
z partnerami chifiskimi
® 14-14.40 Wspomaganie finansowe
.

eksportu do Chin

15-16 Warunki eksportu do Chin
— Wybér produktu eksportowego;
Ograniczenia importowe

w Chinach; Znalezienie partnera;
Negocjacje cenowe; Transport

i ubezpieczenie

21 wrzesnia (piatek)

Dzierh Importera

o] 10.15-11.15 Negocjacje kontraktu
z chifiskim partnerem — Wyszuka-
nie produktu; Znalezienie partnera;
Negocjacje cenowe; Zabezpiecze-
nie dostawy; Formy importu
posredniego i bezposredniego

D 11.30-13 Warunki importu do Polski
— Jak importowac z Chin; Rodzaje
transportu; Ubezpieczenie; Dystry-
bucja w Polsce; Transport morski
i odprawa celha

® 13-13.30 Sposoby rozliczen
kontraktéw importowych
z partnerami chifiskimi

o] 14-14.45 Znaczenie réznic
kulturowych w negocjacjach
z partnerem chifiskim

22 wrzesnia 2012 (sobota)

O 10.30-12 Perspektywy rozwoju
wspdtpracy Polski z Chinami
4] 12.15-13 Innowacyjne formy promo

qji i marketingu polskich produktéw
spozywczych na rynku chifiskim
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CHINCZYCY W INTERESACH
NA CHINA EXPO POLAND 2012

onad 200 chinskich producentéw
i eksporteréw przez trzy dni bedzie
go$¢mi Centrum MT Polska, gdzie
zaprezentuja tysiace produktéw
z wielu branz oraz beda szukad partneréw
biznesowych wsréd polskich przedsiebior-
c6w. Podczas targéw eksperci poprowadza
réwniez konferencje poswiecone polsko-
-chinskiej wspétpracy biznesowej. Zwiedza-
jacy moga tez liczy¢ na wiele atrakciji i kon-
kurséw nawiazujacych do kultury Chin.

BOGATA OFERTA

Polskim przedsiebiorcom China Expo Poland
pozwoli na poznanie ofert wielu chinskich
firm, a takze podpisanie kontraktéw bez
koniecznosci dalekich podrézy. Wsréd pre-
zentowanych produktéw nie zabraknie m.in.
armatury i sprzetu sanitarnego, wyposazenia
wnetrz, fazienek i kuchni, materiatéw budow-
lanych, osprzetu, narzedzi elektrycznych oraz
ogrodowych. Ponadto oferowane beda me-
ble, tekstylia, artykuty domowe, dekoracyjne,
ozdoby $wiateczne, upominki, odziez, obu-
wie, czy tez akcesoria samochodowe.

PRAKTYCZNA WIEDZA

Targom towarzyszy¢ beda liczne konferen-
cje. Podczas Dni Eksportera i Importera
eksperci podpowiedza, jak nawigzaé wspét-
prace i prowadzi¢ biznes z Chificzykami.
Uczestnicy dowiedzg sie m.in. jakie sg wa-
runki eksportu i importu towaréw w Pan-
stwie Srodka, otrzymaja wskazéwki w za-
kresie negocjacji z chinskim partnerem,
réznic kulturowych czy rozliczen kontrak-
téw i wspomagania finansowego eksportu.
Bedzie tez mozna uzyskac informacje doty-
czace polaczen lotniczych oraz innowacyj-
nych form promocji i marketingu polskich
produktéw spozywczych na chinskim ryn-
ku. Natomiast w ramach Investment Busi-
ness Meeting zaprezentowane zostang wa-
runki inwestowania w Polsce i Chinach.

CHINSKIE ATRAKCJE

China Expo Poland beda tez doskonatg oka-
zja do poznania Chin od strony kulturowej.
Zwiedzajacy bedg mieli okazje zobaczy¢ po-
kazy walk kung-fu, zglebi¢ tajniki parzenia
herbaty, zasad feng shui, czy tez nauczy¢ sie
jedzenia pateczkami. Podczas imprezy od-
bedzie sig¢ réwniez konkurs ,Moja podréz
do Chin”. Osoba, ktéra odpowie poprawnie
na trzy pytania o Chinach, a takze najcie-
kawiej opisze znanego Chificzyka wygra
dwuosobowa wycieczke do Pafistwa Srod-
ka. Drugiego dnia targéw przeprowadzony

zostanie final konkursu dla Polakéw ze zna-
jomosci jezyka chinskiego. Na najlepszych
czekaja nagrody pieniezne, a takze bilety
lotnicze na linii Warszawa-Pekin.

Honorowymi patronami II edycji China
Expo Poland zostali Ambasada ChRL, ICC
Polska — Miedzynarodowa Izba Handlowa,
Krajowa Izba Gospodarcza, Polska Agen-
cja Informacji i Inwestycji Zagranicznych,
Zwiagzek Bankéw Polskich oraz Polska Izba
Handlu. Od strony merytorycznej wsparcia
udzielajg chinskie organizacje biznesowe.
China Expo Poland 2012 organizowane s3
przez Miedzynarodowe Targi Polska oraz
China Town Travel.

Wiecej informacji na www.chinaexpo.pl

Warto wiedzieé

Godziny otwarcia: 10-17

Zasady wejscia: Zwiedzajacych obowiazuje
bezptatna rejestracja na www.chinaexpo.pl
lub przed wejsciem na impreze.

Miejsce targéw: Centrum Targowo-Kongre-
sowe MT Polska, ul. Marsa 56c¢, Warszawa
Kontakt do Organizatoréw:

China Town Travel S.C. al. Jerozolimskie 87
02-001 Warszawa, tel. +48 22 629 21 67,
+48 22 621 22 41,

e-mail: info@china-expo.pl;
www.chinatown-travel.pl

Miedzynarodowe Targi Polska sp. z 0.0.

ul. Makowska 95 04-307 Warszawa

tel: +48 22 5293900, +48 22 529 39 50;
e-mail: info@china-expo.pl
www.halamtpolska.pl

Oferta wystawcéw na China Expo Poland
o materiaty budowlane e osprzet o tekstylia
o elementy wyposazenia wnetrz o odziez,
obuwie, akcesoria e akcesoria samochodowe

FOT.: MATERIALY PRASOWE, NA POPRZEDNIEJ STRONIE: DREAMSTIME
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SWIAT JAK NA DEONI
TT WARSAW 2012

etki kolorowych stoisk, wyjatkowe
pokazy, interesujace seminaria,
koncerty i imprezy okoliczno$cio-
we. Tak zapowiadaja si¢ jesienne,
XX Miedzynarodowe Targi Turystyczne
TT Warsaw 2012. Przedstawiciele branzy
turystycznej i wielbiciele podrézy spotkaja
si¢ w Centrum Targowo-Kongresowym MT
Polska przy ul. Marsa 56¢c w Warszawie, by
$wietowac jubileusz imprezy i wziac udziat
w jedynym w swoim rodzaju wydarzeniu.

Targi sg $wietng okazjg dla odbiorcéw
indywidualnych, ktérzy planujg zimowy
wypoczynek na $niegu lub w cieptych kra-
jach albo szukajg inspiracji na podréz zycia
czy wyprawe w odlegte, mato znane zakatki
$wiata. Kazdego roku tysiace pasjonatéw
podrézy przyjezdza do Warszawy, by po-
szuka¢ wymarzonej oferty.

W tegorocznym katalogu pojawi sie wie-
le ciekawych propozycji, a nowi wystawcy
urozmaicg swoimi propozycjami wachlarz
atrakcji turystycznych. Co$ dla siebie znajda
zaréwno plazowicze, jak i osoby preferujace
aktywny wypoczynek i zwiedzanie. Spe-
cjalna oferta bedzie czekac na pasjonatéw
narciarstwa i snowboardu. Nie zabraknie
réwniez propozycji enoturystyki, wyjazdéw
dla singli, senioréw, turystyki miejsko-kul-
turalnej oraz wypraw w egzotyczne rejony
Ameryki Potudniowej czy Azji.

W ciggu trzech dni TT Warsaw, zwiedza-
jacy moga w jednym miejscu zapoznac sie

z propozycjami z catego §wiata. Do dyspo-
zycji maja zaréwno wyjazdy zorganizowa-
ne, jak i te odbywane na wlasng reke. Moga
przebiera¢ w ofertach przewoznikéw, prze-
wodnikéw oraz miejsc noclegowych.

Stoiska ponad 600 wystawcéw (w tym
okoto 40 stoisk narodowych) gwarantuja,
ze naprawde kazdy znajdzie odpowiadajaca
mu oferte. Mozna tu porozmawiac z przed-
stawicielami biur podrézy, przewodnikami,
managerami luksusowych hoteli, ale réw-
niez z wlascicielami urokliwych pensjona-
téw potozonych z dala od cywilizacji, bun-
galowéw nad oceanem, moteli i schronisk.

— Serdecznie zapraszam wszystkich do
udziatlu w Targach — méwi Urszula Potega,
prezes zarzadu MT Targi, organizatora tar-
géw TT Warsaw. — Mam nadzieje, ze nasze
starania, wyjatkowa oferta turystyczna i od-
$wietna jubileuszowa oprawa, zacheca Pan-
stwa do udzialu w tym wydarzeniu.

POLSKA TURYSTYCZNA

Krajem partnerskim tej dwudziestej, jubile-
uszowej edycji targéw jest Polska. Impreza
bedzie niepowtarzalng szansg do zapozna-
nia sie z potencjalem turystycznym naszego
kraju, lokalnymi atrakcjami, a takze z kom-
pleksowa baza noclegows. Nasz kraj prze-
ciez pelen jest urokliwych starych dworkéw,
zameczkéw z zaadaptowanymi pokojami
dla gosci, pdl namiotowych na tonie natury,
doskonale wyposazonych kempingéw, ale

XX Miedzynarodowe Targi
Turystyczne TT Warsaw

27-29 WRZESNIA 2012

Centrum Targowo-Kongresowe MT Polska,
ul. Marsa 56¢, Warszawa

27 wrzesnia (czwartek)

— wstep dla os6b reprezentujacych branze

& 10.00 Rozpoczecie pierwszego dnia
Targéw TT Warsaw 2012

Sala A na pierwszym pietrze
10-11 Konferencja prasowa
Ministerstwa Spraw Zagranicznych

3

Sale D + E w hali wystawienniczej
o 11.00 Uroczyste otwarcie Targéw TT
Warsaw 2012 z udziatem przedstawi-
cieli rzadu, parlamentu oraz amba-
sadoréw akredytowanych w Polsce

Sala A+B na pierwszym pietrze
L) 13-16 Uroczystos¢ ogtoszenia wyni-
kéw i wreczenia nagréd laureatom
X edycji Konkursu o nagrode Mini-
stra Sportu i Turystyki za najlepszg
prace magisterska z zakresu gospo-
darki turystycznej 2012
Gosciem uroczystosci bedzie Pani
Monika Rogozifiska, Prezes Oddzia-
tu Polskiego The Explorers Club.
Organizator: Ministerstwo Sportu i Turystyki

Sala C na pierwszym pietrze

@ 14.30-15.30 Workshop ,Republika
Dominikarska: Kraj Marzen”
Prezentacja kraju i krétki film
Loteria — do wygrania 5 niezwyktych
prezentéw od Republiki Dominikany
Degustacja rumu
Dyskusja oraz odpowiedzi na pyta-
nia — spotkanie bedzie prowadzone
w jez. polskim

Organizator: Organizacja Turystyczna

Republiki Dominikany

Stoisko Zwigzku Wojewdédztw RP
) 10-17 Prezentacje Polskich regionéw
Organizatorzy: Zwigzek Wojewddztw RP, Pol-
ska Organizacja Turystyczna, MT Targi

ik 1700 Zakonczenie pierwszego dnia
Targéw TT Warsaw 2012

« 1T WARSAW
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28 wrzesnia (piatek)
— wstep dla wszystkich zwiedzajacych
o] 10.00 Rozpoczecie drugiego dnia
targéw TT Warsaw 2012
Sala A na pierwszym pietrze
® 10-12 Certyfikowane warsztaty
dla touroperatoréw i biur podrézy
o 10-11 Mobilna strona internetu
— jak skutecznie zaistnie¢ w sieci
i 4] 11.30-13 E-pr — wizerunek firmy

i jej promocja w internecie
Organizatorzy: Polska Organizacja Turystyczna
(POT), MT Targi

Sala C na pierwszym pietrze
o 10-13 Polsko-Chiriskie Forum
Turystyczne
Organizatorzy: Ambasada Chinskiej Republiki
Ludowej, Ministerstwo Sportu i Turystyki,
Polska Organizacja Turystyczna, MT Polska

Sala B na pierwszym pietrze
o 11-12 Estonia — prezentacja ofert
i produktdw turystycznych
Piekno Estonii jako destynacji tury-
stycznej oraz prezentacja propozycji
na spedzenie wspaniatego urlopu
w Republice Estoriskiej. Po prezen-
tacji i dyskusji, uczestnicy zostang
zaproszeni na przerwe kawowa.
Organizator: Estofiska Organizacja Turystyczna

Sala D w hali wystawienniczej

4, 11.30-16 , Innowacyjne narzedzia
w incentive travel. Jak zbudowac
przewage konkurencyjna?”

i) 11.35-13 ,Od organizatora do part-
nera strategicznego, czyli wyjazdy
incentive jako integralny element
programéw wsparcia sprzedazy”.
13.30-15.30 ,CSR i turystyka
— chwilowa moda czy narzedzie do
zwiekszania konkurencyjnosci?”
15.45-16.45 , Interactive w incentive
travel . Co to jest i jakie korzysci
daje organizatorowi i jego klientom
programu incentive travel?”

Organizatorzy: Stowarzyszenie Organizatoréw

Incentive Travel, MT Targi

Sala B na pierwszym pietrze

D 12.15-13 Konferencja prasowa
Cypryjskiej Organizadji Turystycznej
z udziatem Zofii Noceti-Klepackiej,
brazowej medalistki Igrzysk Olimpij-
skich w Londynie oraz wielokrotnej
laureatki Mistrzostw Swiata i Furopy
w windsurfingu, klasie RSX. Zofia
opowie o drodze do olimpiskiego
medalu oraz o przygodzie z Cyprem.

Organizator: Cypryjska Organizacja Turystyczna
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To jedyne w swoim rodzaju wydarzenie o tematyce turystycznej,
podczas ktérego bedzie mozna odwiedzi¢ az 40 stoisk narodowych
przygotowanych przez organizacje turystyczne z catego $wiata.

takze $wiatowej klasy hoteli. Bedzie zatem
w czym wybierac.

Niestety Polska jest wcigz czesto niedoce-
niana - i to nie tylko przez zagranicznych
turystéw — ale réwniez przez nas samych.
Funkcja Kraju Partnerskiego TT Warsaw
2012 jest wiec doskonaly okazj, aby przy-
pomnie¢, w jak pigknym kraju mieszkamy.

Na zwiedzajacych czekac beda prezenta-
cje popularnych i mniej znanych miast oraz
regionéw Polski. Na TT Warsaw mozna
bedzie znalez¢ inspiracje na dtuzszy wypo-
czynek i na weekendowe wypady. Kolorowe
stoiska ukaza rozmaito$¢ rodzimej kuchni
i kultury, a takze zacheca do wedréwek §la-
dami historii czy szlakami przyrodniczymi.
Prezentacje regionéw wzbogacone bedg po-
kazami kulinarnymi, ludowymi strojami,
zdjeciami oraz tradycyjna muzyka.

COS DLA BIZNESU

Gratka dla manageréw i oséb zajmuja-
cych sie handlem oraz rozwojem biznesu,
a takze zarzadzaniem zasobami ludzkimi
bedzie bezplatne szkolenie Stowarzysze-
nia Organizatoréw Incentive Travel (SOIT)
yInnowacyjne narzedzia w incentive travel.
Jak zbudowaé przewage konkurencyjna?”,
ktére odbedzie sie 28 wrzesnia.

Spotkanie to §wietny sposéb na zdobycie
wiedzy, pozyskanie wsparcia sprzedazowego
oraz poszukiwanie inspiracji. Podczas szko-
lenia, osoby odpowiedzialne m.in. za budo-
wanie systeméw motywacyjnych w firmach
i programéw lojalnosciowych bedg mogly sie
dowiedziec¢ w jaki sposéb wykorzystac incen-
tive travel, jako integralny element programu

wsparcia sprzedazy oraz motywowania pra-
cownikéw.

Podczas pierwszej czedci spotkania
Agnieszka Majkowska i Krzysztof Poboz-
niak, eksperci w dziedzinie systeméw mo-
tywacyjnych, wyjasnia jak wykorzystad
wyjazdy motywacyjne do budowania dlu-
goterminowej lojalnodci i o jakie elementy
warto wzbogaci¢ element wyjazdowy, by
przyniést oczekiwane efekty.

Po przerwie Natalia Cwik, menedzerka
ds. Zarzadzania Wiedza w Forum Odpowie-
dzialnego Biznesu, poprowadzi panel dys-
kusyjny ,CSR i turystyka — chwilowa moda
czy narzedzie do zwiekszania konkuren-
cyjnosci?”, podczas ktérego uczestnicy roz-
waza czy znajomos¢ zasad spotecznie od-
powiedzialnego zarzadzania moze poméc
w budowaniu relacji z klientami, a takze jak
dzieki CSR mozna budowaé przewage kon-
kurencyjna programéw incentive travel.

Ostatnia cze$¢ bedzie po§wigcona nowo-
czesnym technologiom na ustugach wyjaz-
déw incentive travel. Pawel Kornosz — od
ponad 12 lat zwiazany z branza interaktyw-
na wyjasni, jak wykorzystywa¢ internet do
zdobycia klientéw oraz jaki wplyw maja mo-
bilne technologie na ustugi incentive travel.

Uwaga! Na szkolenie obowigzuje oddziel-
na rejestracja.

COS DLA PRZYJEMNOSCI

Targi TT Warsaw to oczywiscie moc wrazen
i atrakeji dla mito$nikéw podrézy. Ostatnie-
go dnia targéw, 29 wrze$nia odbeda sie mie-
dzy innymi, zorganizowane przez National
Geographic Polska, bezplatne spotkania

FOT.: MATERIAtY PRASOWE

z wytrawnymi podréznikami — Beatg Paw-
likowsks, Olga Morawska, Anig i Krzysz-
tofem Kobusami oraz rodzina bez granic,
czyli Anng i Thomasem Albothami oraz ich
cérkami Hanig i Mila.

Beata Pawlikowska — polska pisarka, po-
drézniczka, dziennikarka, ttumaczka, fo-
tografka i ilustratorka ksigzek zrelacjonuje
swoja ostatniag wyprawe do Chin. Zdradzi
tajniki chinskiej kuchni, sposoby parze-
nia herbaty, a takze opowie o codzienno$ci
w Patristwie Srodka, stylu zycia i chifiskim
sposobie myslenia.

Olga Morawska, autorka ksigzek o tema-
tyce gérskiej podzieli sie ze stuchaczami
wspomnieniami ze swoich ostatnich po-
drézy do Kanady, Danii, Norwegii i RPA.
Odkryje mniej znang strone odwiedzanych
zakatkéw i opowie, co —jej zdaniem — warto,
a nawet trzeba zobaczy¢ lub skosztowac.

Z kolei podrézujace po calym $wiecie
z dwoma synami malzedistwo - Anna
i Krzysztof Kobusowie — bedzie staralo sie
udowodni¢, Ze nie trzeba przemierzac ty-
siecy kilometréw, aby poczuc sie podrézni-
kiem. Kobusowie opowiedzg o swoich woja-
zach po Polsce i po Szwecji. A prezentujac
serie ksigzek ,Mali podréznicy w wielkim
miescie”, bedg zacheca¢ do rodzinnego od-
krywania r6znych zakatkéw $wiata.

O podrézowaniu z dzie¢mi opowiedza
réwniez Ania i Thomas Alboth z cérkami
— 2,5-letniag Hania i zaledwie roczng Milg.
,Rodzina bez granic” niedawno wrdcita
z Ameryki Srodkowej i chetnie podzieli sie
ze stuchaczami swoimi wspomnieniami
i fotografiami z wyprawy.

Udziat ponad 600 wystawc6w z 70 krajow to
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NETWORKING TURYSTYCZNY

W WARSZAWIE

28 wrze$nia, po raz pierwszy w Polsce,
w ramach TT Warsaw, odbedzie sie Travel
Massive — event o charakterze networkin-
gowym. Spotkanie zgromadzi entuzjastéw
podrézy, fotograféw, globtroteréw, a takze
osoby zwigzane z przemyslem turystycz-
nym, w tym miedzy innymi przedstawi-
cieli startupéw i bloggeréw. Travel Massive
daje wielbicielom wojazy i przedsiebiorcom
mozliwo$¢ spotkania w wyjatkowej, niefor-
malnej atmosferze i wymiany do§wiadczen,
pomystéw oraz poznania nowych trendéw.
To tu poczatkujacy podréznicy beda mogli
zasiegna¢ rady u swoich bardziej do§wiad-
czonych kolegéw. To tu mozna bedzie réw-
niez znalez¢ inspiracje na kolejne wyprawy,
postuchac ciekawych opowiesci i podzieli¢
si¢ swoimi turystycznymi przezyciami.

Po raz pierwszy Travel Massive mial
miejsce w 2009 roku w Sydney. Przez kilka
miesiecy przedsiewziecie nabralo rozpe-
du, gromadzac coraz wiecej podrézujacych
fotograféw, bloggeréw, manageréw bran-
zy turystycznej i zapalonych globtroteréw,
ktérzy spotykali sie na drinka i wymiane
do$wiadczen. Dzi§ odbywa sie regularnie
w 24 krajach, w tym w Nowym Jorku, Berli-
nie, San Francisco.

Aby wzig¢ udzial w wydarzeniach towa-
rzyszacych targom TT Warsaw, nalezy do-
konac rejestracji on-line na stronie:
ttwarsaw.pl/rejestracja

Wiecej informacji o targach i imprezach
towarzyszacych na stronie internetowej:
www.ttwarsaw.pl

) 13.15-14.30 Prezentacja Biaforusi

Sala C na pierwszym pietrze
@ 13.30-15.00 Prezentacja Japonii

Stoisko Zwigzku Wojewddztw RP
b | 10-17 Prezentacje polskich regionéw
Organizatorzy: Zwigzek Wojewddztw RP,
Polska Organizacja Turystyczna, MT Targi

o 1700 Zakonczenie drugiego dnia
targéw TT Warsaw 2012

29 wrzeshnia (sobota)

—wstep dla wszystkich zwiedzajacych

o] 10.00 Rozpoczecie trzeciego dnia
Targéw TT Warsaw 2012

Sala A na pierwszym pietrze

10-17 Spotkania tematyczne

z podréznikami — gosémi beda:
10.30-11.30 Olga Morawska
12-13.30 Beata Pawlikowska

14-15 Ania i Krzysztof Kobusowie
15.30-16.30 Rodzina bez granic,
czyli Anna i Thomas Alboth

z cérkami Hanig i Milg

Spotkanie poprowadzi dziennikarka
i prowadzaca blog thefamilywithout-
borders.com — Anna Alboth
Organizator: National Geographic Polska,

MT Targi

PG 9

® 1700 Zakorczenie Targéw
TT Warsaw 2012

arancja, ze kazdy znajdzie tu co$ dla siebie.

Niewazne, czy marzy mu sie urokliwy hotelik na klifie, namiot na pustyni czy niebezpieczna wyprawa.
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Wielkie ambicje i duzy kapitat czyniag Moskwe
atrakcyjnym miejscem do prowadzenia biznesu
— przekonu‘f? Marzena Mroz oraz nasza brytyjska

korespondentka Michelle Manni&
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zisiejsza Moskwa przypo-

mina inne kosmopolityczne
stolice — méwi Paul Melling, jeden z zalozy-
cieli moskiewskiego biura kancelarii prawnej
Baker i McKenzie, ktére istnieje tu od 1989
roku. — Nie jest tu tanio, ale biznesmeni znaj-
da w tym miescie wszelkie udogodnienia:
hotele najwyzszej jakodci, liczne restauracje,
kluby nocne, WiFi w kazdej kafejce.

W miescie na kazdym kroku widaé
wplyw kultury zachodniej. Z ogromnych
reklam Chanel spoglada Keira Knightley,
a miedzynarodowe marki takie jak Star-
bucks i McDonalds wrosty w krajobraz mia-
sta, cho¢ ich logo napisane cyrylica wygla-
daja nieco dziwacznie. W wielkim pasazu
handlowym GUM (pamigtajacym czasy ko-
munizmu) znajdziemy ekskluzywne sklepy
spozywcze sprzedajace kawior, najlepsze
szampany oraz sosy Jamiego Olivera, a wo-
két petno butikéw stynnych marek: Arma-
ni, Hermes, Dior, Burberry czy Paul Smith.

ZAKUPY I WIELKI BIZNES

Stephen Dalzier, prezes Rosyjsko-Brytyj-
skiej Izby Handlowej tak ttumaczy to zjawi-
sko: — Rosjanie nadal tkwig w stanie, ktéry
mozna by okre§li¢ postsowiecky bajka.
Starsze pokolenia (jesli tylko na to je stac)
i rosnaca klasa $rednia, ktdra jest do$¢ za-
mozna, chca wydawaé pienigdze. Mlodsze
pokolenie wychowatlo sie na zalozeniu, ze
wszystko mozna kupi¢. Dlatego Rosjanie
sa narodem wydajacym. Oznacza to, ze kraj
ten jest rajem dla sprzedawcéw detalicz-
nych. Ludzie pragna towaréw wysokiej jako-
$ci, na zakup ktérych moga sobie pozwoli¢
— szczegdlnie jesli mieszkaja w Moskwie.

Obecnie Rosja jest bez watpienia jednym
z gléwnych graczy na §wiatowych rynkach.
Wzrost PKB wynosi tu ponad 4 procent,
a w zachodniej Rosji, w tym w Moskwie
i Sankt Petersburgu, az 7 procent. Wzrost
ten jest w duzej mierze napedzany przez
zasoby naturalne kraju — Rosja jest produ-
centem ropy naftowej i posiada najwieksze
na §wiecie rezerwy gazu.

Dowodéw nie trzeba szuka¢ daleko. Bo-
gaci mieszkaricy odwiedzaja eleganckie
przybytki, takie jak bar GQ nalezacy do
rosyjskiego restauratora Arkadego Nowiko-
wa, lub bar O2 znajdujacy sie na 12 pietrze
hotelu Ritz-Carlton, z ktérego rozcigga sie
wspanialy widok na Plac Czerwony i Kreml.

To bogactwo bylo z pewnoscig jednym
z powodéw, dla ktérych British Airways
wprowadzily potaczenie na trasie Londyn-
-Moskwa, najkrétszej, na ktérej znajduja si¢
klasy First (pierwsza) i Club World (biznes).
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Richard Tams, dyrektor ds. sprzedazy
i marketingu wyjasnia: — Dynamika obu
rynkéw (brytyjskiego i rosyjskiego) wymu-
sita na nas ten ruch. Juz od jakiego$ czasu
istnialo zapotrzebowanie na taki produkt.
Jest wielu Rosjan, ktérych sta¢ na kupno
biletu w wyzszej klasie, ale takze wielu
klientéw z Wielkiej Brytanii,.

W Rosji, a szczegélnie w Moskwie, nie
brakuje majetnych ludzi. Widac¢ ich wsze-
dzie — w licznych restauracjach, klubach
oraz na coraz bardziej popularnych polach
golfowych, ktére sa w tym kraju nowoscig.

Dalziel przekonuje, ze zagraniczni biz-
nesmeni zdajg sobie sprawe z roli Moskwy:
— To panstwo w panistwie. Okoto 60 procent
zagranicznych inwestycji realizowanych
jest wlagnie tu. Réwniez Rosjanie cenig sto-
lice. Firmy, ktére pragng rozszerzy¢ dziatal-
no$¢ na caty kraj otwieraja tu swoje biura
i réwniez z tego wzgledu wiekszo$¢ zagra-
nicznych firm traktuje to miasto prioryteto-
wo. Rola Moskwy jako rosyjskiego centrum
biznesu jest faktycznie nie do podwazenia.

To jednak nie jedyne mozliwos$ci bizneso-
we istniejace w Rosji.

— Wielu Rosjan chetnie podpisuje kon-
trakty podlegajace prawu angielskiemu,
wiec zagraniczne kancelarie prawne moga
sporo tu zyska¢ — zauwaza Dalziel.

Podobne szanse istnieja w sektorze ustug
finansowych, chocby dlatego, ze rzad za-
mierza uczynic¢ miasto globalnym graczem
w tej dziedzinie. Czy Moskwa stanie sie
wkrétce miedzynarodowym centrum finan-

sowym? Londyniskie City mocno zaangazo-
walo sie w ten proces. Gieldy w Frankfurcie
i Nowym Jorku réwniez zauwazyly tu swoja
szanse. Na zachéd od centrum rosyjskiej
stolicy zaczeto nawet budowe dzielnicy fi-
nansowej na ksztalt londyniskiej Canary
Wharf, ktéra bedzie nosi¢ nazwe Moscow
City. Z powodu recesji tempo prac budow-
lanych nieco opadlo, cho¢ postepy, ktére po-
czyniono do 2008 roku sg imponujgce.

Centralnym elementem moskiewskiej
dzielnicy finanséw jest Wieza Federacji, zto-
zona z dwéch wiezowcéw, z ktérych jeden
mial by¢ najwyzszym budynkiem w Euro-
pie. Pierwszy wiezowiec jest juz ukonczony,
natomiast drugi jest nadal w trakcie budo-
wy. W kwietniu w budynku wybucht pozar,
ktéry objat 300 m2 powierzchni, co jeszcze
bardziej spowolnilo tempo prac. Jednak-
ze w Moscow City dziala juz wiele duzych
firm finansowych takich jak cho¢by KPMG,
a bank VTB ma tam swojg gléwng siedzibe.

— Rosja jest otwarta na biznes i zalezy
jej na zagranicznych inwestycjach i kapita-
le. Rosjanie sa go$cinni i otwarci, wiec at-
mosfera tu panujaca jest bardzo przyjazna
- przekonuje Melling.

NAJWIEKSZE WYZWANIE

Nie da si¢ jednak zaprzeczy¢, ze pewne pro-
blemy istnieja. W ubiegltym roku Rosja za-
jela odlegle 120 miejsce w rankingu Banku
Swiatowego pod wzgledem ,}atwosci pro-
wadzenia dzialalno$ci gospodarczej” i 143
miejsce wedtug Indeksu Postrzegania Ko-
rupcji organizacji Transparency Internatio-
nal. Biurokracja jest dla Rosji najwiekszym
wyzwaniem, potezniejszym od korupcji.

— Ale pomimo biurokracji, fapéwka wcale
nie jest jedynym rozwigzaniem — przekonu-
je Dalziel. — Najlepiej przyjac strategie spo-
kojnego dziatania. Niektére biurokratyczne
przepisy sa absurdalne, ale trzeba sie z nimi
zmierzy¢. Gdy wiesz, ze twoja inwestycja
w Rosji ma by¢ dtugofalowa i nie planu-
jesz szybkiego zysku — biurokracje da sie tu
przezwyciezy¢. Wazne, by mie¢ na miejscu
odpowiednich ludzi, zatrudni¢ wlasciwych
prawnikéw i ksiegowych, ktérzy dobrze
znaja tutejsze przepisy i upewnia sig, ze
ksiegi finansowe sg w porzadku. Na poczat-
ku moze si¢ wydawac, ze z Rosjanami cigz-
ko robi¢ interesy, poniewaz nie lubig zata-
twiaé waznych spraw przez e-maile i telefon
— ttumaczy Dalziel.

Dlatego trzeba sie¢ w Moskwie pojawiad
czesto, szczegdlnie w trakcie zakladania
tam firmy. Réwnie wazne jest znalezienie
odpowiedniego partnera. Kazda zagranicz-

FOT.: DREAMSTIME (2) NA POPRZEDNIEJ STRONIE: ISTOCKPHOTO
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Kiedy zwiedza si¢ centrum tego miasta, mozna tatwiej niz kiedy$ odkryc jego piekno, nawet
w pamietajacych czasy stalinizmu monumentalnych budowlach.
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ALITALIA,
na firma, ktéra sadzi, ze zorganizuje wszyst-
ko na wlasna reke, ma tak naprawde male G DZI E WITAM

szanse na powodzenie. Najlepiej po§wieci¢
sporo czasu na znalezienie dobrego miejsca

na biuro oraz pozyskanie odpowiedniego Z M I E N IA SI E
partnera. Nastepnie trzeba popracowaé nad

waajemnymi relacjami. W BENVENUTO.

— Nalezy zaprzyjaznic si¢ ze swoim part-

T et i o 2ot | MEDIOLAN | WENECJA | RZYM PALERMO

ne. Biznesmeni, ktérzy decyduja si¢ inwesto- oD i _ oD
LATWE ZYCIE OBCOKRAJOWCA 26 0 PLN 2 7 0 PLN i 3 0 PLN 840 PLN

wacé w Rosji i maja dalekosiezne cele, zawsze

mowia, ze to sie im oplacato.

Moskwa zmienia sie, a zmiany te ulatwia- W DWIE STRONY W DWIE STRONY W DWIE STRONY W DWIE STRONY
ja zycie obcokrajowcom. W calym miescie CENA CALKOWITA CENA CALKOWITA CENA CALKOWITA CENA CALKOWITA
nazwy ulic sa dwujezyczne, nie trzeba wiec
znac cyrylicy, aby trafi¢ pod wlasciwy adres.
Szybka kolej kursuje na wszystkie podmo-
skiewskie lotniska, wiec odpada problem
tkwienia w korkach.

Sektor hotelowy rozwija sie¢ réwnie dy-
namicznie. W zeszlym roku swoje hotele
otworzyly tu takie marki jak Intercontinen-
tal, Radisson Blu, Mercure i Courtyard by
Marriott. W przysztym roku otwarty zosta-
nie hotel Kempinski, w 2014 Sheraton na
lotnisku Szeremietiewo, a rok p6zniej Hyatt
Regency. Rosja jest najdynamiczniejszym
europejskim rynkiem dla rozwoju sieci ho-
teli Hilton Worldwide, ktéra do 2014 roku
planuje otworzy¢ w Moskwie cztery hotele
marek Doubletree, Garden Inn i Hampton.

Wiekszo$¢ miedzynarodowych marek
chce zaistnie¢ w Rosji, poniewaz marze sg
tu nadal do$¢ wysokie, tak samo jak obtoze-
nie hoteli. Jednak wysokie ceny ziemi i kosz-
ty prowadzenia dzialalno$ci gospodarczej
sprawiaja, ze sektor jest zdominowany przez
hotele luksusowe. Raport firmy Jones Lang
LaSalle Hotels, zajmujacej sie badaniem
sektora hotelarskiego stwierdza, ze z ponad
14 400 nowoczesnych pokoi hotelowych
w miedcie, 50 procent stanowia luksuso-
we apartamenty, cho¢ trzeba przyznad, ze
w ostatnich latach najwiekszy wzrost nasta-
pit w liczbie produktéw ze Sredniej péiki.

Tak wiec Moskwa modernizuje sie, chod
z drugiej strony, siedzac w tradycyjnej re-
stauracji w poblizu Kremla i przygladajac sie
tutejszym biznesmenom spowitym klebami
dymu papierosowego, mozna doj$¢ do wnio-
sku, ze przez ostatnie 20 lat niewiele sie tu

zmienito. ODKRYJ CAtE WLOCHY Z ALITALIA - DZIEKI LOTOM DO 28

Kiedy jednak zwiedza sie centrum tego

miasta, zdecydowanie latwiej niz kie- W+OSKICH MIAST ZABIERZEMY CIE TAM, GDZIE TYLKO CHCESZ.

dy$ mozna odkry¢ jego piekno — zaréwno *OD CZERWCA 2012 r.

Centralnym elementem moskiewskiej dzielnicy finanséw jest w pamietajacych czasy stalinizmu monu- £
Wieza Federacji, ztozona z dwdch wiezowcéw, z ktérych jeden mial  mentalnych stacjach metra, jak i pokrytej 2
byc’ najwstzym budynkiem W Europie_ zlotem widowni odnowionego za 700 milio- & —
néw dolaréw Teatru Bolszoj. e S
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LOTNISKO
W KOLORZE BLUE

Nice Cote d'Azur Airport uwazane jest za jedno z najpiekniejszych lotnisk
na $§wiecie — przekonuje Zuzanna Bass. 1 trudno sie z tym nie zgodzic.
Pasy startowe znajduja sie¢ dostownie nad samym morzem. W czasie startu mozna
wiec podziwiac i Lazurowe Wybrzeze, i widoczne w oddali szczyty Alp.

azurowe Wybrzeze to najwazniej-

szy i chyba najpiekniejszy region

turystyczny Francji. Rozcigga sie

od potozonej na wschéd od Marsylii,
miejscowosci Cassis az do granicy wloskiej.
Ruch turystyczny rozwinat sie tutaj juz na
poczatku XIX wieku, kiedy to na zimowe
miesigce zjezdzali przedstawiciele ary-
stokracji francuskiej i angielskiej. Nazwy
Lazurowe Wybrzeze po raz pierwszy uzyl
francuski pisarz Stéphen Liégeard, ktdry
w 1887 roku wydal ksigzke zatytulowana
»La cote d'azur”. Wkrétce region stat sie po-
pularnym miejscem letniego wypoczynku
artystéw, gtéwnie malarzy. Bywali tu i two-
rzyli Renoir, Bonnard, Derain, Matisse, Pi-
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casso, Chagall. Po wojnie region rozstawity
francuskie gwiazdy filmowe, z Brigitte Bar-
dot na czele.

Od tej pory Cote d'Azur stato sie synoni-
mem luksusu i wielkiego §wiata. Sercem
i stolicg regionu jest Nicea, a miejscowe
lotnisko obstuguje dzi$ 10 milionéw pasaze-
réw rocznie i jest jednym z najruchliwszych
portéw lotniczych Francji. Pod tym wzgle-
dem ustepuje jedynie paryskim lotniskom
Roissy-Charles de Gaulle i Orly.

PROMENADA NA PAS STARTOWY

Port lotniczy Nice Cote d'Azur posiada dwa
terminale, z ktérych odbywaja sie zaréwno
loty krajowe, jak i miedzynarodowe. Dla

wygody podréznych kursuja miedzy nimi
bezptatne autobusy. Lotnisko, zbudowane
w 1944 roku i wielokrotnie od tego czasu
modernizowane, obstugiwane jest dzi$
przez 53 linie lotnicze.

Fakt, ze Cote d'Azur Airport jest oddalo-
ne od centrum Nicei o zaledwie 7 kilome-
trow sprzyja decyzji, aby nawet podczas
rejsu z przesiadka zwiedzi¢ to przepigk-
ne miasto. Droga wiodaca z lotniska jest
przedtuzeniem slynnej ,Promenade des
Anglais” — nadmorskiego bulwaru, wiodg-
cego przez centrum do pobliskiego Cannes
i Monte Carlo. Najwygodniej jest pokonad
ten dystans autobusem. Odjezdzajg one co
15 minut, a koszt biletu w jedng strong wy-

FOT.:DREAMSTIME (2)

nosi 3,50 euro. Niektdre hotele udostepniaja
bezplatny transport autobusowy.

WARTO ZOBACZYC W NICEI
Zalozona w 350 r. p.n.e. przez starozytnych
Grekdw jako osada, otrzymata nazwe Nika-
ia. Dopiero w wyniku Traktatu Turyniskiego
71860 roku, zostata przytaczona do Francji.
Warto spedzi¢ w tym miescie choc¢by kil-
ka dni, zwiedzajac jego zabytki i rozkoszu-
jac sie nadmorska atmosfera $wiatowego
kurortu. Hipnotyzujacy jest widok morza
w nicejskiej Zatoce Anioléw (Baie des An-
ges). Wzdluz gléwnej plazy miejskiej roz-
posciera sie¢ Promenade des Anglais (Pro-
menada Anglikéw), po ktérej spacerowali
chyba wszyscy wielcy tego $wiata. Stad tylko
spacer dzieli nas od placu Masséna, z jego
charakterystycznymi arkadowymi domami
w odcieniach ochry. Nie mozna tez prze-
oczy¢ wizyty w Hotelu Negresco, przed kté-
rym zginela w swoim bugatti — zaplatana
w szal — Isadora Duncan. Niezapomniany
bedzie réwniez wieczér spedzony w nicej-
skim teatrze Théatre National de Nice, jed-
nej z najlepszych francuskich scen lub na
widowni Opery Nicejskiej (Opéra de Nice).
Na turystéw czekaja réwniez liczne mu-
zea: Sztuk Pieknych (Musée des Beaux-
-Arts), mogace poszczyci¢ si¢ bogatymi
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zbiorami prac najwigkszych impresjoni-
stéw. Sa wéréd nich dziela Degasa, Renoira,
Moneta i Sisleya. Osobne muzea po$wieco-
no twérczosci Chagalla (z najwiekszym na
$wiecie zbiorem prac tego artysty) oraz Mu-
zeum Matissa.

DROGA NA LOTNISKO

Do lotniska docieraja dwie drogi krajowe — N7
i N98, w poblizu przebiega réwniez autostra-
da A8. Tuz obok znajdujg sie parkingi krétko-
idtugoterminowe. Z lotniska kursuja bezplat-
ne autobusy na parkingi i z powrotem. Mozna
réwniez wynaja¢ samoch6d. Wypozyczalnie
Avis, Budget, Europcar, Hertz, Sixt, Ada i Na-
tional maja swoje siedziby vis a vis Termi-
nalu 2. Pomiedzy Terminalem 1, a wypozy-
czalniami kursuje autobus.

Autobusy do centrum odjezdzaja co
15 minut. Bilet w jedna strone kosztuje
3,50 euro. Autobusy kursuja tez do okolicz-
nych miejscowosci. Bezplatny autobus kur-
suje pomiedzy lotniskiem a nastepujacymi
hotelami: Holiday Inn Nice Arenas, Novotel
Arenas i Campanile Nice Cote d'Azur.

Port obstuguje okoto 400 takséwek, ktére
czekaja na podréznych obok obydwu termi-
naliibram A2 i A3. Ponadto w okolicy znaj-
duja si¢ stacje kolejowe linii: Ten, SNCEF,
Chemins de Fer de Provence.

Warto wiedzied

Nice Céte d’Azur Airport,

06281 Nice Cédex 3, France

tel. (0)8 2042 3333 (z terenu Frangji) lub
(0)4 8988 9828 (miedzynarodowy)

fax: (0)4 9321 3147/9

e-mail:

espacerelationclient ANCA@cote-azur.cco.fr
Kod IATA: NCE

Kod ICAO: LFMN

Postoje takséwek znajduja sie przed Termi-
nalem 1i Terminalem 2.

Podréz do centrum Nicei trwa zaledwie
15-20 minut. Takséwka kosztuje od 25

do 35 euro.

Wynajem samochoddw — stanowiska takich
form, jak: ADA, Avis, Budget, Europcar,
Hertz, National Citer i Sixt znajdujg sie

w halach przylotéw obydwu terminali.
Parkingi krétko- i dtugoterminowe znajduja
sie przy terminalach: tel. (0) 4 9321 3086.
Punkty informacyjne znajduja sie w halach
przylotéw i odlotéw Terminala 1 oraz w hali
przylotéw Terminala 2.

Z lotniska mozliwa jest réwniez podréz
helikopterem.

Informacje na stronie www.nice.aeroport.fr/
acces_stationnement/helico/
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Kraje stowianskie i azjatyckie to mie
w ktérych grzybom oddaje si¢ sprawiec
Reszta $wiata podchodzi do tego przys
Z pewng podejrzliwoéci%. Bo coz to za
tore nie poddaje sie ludzkiej domi
i w zasadzie nie daje sie hodo
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rzez lata zyliSmy w przekonaniu,

ze grzyby — owszem — moze i s3
smaczne, ale wartosci odzywczych nie
maja. A nawet gorzej — sa ciezkostrawne
i bywaja trujace. Moze dlatego wiele spote-
czenstw podchodzi do grzybéw z rezerwa.
Wszyscy slyszeliémy opowiesci o borowi-
kach rosngcych sobie na trawnikach w Nor-
wegii i traktowanych wylacznie jako ozdoba
lub o rodakach ze Stanéw Zjednoczonych,
ktérzy suszyli na tarasie wlasnorecznie ze-
brane grzybki, a nadgorliwi sasiedzi nasyla-
li na nich policje...

A WLASNIE, ZE WARTO
Szczesliwie w ostatnich latach co§ w grzy-
bach drgneto. Pojawily sie najpierw nie-
$miale, potem coraz odwazniejsze glosy le-
karzy i dietetykéw, ktérzy przekonywali, ze
grzyby jednak co§ w sobie majg. Po pierwsze
biatko — i to nie byle jakie, bo w jego sktad
wchodzg prawie wszystkie aminokwasy,
w tym takze takie, ktérych nasz organizm
nie jest w stanie wytworzy¢ samodzielnie.

Weglowodanéw w grzybach jest niewiele,
s3 za to lepiej przyswajalne niz te z innych
roslin. Jesli za$ chodzi o witaminy i mikro-
elementy —ich , grzybowa” lista to prawdzi-
wy koncert zyczen — na dodatek z tych nie-
zbednych lecz trudno dostepnych. Grzyby
zawieraja sporo witaminy B1 (rekordzista sa
kurki), PP, rydze moga pochwali¢ sie wita-
ming A, a borowiki i podgrzybki — D.

Grzybowe kapelusze sg tez skarbnicg mi-
kroelementéw. Zawierajg sporo zelaza, po-
tasu, fosforu, wapnia, sodu, miedzi, cynku,
oraz — uwaga — jodu. Mityczne opowiesci
o szkodliwej zawarto$ci metali ciezkich,
m.in. otowiu sg zdecydowanie przesadzone
— ich poziom miesci si¢ w granicach normy
dla roslin jadalnych.

I na koniec dobra wiadomo$¢ dla tych
co na diecie — grzyby sa wyjatkowo nisko-
kaloryczne. Jesli wiec doprawimy je chuda

Smaki swiata

$mietang lub jogurtem tycie nam nie grozi.
Owszem, nie sg lekkostrawne — za sprawga
wielocukru o strukturze podobnej do bton-
nika, ale oznacza to tylko tyle ze nie powin-
ny je$¢ ich mate dzieci (do 4-5 roku zycia)
oraz osoby cierpigce na dolegliwosci nerek,
watroby lub przewodu pokarmowego.

DROGIE, RZADKIE, LECZNICZE
Trufle — najdrozsze grzyby $wiata. Rosna
pod ziemig, najbardziej cenione, biate gtéw-
nie we Wloszech i Francji. Inne gatunki
znajdowano w USA, Chinach, Chorwaciji,
a takze w naszych Borach Tucholskich.
Kosztuja okoto 4,5 tysiaca euro za kilogram,
ale zdarzajg si¢ okazy, za ktére na aukcjach
placi sig fortuny. W 2007 roku wazaca 1,5 kg
bialag trufle sprzedano za 330 tysiecy dola-
réw. Ciekawostky jest fakt, ze podstawo-
wym atutem trufli jest zapach, a smaku pra-
wie nie maja. Dlatego uzywa sie ich gtéwnie
do aromatyzowania potraw.

Matsutake — drugie po truflach pod wzgle-
dem ceny. S3 jeszcze rzadsze — rosng bo-
wiem wylgcznie w Japonii, Korei i niekto-
rych regionach Chin i tylko pod jednym
gatunkiem drzewa — czerwong sosng japoti-
ska. A przy tym nigdy nie wyrastaja po raz

drugi w tym samym miejscu. Za kilogram
placi sie okoto 2 tysiecy dolaréw. Grzyby sa
miesiste, maja fagodny smak i zapach. Ja-
ponczycy nazywaja je ,krélami jesieni” i po-
daja wylacznie na specjalne okazje.
Shiitake to dla odmiany grzyby bardzo po-
pularne ale tez jedyne w swoim rodzaju — s
bowiem najstarszymi grzybami hodowany-
mi przez czlowieka. Japoriczycy nie wyobra-
zaja sobie bez nich tradycyjnej zupy miso,
cenia je tez z racji waloréw leczniczych.
Podobno zmniejszaja poziom cholesterolu,
wykorzystywane sa w leczeniu przeziebien,
choréb serca, otytosci, probleméw seksual-
nych, a takze wspomagajaco przy leczeniu
nowotworéw. Mozna je$¢ je §wieze, suszo-
ne, nadaja sie tez do marynowania.
Mun to chyba najpopularniejsze grzyby
$wiata — powszechnie uzywane w kuchni
azjatyckiej. Rosng wlasciwie na calym $wie-
cie na zbutwiatych drzewach, zwlaszcza na
czarnym bzie, czemu zreszty zawdzieczaja
swoja drugg, wdzieczng nazwe — ucho bzo-
we. Owocnik ksztaltem rzeczywiscie przy-
pomina ludzkie ucho i jest bardzo ceniony
w medycynie Dalekiego Wschodu. Jego
walorem kulinarnym nie jest jednak smak
ani zapach (tych grzyby mun wlasciwie nie
maja) lecz konsystencja. Mun sa chrupkie,
z chrzastkowg strukturg. Nie wolno ich jed-
nak gotowac zbyt dtugo, bo stajg sie twarde.
Szmaciak gafezisty, lepiej znany pod potocz-
nag nazwa ,bialy grzyb chinski” uchodzi
za najsmaczniejszy na $wiecie. Z wygladu
przypomina morskie gabki. R6zne odmia-
ny rosna wlasciwie wszedzie — takze w Pol-
sce — ale u nas sg pod catkowita ochrong.
Znawcy twierdza, ze maja absolutnie wyjat-
kowy orzechowy smak i aromat, a suszone
po namoczeniu wracajg do swojej oryginal-
nej struktury. W kuchniach Wschodu jada
si¢ je krojone w kostke w zupach, daniach
duszonych lub smazy w glebokim ttuszczu.
Joanna Krzyczkowska

Krélowie naszych laséw

Borowik szlachetny — uchodzi za grzybowego kréla. Jego nieba-
o gatelnym atutem jest... wyglad. Borowiki sa po prostu tadne, nie
ciemniejg w procesie suszenia i majg bardzo intensywny zapach.
Rosna zaréwno w lasach lisciastych, jak i iglastych, czesto w towa-

rzystwie muchomordw czerwonych.

Pieprznik jadalny — potocznie nazywany kurka, grzyb o tagodnym

osmaku, ktéry u starszych okazéw staje sie ostrzejszy. Suszone
kurki po namoczeniu smakuja niemal identycznie jak Swieze
i mozna ich uzywac w taki sam sposéb — smazy¢, gotowad itp.

Podgrzybek brunatny — pozostaje w cieniu chwaty borowika, ale

»to on jest podstawowa radoscig grzybiarza. Jest smaczny, delikat-
ny i... rosnie wtasciwie wszedzie. A przy tym to doskonaty grzyb
dla poczatkujgcych — migzsz sinieje pod wptywem nacisku, pod-
grzybka trudno wiec pomylic z niejadalnymi gatunkami.

4 Mleczaj rydz — wtasciwie trudno powiedzie¢, czemu zawdziecza
okariere, a przeciez pisano o nim wiersze, spiewano piosenki...
Marynowany lub kiszony ma smak co najwyzej przecietny, a do
suszenia sie nie nadaje. Za to Swiezy, usmazony na masle lub
upieczony na blasze smakuje niebiarsko .
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Ryanair oferuje loty rowniez z Krakowa, Gdanska, Bydgoszczy, todzi, Wroctawia, Katowic, Szczecina, Poznania i Rzeszowa. Szczegéty na www.ryanair.com
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/ADEPTANA TOSKANIA

Toskania ptaci za sukces. W tym ulubionym przez turystéw regionie Wioch, stynacym
z legendarnego wina Brunello di Montalcino coraz trudniej znalez¢ dobrg butelke.
Nie dlatego, Ze jest ich mniej, lecz dlatego, ze ging w morzu tych stabych.
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oskania jest chyba najpopular-
niejszym regionem winiarskim
Europy. Trudno si¢ dziwi¢, bo za-
réwno pod wzgledem imponujacej
architektury Quattrocento i Cinquecento
jak i idyllicznego krajobrazu oferuje bar-
dzo wiele. Ogladamy jg w hollywoodzkich
superprodukcjach i czytamy o niej w kolej-
nych, mniej lub bardziej udanych powie-
$ciach o tym, jak zmeczony zyciem czlo-
wiek odnajduje tam spokdj i szczescie.
Niestety robi sie tu coraz cia$niej. Dzi$,
zeby moéc obejrzeé w catosci Katedre we Flo-
rencji albo Piazza il Campo w Sienie trzeba
postugiwac sie drabinka, ktéra pozwoli nam
wynurzy¢ glowe nad falujacy ttum, kupuja-
cy pamiatki i podrabiane torebki Louis Vuit-
ton. Z winem jest tak samo. W odpowiedzi
na rosnacy popyt pojawito sie nagle mné-
stwo nowych win, ktére biegnac w pospie-
chu w ramiona ztaknionych i mato wybred-
nych turystéw pogubity jako$¢ i autentyzm.

LINIA PODZIALU

Wszystko zaczeto sie od stynnego Sassicaia,
o ktérym juz pisatem, wielokrotnie uzna-
wanego za jedno z najlepszych win $wiata.
Produkowane ze szczepéw winogron, kté-
rych ojczyzna jest Bordeaux — Cabernet Sau-
vignon, Merlot i Cabernet Franc. A poniewaz
kostyczny system klasyfikacji w Toskanii
zakladal, ze wielkie wina czerwone moga
by¢ produkowane wylacznie na bazie lokal-
nego Sangiovese jak Brunello di Montalcino,
Vino Nobile di Montepulciano czy Chianti
Classico to Sassicaia przez dlugi czas mu-
siala zadowalac sie nizsza klasyfikacja wina
regionalnego IGT. Tak powstala nieformalna
grupa win bardzo wysokiej jakosci, ale nie-
koniecznie produkowanych z Sangiovese lub
nie tylko z niego. Przybrala skromna nazwe
Supertoscanéw. Péki co wszystko rozwija sie
pieknie, ale wraz ze wzrostem popularnosci
Supertoscanéw wzrasta tez liczba producen-
t6éw, ktérzy tez chcieliby poptynac na tej no-
wej fali, ale zabraklo im umiejetnosci, deter-
minacji i cierpliwo$ci. Skutkiem tego jest to,
ze dzisiaj w Toskanii przybywa nowych win-
nic i nowych etykiet w tempie geometrycz-
nym. To, na co Toskania pracowata przez nie-
mal dwa tysiace lat swojej winiarskiej historii
podwoilo sie w ciagu jednej dekady.

AMERICA, AMERICA

Taki stan rzeczy nie jest spowodowany tyl-
ko przez turystyke, ale tez przez czynniki
makroekonomiczne. Gwattowne zatamanie

To, na co Toskania pracowata przez niemal dwa tysiace lat swojej

rynku wewnetrznego we Wloszech sprawi-
to, ze producenci wina zaczeli histerycznie
poszukiwa¢ nowych rynkéw zbytu.

I cho¢ wszyscy z nadziejg patrza na Chi-
ny to jednak wciaz najwiekszym rynkiem
sa USA, w ktérych obecnie pije sie wiecej
wina niz piwal Jednak gust Amerykanéw
jest nieco inny niz europejski, dlatego wie-
lu producentéw postanowito przestylizowac
swoje wina tak, by byty bardziej wystodzone
imiekkie, co schlebia¢ miato konsumentom
zza Wielkiej Wody.

Skutkiem jest powolna utrata tozsamosci
win toskanskich. Nawet Sangiovese czesto
juz nie jest takie surowe, dymne i czyste,
a robi sie bardzo ekstraktywne i konfituro-
we, z ogromn3 ilo$cig suchych, beczkowych
nut. Nie byloby w tym nic zlego, gdyby nie
fakt, ze takie wina robi sie wszedzie, a to
mozna pozostawic¢ regionom o mlodszym
stazu i mniejszym prestizu.

WINA TURYSTYCZNE

Jednak najwieksza abominacje wzbudza
fakt, ze nawet jesli unikniemy wszystkich
putapek i sidel, nawet jesli jesteSmy na
miejscu i dokladnie wiemy czego szukad
to... traflamy na mur. Najpierw musimy
sie przedrzed przez rzedy butelek z winem
turystycznym. Méwiac tak mam na mysli
te wina, ktére pod dumnie brzmiacymi na-
zwami Brunello di Montalcino czy Chianti
Classico skrywaja niemitosierng podiote,
ktéra nie wiadomo jakim cudem spelnita
warunki tak godnych nazw — o ile w ogdle.
To sa raczej pamiatki, a nie wina. Wystar-
czytoby zabutelkowac cokolwiek, cho¢by sok
z burakéw, przyklei¢ etykiete z fadnym wi-
doczkiem albo z mapka i sprzeda sie samo.

Tyle tylko, ze to jest strzal w kolano, bo co
pomysli o toskanskim winie czlowiek, ktéry
jest w tu po raz pierwszy i stabo zna si¢ na
winie, a kupi ten winny ,souvenir”? Z pew-
no$cia nic dobrego, bo ci producenci, kté-
rych wina pi¢ warto, ktére czasem dorastaja
do rangi tych naprawde wielkich, przeciez
nie bedg $cigad sie straganami po parkingu
dla autokaréw.

Szczesliwie na calym $wiecie coraz po-
pularniejsza robi sie turystyka jakos$ciowa,
nieprzypadkowa, $wiadoma i elegancka.
Ale mimo to, czy znajdzie sie kto§ kto mi
wytlumaczy, dlaczego poczciwy, mily tury-
sta z piterkiem, w sandatach i skarpetkach
podciagnietych pod same kolana, miatby
pi¢ marne wino?

Michat Poddany, Robert Mielzyrski

winiarskiej historii, podwoito sie w ciaggu jednej dekady.

Co to oznacza?
SKROT D.O.C.G.

Denominazione di Orgine Controllata

e Garantita, czyli gwarantowana, kontrolowana
nazwa pochodzenia to oznaczenie najwyzszej
klasyfikacji win we Wtoszech. Zapracowanie
na to oznaczenie wymaga spetnienia szeregu
warunkéw, dotyczacych uprawy, uzytego
szczepu i winifikacji, charakterystycznych

dla danego regionu i apelagji. Jednak nie daje
ono stuprocentowej pewnosci, ze wino,

ktére pod tym oznaczeniem sie znajduje jest
naprawde doskonatej jakosci. Potrafi by¢ wiele
butelek, ktdre takiego oznaczenia nie majg

a przescigaja tamte o klase.

Prawda czy mit?

KOGUCIK Z CHIANTI

W $wiecie winiarskim istnieje mit, ze kazde
prawdziwe Chianti ma na szyjce banderole

z herbem, na ktérym uwidoczniony jest czarny
kogut. Nie jest to do korica scista informa-

cja, bo kogucik 6w jest godtem konsorcjum
producentéw Chianti Classico i rzeczywiscie
wszystkie Chianti pod jego skrzydtami sa
kontrolowane i sprawdzone. Ale przeciez sg
tez producenci, ktérzy niejednokrotnie robig
doskonate Chianti, a nie naleza do konsorcjum
i nie maja kogutka. Czy mozna powiedzie¢, ze
ich wina nie sg prawdziwym Chianti? To tak
jakby rolnik sadzac kalarepe ustyszat, ze to nie
jest prawdziwa kalarepa, bo on nie nalezy do
Stowarzyszenia Plantatoréw Kalarepy.




Business TRAVELLER | Smaki Swiata

MADONNA
W TOWARZYSTWIE

Kolorowa MDNA, rozgrzewajacy nutg pomaranczy WYscotch
czy stodko-cierpki Johnnie Walker Black Label Whisky Sour. Oto nasze propozycje
— inspiracje na nowe drinki tej jesieni.

allantine's Finest to mieszanka ponad

40 gatunkéw whisky stodowych i zbozo-
wych, starannie dobranych i lezakujacych
co najmniej przez trzy lata. Poczatki marki
siegaja 1827 roku, a gléwna produkcja wciagz
odbywa sie w Szkocji, w miejscowosci Dum-
barton. Warto tez zauwazy¢, ze juz w roku
1895 trunek dostarczany byl na dwér kré-
lewski. Przez lata firma wypuscilta na rynek
kilka odmian, ale najbardziej znang i najpo-
pularniejsza wcigz pozostaje, istniejacy od
1910 roku Ballantine's Finest. Wyczuwamy
w nim nuty wanilii, jablek i czekolady. Zna-
komita z lodem lub z sokiem jabtkowym.

Ballantine's

Nazwa drinka nawigzuje do najnowszej
plyty Madonny ,MDNA”. Dominujg
w nim trzy przenikajace si¢ smaki, z kté-
rych kazdy ma inng symbolike. Truskawka
nadaje napojowi czerwien intensywna, jak
kolory oktadki albumu. Barwa odzwiercie-
dla osobowo$¢ wokalistki i jej zmystowa
kobieco$¢. Stodycz truskawki przetamuje
cierpko$¢ cytryny. Kolejnym skladnikiem
jest marakuja ,owoc pas;ji”. Pasji, ktéra Ma-
donna przekuta w sukces, utrzymujac sie
na szczytach list przebojéw przez trzy deka-
dy. Catos¢ uzupelnia super premium wéd-
ka Smirnoft Black, woda gazowana i16d.

Smirnoff

hisky Johnnie Walker Black Label

— kiedys$ znana pod nazwa Extra Spe-
cial Old Highland — zostata przemianowa-
na na popularng dzi§ nazwe w 1909 roku.
Rodzina Walkeréw uznata zwlaszcza jeden
gatunek whisky, Cardhu, za tak wazny dla
calosci wyrazu tej jakze wyrafinowanej
kompozycji, ze w 1893 roku zakupiono jej
destylarnie. Trunek ten sktada sie z ponad
40 pojedynczych gatunkéw whisky, z kto-
rych — uwaga!l — najmlodsza musi dojrze-
waé przynajmniej 12 lat. Wiodgce gatunki
whisky Johnnie Walker Black Label to Car-
dhu oraz Caol Ila.

Johnnie Walker

WYSCOTCH Z RUTYNY!

BYC JAK MADONNA

BLACK LABEL WHISKY SOUR

J140 ml Ballantine's

J1 60 ml soku jabtkowego klarowanego

/110 ml syropu cukrowego (lub ptaska tyzeczka
biatego cukru)

JI skérka z pomaranczy

JI kostka lodu

JI szkto: short (whisky)
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J115 ml puree mix Monin marakuja
J1 20 ml puree mix Monin tuskawka
J1 30 ml Swiezego soku z cytryny
1140 ml Smirnoff Black

J1 woda gazowana: odrobina

1 kilka kostek lodu

JI szkto: typu high ball

1140 ml JWBL

1120 ml syropu cukrowego

J1 20 ml soku z cytryny

J116d: kilka kostek

JJ szkto: typu trumbler

J shaker: doktadnie wymieszaj

SIEMENS

Ekscytujace piekno,
futurystyczna technologia.

www.siemens-home.pl
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INTELIGENTNA
HYBRY DA

BMW przenosi koncepcje rozwoju inteligentnych

systeméw hybrydowych na nastepny poziom,

prezentujac BMW ActiveHybrid 5

- koleény seryjnie produkowany model,
nostka spalinowa taczy sity z silnikiem

nym; aby zaoferowac wieksza wydajnos¢

dla marki przyjemno$c z jazdy.
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Innowacyjne potaczenie: uznany, szesciocylindrowy, rzedo
benzynowy oraz nowoopracowany elektryczny uktad napedowy.

odel BMW ActiveHy-

brid 5 zostal wyposazo-
ny w szesciocylindrows, rzedowg jednostke
benzynowg z technologia podwéjnego do-
tadowania BMW TwinPower Turbo, elek-
tryczny uklad napedowy oraz zastosowang
po raz pierwszy w tym polaczeniu o$mio-
biegowa przekladnie automatyczng. Tech-
nologie BMW ActiveHybrid najnowszej
generacji uzupelnia precyzyjnie sterowany
— a tym samym wyjatkowo wydajny — uktad
zarzadzania przeptywem energii. Wszystko
to pozwala modelowi na osiaggniecie wiodg-
cej w klasie luksusowych limuzyn premium
réwnowagi pomiedzy osiggami, a wydajno-
$cig paliwowa. Uktad napedowy pojazdu
generuje taczng moc 250 kW/340 KM i po-
zwala na podrézowanie z wykorzystaniem
jedynie napedu elektrycznego do predko-
$ci 60 km/h, uzyskanie przyspieszenia od
0 do 100 km/h w 5,9 sekundy, ograniczenie
$redniego zuzycia paliwa do 6,47 litréw na
100 kilometréw oraz osiagnigcie emisji CO2
na poziomie 149-163 g/km (dane w cyklu
pomiarowym UE; wyniki moga r6znic sie
w zaleznosci od zastosowanych opon).

WYDAJNOSC I KOMFORT
Zastosowany w tym modelu sze$ciocylin-
drowy, rzedowy silnik benzynowy o mocy
225 kW/306 KM z technologia podwéjnego
dotadowania BMW TwinPower Turbo to
jednostka znana z BMW 535i i ceniona za
swojg dynamiczng moc, wysoki moment
obrotowy i duzg wydajnos¢. Z kolei silnik
elektryczny rozwija 40 kW/55 KM i jest
zasilany energia z wysokowydajnego aku-
mulatora litowo-jonowego umieszczonego
w bagazniku.

Moc dwéch harmonijnie potaczonych
uktadéw napedowych jest przekazywana na
tylne kota za posrednictwem o§miobiegowej
przektadni automatycznej. Oprécz w pelni
hybrydowej konstrukcji — ktéra pozwala na
bezemisyjna jazde w miescie w trybie elek-
trycznym — BMW ActiveHybrid 5 charakte-
ryzuje sie nie tylko najbardziej sportowymi
osiagami w segmencie, ale takze wieksza
wydajnoscia paliwowa w poréwnaniu z mo-
delem BMW 535i.

W celu pelnego wykorzystania potencja-
tu technologii BMW ActiveHybrid, inteli-
gentny system zarzadzania energia zinte-
growany z pokladowa elektronika modelu
BMW ActiveHybrid 5 zapewnia efektywne
dziatanie systemu w oparciu o szereg in-
nowacyjnych funkcji. Wysokonapieciowy
akumulator litowo-jonowy jest tadowany

ze stalg predkoscia lub hamuje, natomiast
silnik elektryczny pelni wéwczas role ge-
neratora dostarczajacego energie do wy-
sokonapieciowego akumulatora. Z kolei
podczas przyspieszania silnik elektryczny
przejmuje funkcje dotadowania i wspiera
silnik spalinowy poprzez generowanie ul-
tradynamicznej dawki mocy, dzieki ktérej
samochéd w pelni uwidacznia swoja agre-
sywna, sportowa nature. Co wiecej, podczas
jazdy w trybie ECO PRO ze stalg predkoscia
do 160 km/h, silnik spalinowy moze zosta¢
catkowicie odlaczony. Tryb jazdy ze stala
predkoscia pozwala podrézowaé w komfor-
towych warunkach i przy wykorzystaniu juz
wygenerowanej energii kinetycznej.

W celu unikniecia sytuacji, w ktérych sil-
nik pracuje na biegu jalowym — na przyktad
podczas postoju na skrzyzowaniu lub w kor-
ku ulicznym - auto zostalo wyposazone
w hybrydowa funkcje start-stop. Dodatko-
wo, pokladowy system elektroniczny BMW
ActiveHybrid 5 zostal potaczony ze standar-
dowa nawigacja satelitarng Professional, co
pozwala na wczeéniejszg analize sytuacji
drogowej i przygotowanie poszczegélnych
komponentéw na prace z maksymalng wy-
dajnoscia (efekt moze si¢ rézni¢ w zalezno-
$ci od jako$ci dostepnych danych nawigacyj-
nych). Wszystkie hybrydowe komponenty
ukladu napedowego oraz systemu zarza-
dzania energia zostaly opracowane specjal-
nie dla tego modelu. W rezultacie powstata
wyjatkowo spéjna koncepcja pojazdu, ktéry
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demonstruje na drodze zalety technologii
BMW ActiveHybrid. Oczywiscie wszystkie
podzespoly uktadu hybrydowego zaprojek-
towano pod katem wieloletniej eksploatacji.

NIE DO POMYLENIA Z INNYM

Model zachowuje sportowa, a jednocze-
$nie elegancky stylistyke nadwozia modelu
BMW serii 5 Limuzyna, ktérg uzupelniaja
eleganckie detale podkreslajace nowatorska
technologie napedu. Auto wyréznia sie na
tle innych modeli w gamie oznaczeniami
»ActiveHybrid 5” na stupkach C, typowa dla
BMW ostong chlodnicy z galwanizowany-

mi listwami oraz chromowanymi, mato-
wymi koricéwkami uktadu wydechowego.
W opcji dostepne sg 18-calowe obrecze alu-
miniowe typu Streamline, ktére potwier-
dzaja wydajnosc aerodynamiczng pojazdu.
To jedyny model w gamie BMW serii
5 oferowany z metalicznym odcieniem
nadwozia Bluewater. Samochéd posiada
oznaczenia ,ActiveHybrid 5” na progach
drzwi, aluminiowg plakietke z tym sa-
mym znakiem wkomponowana w kon-
sole centralng, charakterystyczng ostone
silnika oraz wyrazne oznaczenie ,Active-
Hybrid Power Unit” umieszczone na spe-
cjalnej obudowie wydajnego akumulatora
umieszczonego w bagazniku.

INDYWIDUALNIE DOPASOWY
Wybér koloréw wnetrza, tapicerki i ele-
mentéw wykoriczeniowych odzwierciedla
warianty oferowane w BMW serii 5 Li-
muzyna. W wyposazeniu standardowym,
oprécz nawigacji satelitarnej Professional,
znajduje sie réwniez 4-strefowa klimatyza-
cja automatyczna ze stacjonarnym ukla-
dem klimatyzacji. Co wigcej, wyposazenie
modelu BMW ActiveHybrid 5 moze zostac
uzupelnione o liczne systemy wspomaga-
jace kierowce, mobilne ustugi z zakresu
BMW ConnectedDrive, a takze niemal
wszystkie pozostale elementy dostepne
opcjonalnie w BMW serii 5 Limuzyna
z konwencjonalng jednostka napedows.
Wiktor tucki

Technologie BMW ActiveHybrid najnowszej generacji uzupetnia precyzyjnie sterowany
— a tym samym wyjatkowo wydajny — ukfad zarzadzania przeptywem energii.

FOT.:MATERIALY PRASOWE

w momencie, gdy samochéd porusza sie
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Co nowego w App Store

TWOQOJ SMARTFON, TWOJ

PRZEWODNIK!

Wiele nowoczesnych telefonéw ma réwniez GPS, co telekomunikacyjne pudetka
pozwala zamieni¢ w wygodne i bardzo doktadne ,nawigatory”. Stad juz tylko krok do
appstore’a i aplikacji, ktére do $wietnej mapy dodadzg jeszcze lepsze przewodniki!

ic nie zastapi ksigz-
ki! To oczywiste i ja-
sne jak stonce. Nie
chodzi wiec o to, by
nagle zaczaé czysci¢ domowe
biblioteki i w ramach ,czystek”
usuwaé zbedne przewodniki.
Stowo drukowane ma racje bytu
i nic go nie zastapi — to nasze
pierwsze zalozenie. Ale trzeba
sobie u$wiadomié, ze w trasie
telefon z odpowiednig aplikacja
jest wygodniejszy od ksigzki.
W koticu w podrézy nie lubimy
sie zanadto obcigzac i dzwigad,
a smartfon — nawet w solidnej
obudowie — wazy co najmniej
kilka razy mniej niz ksigzka.
Whniosek? Przewodniki druko-
wane kupujemy do domu, zeby
ich zawarto$cia syci¢ sie w dtu-
gie zimowe wieczory. Na waka-
cje zabierzmy raczej przewodnik
elektroniczny w komérce.

MICHELIN GUIDE
Czerwona ksigzeczka Micheli-
na to klasyka wéréd przewodni-
kéw kulinarnych. Inspektorzy
zatrudniani przez t¢ francuska
firme (co ciekawe wcigz nalezy
do koncernu wytwarzajacego
przede wszystkim opony, prze-
wodniki to ,produkcja ubocz-
na”) dokladnie sprawdzaja loka-
le zachodniej Europy, oceniajac
ich styl, polozenie oraz smak
potraw. Inspektorzy nie sg prze-
kupni, a wiec jako$¢ informacji
podawanych w ,Guide rouge”
jest naprawde wysoka. Dlatego
przewodnik to prawdziwa ko-
palnia wiedzy — przewodnikowi
Michelina nalezy wierzy¢é, bo
jest OBIEKTYWNY!

Wersja elektroniczna jest
platna. Za przewodnik po Fran-
cji (naszym zdaniem najbar-
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dziej reprezentatywny, z trady-
cja, sprawdzony) trzeba zaptaci¢
niecale 8 euro, ale jesli kto$
chce z Michelinem poznawac
cala Europe wyda na to niecale
15 euro. Przewodnik (i to jest
nowo$¢) zawiera tez informa-
cje o hotelach! Aplikacja dziala
w jezykach francuskim (to oczy-
wiste), angielskim, wloskim,
hiszpaniskim oraz niemieckim.
Polskiej wersji wciaz brak...

POLSKA NIEZWYKLA

Jest takie powiedzenie ,cudze
chwalicie, swego nie znacie”.
Polska nie wydaje sie nam cie-
kawa, a to btad! Wystarczy ro-
zejrzed sie po najblizszej okolicy
i... No, niestety, stabo sie rozgla-

damy. Dlatego warto mie¢ w te-
lefonie genialny (i w dodatku
darmowy!) przewodnik ,Polska
niezwykla”.

Jak dziala? Wyjmujemy tele-
fon z kieszeni, wlaczamy apli-
kacje, wpisujemy w odpowied-
nie okienko ,poszukiwawcze”
nazwe miejscowo$ci badz ulice
w konkretnym miescie (moz-
na tez uzy¢ aktualnej pozycji
GPS) i w utamku sekundy (pod
warunkiem, ze telefon ,widzi”
sie¢ komérkows i moze podis-
czy¢ sie do internetu) dostajemy
pakiet informacji ze zdjeciami
wszystkich ciekawych miejsc
w interesujacej nas okolicy.
Przewodnik wykorzystuje dane
z serwisu polskaniezwykla.pl,

ktérego serwer zawiera az 30 ty-
siecy lokalizacji réznych cieka-
wych miejsc, od jezior i le$nych
rezerwatOw poczawszy przez za-
pomniane cmentarze i koscioty
na muzeach i fortyfikacjach
skoficzywszy. Te ,miejscowki”
mozna obejrze¢ na zdjeciach,
a takze poznac ich doktadng lo-
kalizacje na mapie! Dla mnie ta
aplikacja to ,przewodnik prze-
wodnikéw 2012 roku”!

BOHOGUIDES

Aplikacja dla ludzi w drodze.
Dostownie 1 bez przeno$ni
— oprogramowanie przyda sie
tym, ktérzy dzi§ s3 w Polsce,
ale jutro zawitajg do USA, a za
chwile wyrusza do... Australii.

Bohoguides zawiera ponad
800 map i przewodnikéw z 1000
lokalizacji. Mozna je wybrac
przez wyszukiwarke lub - co
bardzo sprytne — z aktywnej
mapy calego §wiata. Potem juz
tylko kliknaé, zeby S$ciagnac
paczke z wybranym plikiem.
Z takiej tresci mozemy korzy-
sta¢ pézniej bez ograniczen,
w czasie rzeczywistym i bez do-
stepu do sieci!

W wersji lite (bezplatnej)
mozna $ciagnaé¢ jeden kom-
plet (mapa plus przewodnik),
ale aplikacja zawierajaca pelne
dane kosztuje tylko 2,4 euro!
SprawdziliSmy przewodnik po
Warszawie i test wypadt catkiem
dobrze. Aplikacja nie zawiera
wielkiej iloéci danych, ale —1i to
wazne — Warsaw Bohoguide jest
na biezgco aktualizowany.

Rafat Jemielita,

autor jest dziennikarzem
miesiecznika Playboy, prowadzi
magazyn Automaniak

w TVN Turbo

FOT.: ISTOCKPHOTO

Frestige

Wynajem samochodow w Avis to prestiz i elegancja.
Juz teraz wyprobuj najnowsze modele aut luksusowych

w naszej ofercie w Polsce.
VIS

o
gaerdg' :

Zarezerwuj samochod dla siebie:

tel. +48 22 572 65 65
rezerwacje@avis.pl
www.avis.pl
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ANTIBES

Antibes — przetykany zielenig pinii btekit Cote d'Azur. To miasto na
poétwyspie z gwarancja dobrej pogody kiedys upodobali sobie artysci,
a dzi$ ludzie z duzymi pieniedzmi. Marzena Mroz zaprasza na
wycieczke z gwarnej Nicei do miejsca, ktére kochat Pablo Picasso.

olozone w samym $rodku Francu-
skiej Riwiery, pmiedzy Niceg i Can-
nes, zwrécone ku zatoce zwanej ,la
Baie des Anges”, liczace sobie dzi§
75 tysiecy mieszkancéw Antibes, ma bogata
historie i wcigz wiele do zaoferowania.
Ponad 2000 lat temu bylo greckim por-
tem o nazwie Antipolis. W XVII wieku
stynny inzynier Sébastien le Prestre de Vau-
ban przebudowat port i ukoriczyt Fort Car-
re, w ktérym wieziony byl Napoleon. Jednak
prawdziwa stawa Antibes rozpoczela si¢ na
poczatku XX wieku, kiedy to wielu znanych
ludzi: artystéw, arystokratéw i przedstawi-
cieli elit finansowych Europy, zaczelo spe-
dzac tu wakacje lub nabywac posiadlosci.

SWIATLO I KOLOR
Wielu twércéw zachwycilo sie tym miej-
scem, opisato je lub namalowato. Kt6z tu nie
bywall Jules Verne, Victor Hugo, Graham
Green, Sidney Bechet, Charlie Chaplin,
Ernest Hemingway... Nikos Kazantzakis
napisal tu ,Greka Zorbe”, a Claude Monet
patrzac na promenade i bulwar de Bacon
namalowat kilka najpiekniejszych ptécien.
Najwiekszym jednak amatorem tego mia-
sta byl Pablo Picasso, ktdéry — zainspirowany
niezwyklym $§wiattem i kolorami — zamiesz-
kal w Zamku Grimaldich, gdzie urzadzit
sobie pracowni¢ z widokiem na morze. To
w Antibes stworzy! bodaj najbardziej rado-
sne dziela w swoim zyciu. Mozna je dzi§
oglada¢ w Musee Picasso, ktére ma sporg
kolekcje rysunkéw, obrazéw, grafik i cera-
miki — w tym stynny obraz ,Rado$¢ zycia”.
Znajduja sie¢ tu takze prace Ernsta Legera,
Miro, Nicolasa de Staéla i Hansa Hartunga.
Réwniez dzi$, spacerujac po waskich
uliczkach starego Antibes, mozna zoba-
czy¢ malarzy uwieczniajgcych to urokliwe
miasto, zaj$¢ do galerii czy napic si¢ kawy
w jednej ze stylowych kawiarni, pamietaja-
cych czasy cyganerii XX wieku.

SPACEREM DO PORTU

Idac przez miasto w strone morza, warto
zatrzymad sie przy wielkiej hali targowej
— typowym targu prowansalskim, gdzie

FOT.: DREAMSTIME (3)

codziennie rano mozna kupi¢ miejscowe
specjaly: sery, owoce morza, miéd, lawen-
de, warzywa, kwiaty i trufle. Nastepnie mi-
niemy okazaly budynek merostwa, Zamek
Grimaldich i szereg restauracji, aby dotrze¢
do portu, ktéry pod wzgledem wielkosci
(i warto$ci cumujacych w nim jachtéw)
nie ma sobie réwnych. Z dwoma tysigcami
miejsc, mogacy przyjmowac jachty o diu-
gosci ponad 100 m, uwazany jest za najbar-
dziej elitarny port jachtowy w Europie. Przy
,habrzezu miliarderéw” (,quai des mil-
liardaires”) mozna zobaczy¢ jacht Octopus
—jeden z najdrozszych na §wiecie, wlasnos¢
Paula Allena, wspétzalozyciela Microsoftu,
jacht Lady Moura — nalezacy do saudyijskie-
go ksiecia Nassera al-Rashida, a takze jach-

Dzi§ Antibes ];'est jednym z na
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ty rosyjskiego oligarchy Romana Abramo-
wicza — wlasciciela jednej z posiadlosci na
pétwyspie Cap d'Antibes.

Co roku w kwietniu odbywa sie tu stynny
pokaz jachtéw ,Antibes Yacht Show” (www.
antibesyachtshow.com/fr/home), a pocza-
tek czerwca jest terminem jednej z najwigk-
szych i najbardziej prestizowych imprez ze-
glarskich w basenie Morza Srédziemnego,
otwierajacych sezon regat dawnych jachtéw
zwanych ,Les Voiles d'Antibes — Trophée
Panerai” (www.voilesdantibes.com).

DO LATARNI MORSKIE]

Bedac w Antibes warto wybra¢ sie na po-
tudnie, w kierunku przyladka. Wiekszos¢
pétwyspu (i zajmujacego jego znaczna

Dobry adres

Hotel Du Cap-Eden-Roc, z bogatg tradcyja,
ekskluzywny i wyrafinowany. Bywata tu
Marlena Dietrich. Boulevard J. F. Kennedy
Antibes, tel: +33 (0)4 93613901,
www.hotel-du-cap-eden-roc.com.

Restauracja Le Figuier de Saint-Esprit,

w ktérej sam mistrz Christian Morisset
posiadajacy na swym zawodowym koncie
1 gwiazdke Michelina (www.christianmo-
risset.fr) daje popis najlepszych dan kuchni
francuskiej. Menu sktada sie z 10 wyrafi-
nowanych potraw. Doskonate wina. Stolik
trzeba zarezerwowac wczesniej. 14, rue
Saint-Esprit Antibes, tel: +33 (0)4 93345012.

Restauracja De Bacon, z pieknym wido-
kiem na zatoke, uchodzi za jedna z najlep-
szych restauracji rybnych we Francji. Pie-
rozki nadziewane homarem i bouillabaisse
sg absolutnie godne polecenia. Cap d'An-
tibes, Boulevard de Bacon, tel: +33 (0)4
93615002, www.restaurantdebacon.com.

Piekarnia Jean-Paul Veziano na starym mie-
Scie. WHasciciel jest prawdziwym artystg

w swojej profesji. Wypieka chleby i buteczki
o réznych smakach, m.in. kwiatu pomaran-
czy. W ubiegtym roku dostarczyt pieczywo
na slub ksiecia Alberta w Monako. 2, rue

de la Pompe Antibes, www.lepain-jpv.com.

Szczegbtowe informacje o wszystkich
odbywajgcych sie w miescie wydarzeniach
mozna znaleZ¢ na stronie internetowej
www.antibesjuanlespins.com.

cze$¢ plaskowyzu Plateau de la Garoupe)
jest w rekach prywatnych. Mozna jednak
dojecha¢ do latarni morskiej (Phare de la
Garoupe) i stojacej nieopodal kaplicy No-
tre-Dame de la Garoupe, skad rozciaga sie
rozlegly widok na zamglong zatoke. Z latar-
ni tylko kilkusetmetrowy spacer dzieli nas
od ogrodu botanicznego (Jardin botanique
de la Villa Thuret). Od 1857 roku hoduje si¢
tu tropikalne rogliny z réznych stron $wiata.
Koniecznie trzeba réwniez zobaczy¢ Ju-
an-les-Pins, nalezacy do gminy Antibes
nadmorski kurort polozony po zachodniej
stronie pétwyspu, stynacy z pieknej piasz-
czystej plazy oraz odbywajacego sie tu co-
rocznie festiwalu jazzowego ,Jazz a Juan”
(Www.jazzajuan.com).

jmodniejszych i najdrozszych kurortéw na Lazurow?]fm Wybrzezu.

rawie caty pétwysep Cap d'Antibes znajduje sie w rekach prywatnych.
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/APYTA]J PIOTRA

Listy naszych Czytelnikéw

Piotr Kalita jest zwigzany z rynkiem przewozéw lotniczych od blisko 20 lat.
Specjalizuje sie w segmencie podrézy korporacyjnych i dyplomatycznych. Masz
watpliwo$ci? — zapytaj Piotra. Wyslij pytanie na adres: redakcja@businesstraveller.pl

Dodatkowa polisa

Moi rodzice wyjezdzajg na wakacje do Hiszpanii. Biuro
podrdzy oferuje im ubezpieczenie grupowe. Ojciec mie-
wa problemy z sercem. Czy w zwigzku z tym potrzebne
Jjest dokupienie dodatkowego ubezpieczenia podréznego?
Chcg unikngc ewentualnych problemow.

Michat

Panie Michale

Przede wszystkim ciesze sie, ze dostalem pytanie o do-
datkowe ubezpieczenie, poniewaz nasza $§wiadomo$¢
ubezpieczeniowa jest wcigz dosy¢ niska. Mamy tenden-
cje do bagatelizowania nawet potencjalnie powaznych
probleméw zdrowotnych przed wyjazdem i nie przy-
ktadamy duzej wagi do tresci polisy ubezpieczeniowej.
Tymczasem okazuje sie, ze polisa polisie nieréwna i po-
winni§émy lepiej zadbac o nasze bezpieczenstwo juz na
etapie planowania wyjazdu.

Ochrona ubezpieczeniowa oferowana przez polise
biura podrdzy jest zazwyczaj bardzo podstawowa. Z za-
ozenia obejmuje pomoc w wypadkach nagtych (najcze-
$ciej ztamanie, zranienie, zatrucie pokarmowe, wypa-
dek, transport chorego). Standardowe polisy podlegaja
tez rozmaitym ograniczeniom, np.: okreslenie maksy-
malnej kwoty ubezpieczenia, zakres terytorialny, ilo§¢
dni pobytu w szpitalu, zakres pomocy medycznej, po-
dréz i zakwaterowanie osoby bliskiej. Z zalozenia wyla-
czona jest ochrona przed pogorszeniem stanu zdrowia
w zwigzku z chorobg przewlekly. Zresztg fatwo sie tego
domysli¢, dokonujac prostych dziatan matematycznych
— prosze poréwnac koszt dnia pobytu na oddziale kar-
diologii w szpitalu w Hiszpanii, z maksymalng kwota
ochrony ubezpieczeniowej wskazang na polisie.

Dlatego w tym przypadku bardzo polecam szczegé-
lowe zapoznanie si¢ z Ogélnymi Warunkami Ubezpie-
czenia oraz wykupienie dodatkowej polisy dla rodzicéw.
Sktadka bedzie odpowiednio wyzsza (choroby przewle-
kle stanowia duze ryzyko dla ubezpieczycieli), ale na
pewno Pan i rodzice bedg sie czu¢ o wiele bezpieczniej.
Warto tez wiedzied, ze drozsze warianty polis obejmuja
réwniez podréz i zakwaterowanie osoby najblizszej, by
mogta towarzyszy¢ choremu. Na ubezpieczeniach na-
prawde nie nalezy oszczedzad.

82 | WRrzESIEN 2012

Do Tunezji bez wizy?

Juz niedtugo catq rodzing wybieramy si¢ na nasze diugo
planowane, wymarzone wakacje. Zamierzamy wyptyngc
w rejs statkiem wycieczkowym. Oprdcz portéw w Hiszpanii
i we Wioszech w programie jest réwniez pobyt w Tunezji.
Czy muszg¢ wyrobic sobie wezesniej wizg do Tunezji? Stysza-
tam, ze Polacy wiz do tego kraju nie potrzebujg. A takze,
ze takie sprawy zatatwia si¢ na statku. Czy to prawda?
Z drugiej strony nie chciatabym przez jakies zaniedbanie
zepsuc sobie i rodzinie tak wspaniatych wakacji.

Monika

Pani Moniko

Armatorzy zawsze zastrzegaja, ze pasazer jest odpowiedzial-
ny za komplet dokumentéw upowazniajacych do odbycia po-
drézy i zejscia na lad, w tym za posiadanie waznego paszpor-
tu i kompletu wiz.

Obywatele polscy, rzeczywiscie nie potrzebuja wizy do Tu-
nezji jesli przyjezdzaja do tego kraju w celach turystycznych
i dlugos¢ pobytu nie przekracza 90 dni. Obowigzek posiada-
nia wizy turystycznej zostat zniesiony niemal doktadnie trzy
lata temu, a dokladnie 8 sierpnia 2009 roku. Podstawowym
dokumentem uprawniajacym do przekroczenia granicy jest
paszport, ktérego wazno$¢ musi wynosi¢ minimum 3 miesia-
ce od planowanej daty opuszczenia Tunezji.

Inaczej przedstawia si¢ sytuacja przy zej$ciu na lad ze stat-
ku pasazerskiego, odbywajacego rejs po Morzu Srédziemnym.
Z reguly takie statki nie zatrzymuja sie na dtuzej niz kilka
godzin. Na podstawie odrebnych porozumien pasazerowie
statku przechodzg uproszczona kontrole graniczng. Przez tu-
nezyjskie stuzby imigracyjne honorowane s zazwyczaj karty
identyfikacyjne ze statku, potwierdzajace, ze dana osoba jest
pasazerem. Dodatkowo wypelnia sie formularz imigracyjny.

Polecam jednak, by schodzac z poktadu miata Pani przy so-
bie réwniez paszport, szczegdlnie, jezeli wybiera sie Pani do
miejscowosci odleglych od portu.

WIECE) O ORGANIZACII
PODROZY PRZECZYTASZ NA
www.businesstraveller.pl

TWOJE WYDARZENIA
W NAJWIEKSZEJ SKALI!

Centrum Targowo-Kongresowe MT Polska

: 185 000 ZWIEDZAJACYCH
: 140 KONFERENCJI

: 80 EVENTOW

:29 IMPREZ TARGOWYCH

1500 miejsc samochodowych, 60 miejsc autokarowych, 15 200 m? do dowolnej aranzacji

Poznaj skale najwiekszej
Hali Targowo-Kongresowej w \Warszawie
www.halamtpolska.pl

MTPolska

Centrum Targowo-Kongresowe MT Polska, ul. Marsa 56¢, 04-242 Warszawa



BENEFIA Towarzystwo Ubezpieczen na Zycie S.A. Vienna Insurance Group B E N‘E FI A R\
specjalizuje sie w indywidualnych ubezpieczeniach na zycie oraz ubezpieczeniach '

powigzanych z ustugami bankowymi. Stawia sobie za cel oferowanie swoim Klientom

najwyzszej jakosci produktow i ustug ubezpieczeniowych. VIENNA INSURANCE GROUP

VIENNA <&

INSURANCE GROUP

Wiascicielem Towarzystwa jest VIENNA INSURANCE GROUP — wiodgca austriacka
grupa ubezpieczeniowa w Europie Srodkowo-Wschodniej ze 180 letnia tradycja.
Wysoki kapitat akeyjny dodatkowo wzmacnia wiarygodno$¢ finansowg Towarzystwa.
To jeden z najwyzszych kapitatow akcyjnych wsrdd firm ubezpieczeniowych.

Jest gwarancijg sity i stabilno$ci Towarzystwa, a z drugiej strony stanowi o potencjale
inwestycyjnym firmy i zaiteresowaniu akcjonariuszy szybkim szybkim rozwojem spotki.

BENEFIA Towarzystwo Ubezpieczen na Zycie S.A. Vienna Insurance Group
ul. Rydygiera 21, 01-793 Warszawa, tel.: 22 525 11 01, Infolinia: 801 106 106,
e-mail: biuro@benefia.pl



